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Pédéja gada laika Latvijas sabiedriskie mediji vidéji nedéla sasniedza 73% Latvijas iedzivotaju, un sabiedribas ieskata tiem
palielinajusies uzticésanas un uzlabojies satura kvalitates novértéjums, savukart samazinajusies atspoguloto viedok|u daudzveidiba
un spéja iedvesmot. Par to liecina jaunakais Latvijas sabiedrisko mediju sabiedriska labuma pétijums, kura analizéts iedzivotaju
viedoklis par sabiedrisko mediju sniegumu péc deviniem galvenajiem kritérijiem.

Pétijums veikts, tieSsaisté aptaujajot 3314 respondentus laika no 5T gada 24. janvara lidz 15. februarim. Taja analizéta sabiedrisko
mediju sasniedzamiba, kvalitate, ietekme un atdeve, ka ari piecas sabiedriska labuma mérka kategorijas — sabiedriba, demokratija,
kultdra, zinaSanas un radoSums, — par kuram savu vértéjumu sniegusi Si satura lietotaji.

99 “Sis pétijums ir nozimigs sabiedriska labuma tests, kas veikts jau ceturto gadu péc kartas, laujot novértét sabiedrisko mediju
radita satura pienesumu sabiedribai un kopéjam demokratiskajam procesam. Tas ir ari batisks instruments, kas lauj ne tikai
nomérit sabiedrisko mediju veikumu, bet ari sadzirdét auditorijas balsi un iesaistit iedzivotajus nakamo periodu sabiedriska
pasutijuma veidosana,” norada Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu padomes (SEPLP) loceklis Janis Egltis.

Saskana ar pétijuma rezultatiem sabiedriskie mediji vismaz reizi nedéla sasniedz 73% no Latvijas iedzivotajiem, kamér samazinas
linedro platformu auditorija, pieaug LSM.lv sasniedzamiba un aizvien pieaug socialo tiklu nozime. Sobrid sabiedrisko mediju
auditorija, kas saturu patéré tikai un vienigi to tradicionalajos kanalos ir aptuveni tikpat liela ka to iedzivotaju dala, kas sabiedriskos
medijus lieto gan tradicionalajos kanalos, gan ari socialajos tiklos. Un Sadai daudzveidigai platformu izmantosanai ir tendence


https://www.seplp.lv/lv

pieaugt.

Butiski, ka sabiedriska labuma pétijums ceturto gadu péc kartas veikts péc vienotas metodologijas, tapéc iegitos datus iespéjams
precizi salidzinat un analizét vérojamas tendences.

Ja 2023. gada 45% aptaujas dalibnieku pauda, ka sabiedriskie mediji piedava kvalitativu saturu, tad Sogad ta uzskata vairak neka
puse jeb 52% respondentu. Attieciba par sabiedrisko mediju spé&ju satura lietotajiem dot jaunas un bitiskas zinasanas pétijuma
dalibnieku viedoklis nav krasi mainijies, un Sogad tam piekrit vidé&ji 52% aptaujato. Pirmo reizi sabiedriska labuma pétijuma ieklauta
sporta tematika, un vairak neka puse (58%) respondentu pauz, ka sabiedriskie mediji sniedz jaunas un noderigas zinasanas par
sportu un fiziskajam aktivitatém.

Sniedzot savu vértéjumu par uzticésanos sabiedriskajiem medijiem, Sogad gandriz puse (49%) aptaujato atzinusi, ka drizak vai
pilniba tiem uzticas (pérn $adam viedoklim piekrita 46% respondentu). Vienlaikus butiskas atskiribas vérojamas Latvijas iedzivotaju
atbildés par uzticésanos zinu raidijumu saturam — aptaujas dati rada, ka sabiedrisko mediju zinam uzticas 52%, savukart
komercmediju veidotajam zinam - tikai 34% respondentu. 53% respondentu ari atzinusi, ka sabiedriskajam medijam ir svariga
loma Latvijas valsts attistiba, kas ir pieaugums par 4 procentpunktiem.

Pétijums ari rada, ka sabiedriskie mediji vismaz reizi nedéla sasniedz 60% no visam mazakumtautibam Latvija jeb, nemot véra
Centralas statistikas parvaldes aktualakos datus par cittautieSu daudzumu konkrétaja bridi, aptuveni 420 000 mazakumtautibu
iedzivotaju. Savukart sabiedriskos medijus tikai un vienigi krievu valoda patéré 22% Latvijas mazakumtautibu iedzivotaju.

99 “Padome ka sabiedriskos medijus parraugosa institcija augstu vérté, ka aizvaditaja gada vairak neka puse sabiedrisko mediju
lietotaju sabiedrisko mediju saturu novértéjusi ka kvalitativu, un tiem pieaugusi ari auditorijas kopéja uzticésanas. Cits batisks
auditorijas sasniedzamibas mérijums rada, ka turpinas lejupslide lineara satura patérinam, vienlaikus tam pieaugot digitalaja
vidé. ST tendence uzskatami parada nepieciesamibu turpinat digitalas transformacijas celu, kas nakamgad, izveidojot vienotu
sabiedrisko mediju, bds paveicams daudz efektivak,” norada J.Eglitis.

Respondentu ieskata Sogad butiski krities vértéjums sabiedrisko mediju sniegumam mérka kategorijas — Sabiedriba, Demokratija
un RadoSums. Pieméram, samazinajusies sabiedrisko mediju spéja iedvesmot uzdrikstéties darit un bat uznémigam - Sogad Sim
apgalvojumam piekritusi 24%, bet pérn — 30% aptaujato. Kritums vérojams ari sabiedrisko mediju spé&ja rosinat iesaistities
sabiedriskas aktivitatés, palidzét sadarboties ar citiem un sniegt atbalstu — ja pérn sadu viedokli atbalstija 38%, tad Sogad - vien
32% respondentu. Tapat aptaujas dalibnieki pauz, ka sabiedrisko mediju programmas samazinajusies viedoklu daudzveidiba
(kritums par 6 procenta punktiem). Savukart puse jeb 50% respondentu atzist, ka sabiedriskie mediji stiprina vinu piederibas
sajdtu Latvijai, un tas ir par 7 procenta punktiem mazak neka pérn. Par 10 procentpunktiem (no 54% lidz 44%) krities ari
sabiedribas vértéjums par to, vai sabiedriskais medijs motivé kritiski domat un spriest par man apkart notiekoso.

Japiemin, ka sabiedriska labuma aptaujas dati veido batisku dalu no sabiedriska pasatijuma gada plana izpildes vértéjuma. SEPLP
sédeé 14. junija apstiprinaja Latvijas Radio (LR) un Latvijas Televizija (LTV) sabiedriska pasutijuma 2023. gada planu izpildi un
atbilstosi likumam savu parskatu par sabiedriska pasatijuma izpildi nosatijusi Saeimas Cilvéktiesibu un sabiedrisko lietu

komisijai. SEPLP atzist, ka, lai ari 2023. gads aizvadits lielas finansialas neskaidribas apstaklos, jo gads bija jasak ar batiskiem
taupibas pasakumiem pieaugosas inflacijas dél, LR un LTV ir sasniegusi lielako dalu no 2023. gada izvirzitajiem nefinansu un
finansu mérkiem.

Ar pilnu Latvijas sabiedrisko mediju sabiedriska labuma 2024. gada aptaujas rezultatiem iesp&jams iepazities:3seit.
Ar SEPLP novértéjumu par sabiedriska labuma mérku izpildi un satura kvalitates zinojumu iespéjams iepazities: Seit.
Par pétijumu

Pirmo reizi visaptveross sabiedrisko mediju sabiedriska labuma izvértéjums tika veikts 2023. gada par laika periodu no 2020. -
2022. gadam. Ta mérkis ir apzinat iedzivotaju vértéjumu par Latvijas sabiedrisko mediju (Latvijas Televizijas, Latvijas Radio, portala


https://www.seplp.lv/lv/sabiedriskais-labums
https://www.seplp.lv/lv/sabiedrisko-elektronisko-plassazinas-lidzeklu-padomes-satura-kvalitates-vadibas-sistemas-parskati

Lsm.lv) darbu un iesaistit sabiedribu sabiedriska pasttijuma veidosana turpmakajiem gadiem. 2024. gada aptauja sadarbiba ar
“Norstat Latvia” veikta laika no 24. janvara lidz 15. februarim, tieSsaisté aptaujajot 3314 respondentu. P&tijumu istenojis Latvijas
Universitates Filozofijas un sociologijas institta vadosais pétnieks Andris Saulitis.
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