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1. IEVADS
1.1. TERMINU UN SAISINAJUMU SKAIDROJUMS
Termins / saisinajums Skaidrojums

lepirkums, Projekts

SEPLP, Pasutitajs

Izpild

FGD

CAWI

LTV

LR

LSM.L

LSM

“Latvijas sabiedrisko mediju visaptveross
sabiedriska labuma izvértéjums par 2023.-
2025. gadu”

(ID Nr. SEPLP 2025/1)

Sabiedrisko elektronisko pladsazinas lidzeklu
padome

1tajs SIA “TNS Latvia” (darbojas ar zimolu Fifty5Blue)
Fokusa grupas diskusija

Computer assisted web interview (tieSsaistes
intervija)

Latvijas Televizija
Latvijas Radio

Latvijas Sabiedriska medija vienotais interneta

\Y; _
portals

Latvijas Sabiedriskais medijs

1.2. 1ZVERTEJUMA MERKIS UN UZDEVUMI

Meérkis un uzdevumi

Mérkis
1,

Veikt visaptverosSu sabiedriskd medija VSIA “Latvijas Sabiedriskais medijs” (lidz 2025.
gada 1. janvarim VSIA “Latvijas Televizija” un VSIA “Latvijas Radio”) sabiedriska labuma
izveértéjumu par 2023. - 2025. gadu saskana ar SEPLP apstiprinato Latvijas sabiedrisko
mediju sabiedriska labuma izvértéSanas metodologiju
(https://www.seplp.lv/lv/sabiedriskais-labums#sabiedriska-labuma-izvertesanas-
metodologija).

2. Veikt izvértéjumu par sabiedriska labuma kategorijam - “Sabiedriba”, “Demokratija”,
“Kultdra”, “Zinasanas”, “RadoSums” un caurviju raditajiem — “Kvalitate”, “Sasniedzamiba”,
“letekme”, “leguldito lidzeklu atdeve” un izstradat ieteikumus sabiedrisko mediju
sabiedriska pasutijuma pilnveido$anai nakotné.

Uzdevumi:

1.

Izvértét ikgadéjo sabiedriska labuma iedzivotaju aptaujas rezultatus.


https://www.seplp.lv/lv/sabiedriskais-labums#sabiedriska-labuma-izvertesanas-metodologija
https://www.seplp.lv/lv/sabiedriskais-labums#sabiedriska-labuma-izvertesanas-metodologija
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Veikt pétijumu par sabiedriskd medija programmu un pakalpojumu — “Latvijas Televizija”,
“Latvijas Radio” un vienota interneta portala LSM.lv — sabiedrisko labumu, izmantojot
ekspertu fokusa grupu diskusijas metodi. Organizét fokusa grupu diskusijas par katru
sabiedriska labuma kategoriju grupu — “Sabiedriba un Demokratija”, “Kultdra”, “Zinasanas
un Radosums”, ka ari visas diskusijas aplikot caurviju raditajus — “Sasniedzamiba”,
“Kvalitate”, “letekme”, “leguldito lidzeklu atdeve”.

Veikt pieejamo marketinga kompaniju un sabiedrisko mediju apkopoto sekundaro datu
analizi, tai skaita par auditorijas sasniegSanu un iesaisti, sabiedriska pasuatijuma izpildi, ka
art kvalitates vadibu (lEmumi un atzinumi par stdzibam).

Sagatavot izvértéjuma gala zinojumu.

Prezentét galvenos rezultatus un secindjumus.



2.GALVENAS ATZINAS UN IETEIKUMI

Sasnhiedzamiba

Pédéjo tris gadu laika televizijas un radio auditorija ir samazinajusies, bet tas attiecas ne tikai uz
LTV un LR auditoriju. Auditorijas samazinajums vérojams televizijas un radio tirgd kopuma,
skatttdjiem un klausttajiem biezak izvéloties tieSsaistes medijus. Tai pat laika LTV un LR turpina
labi konkurét ar komercmediju programmam. Pieméram, LTV1 katru gadu no 2023.-2025. bija
skatitaka televizijas programma Latvija gan péc kopéjas sasniegtas auditorijas, gan skatiSanas
laika dalas, parspéjot popularako komerctelevizijas programmu TV3. LR2 joprojam ir klausitaka
radio stacija Latvija.

Neskatoties uz auditorijas sasniegSanas samazinasanos, LTV un LR pédéjo tris gadu laika
izdevies labak iesaistit lojalo auditoriju. Pieméram, LTV programmu skatiSanas laiks ir ar
pieaugos$u tendenci gadu no gada. Vidéji diena 2025. gada katrs LTV1 skatitajs veltija Sai
programmai 1 stundu un 28 minutes, kas ir par 4 minGtém vairak neka 2023. gada. ArT vairumam
LR1, LR2, LR4 un LR5 staciju klausiSsanas ilgums diend uzrada pieaugosSu tendenci. LR 1
klausiSanas laiks pieaudzis visvairak — par 18 mindtém, 2025. gada sasniedzot 2 stundas 58
minutes diena.

LSM portala auditorija kopuma pédéjo tris gadu laika saglabajas stabila, bet LSM satura
sveSvalodas auditorijai kopuma ir vérojama pieaugos$a tendence. LSM pédéjo tris gadu laika
izdevies piesaistit arvien vairak jaunieSu vecuma 15-24 gadi.

LSM aktivitates socialajos medijos pédéjo tris gadu laika ir batiski veicinajusas sasniegtas
auditorijas 1patsvara pieaugumu. Ar plasako auditoriju un stabilu augSupejoSu auditorijas
sasnhieg$anu un sekotaju piesaisti socialo tiklu kontiem var izcelt LTV Zinu dienestu, LSM+, LSM
portalu, LR4 (slégts no 2026. gada) un LTV.

LSM piedavatie podkasti jeb raidieraksti ir labs papildu instruments auditorijas piesaistei ar
pieaugosu auditoriju pédéjo tris gadu laika.

Sasniegtas auditorijas pieaugums digitalaja vidé liecina, ka sabiedriskajam medijam pédéjo tris
gadu laika ir labi izdevies ieviest iepriek$éja visaptverosa sabiedriska medija sabiedriska labuma
izvértéjuma (2020.-2022.) rekomendacijas attistit piekluvi saturam digitalaja vidé. Vienlaikus ir
izdevies labi noturét lojalo auditoriju tradicionalajos medijos.

Turpmakajos gados ieteicams turpinat attistit multiplatformu stratégiju, fokuséjoties gan uz
funkcionalitati (intereséjos$a satura atrasana, pamaniSana un érta parliko$ana), gan satura
dazadibu daudzveidigajai un fragmentétajai auditorijai. Pieméram, jaunieSu auditorijas
sasniegSanai nepiecieSams attistit mérkétu, speciali sagatavotu saturu multimediju platformas
jaunieSu iecienitos formatos. Auditoriju, kura nepatéré zinas un analitisko saturu var vairak
méginat piesaistit ar cita veida saturu — izklaidéjoSo saturu, hobiju témam, attiecigi komunicéjot
auditorijai, ka LSM nav pieejams tikai zinu un analitiskais saturs. Jaturpina centieni saglabat
balansu starp saturu, kas piesaista un viegli patéréjams plasakam sabiedribas grupam,
izglitojoso, ka art elitaro saturu, ko patéré vien Sauras ipasi izglitotas sabiedribas grupas. VEél péc
iespéjas nepiecieSams saglabat un iespéju robezas attistit saturu citas valodas, ipasi, anglu un



arTkrievu, lai turpinatu sasniegt krievu un anglu valoda runajosas auditorijas. Saturs anglu valoda
palidz veidot arT priekSstatu par Latviju citu valstu iedzivotajiem.

Sabiedriba

Sabiedriskie mediji lielda méra sasniedz kategorijas “Sabiedriba” definéto mérki, atainojot
sabiedribu un dazadas tas grupas, ka ari iesaistot dazadas sabiedribas grupas satura veidoSana.
Eksperti pozitivi vérté vairakus uzlabojums pédéjo gadu laikd, pieméram, sabiedriskd medija
klatbltnes stiprinaSana regionos, tai skaitd LSM Daugavpils redakcijas atvér8anu, sadarbibu ar
NVO, dazadu formatu nodroSindSana, kuros iedzivotdjiem paust savus uzskatus, uzdot
jautajumus vai izteikt viedokli.

Turpmak ieteicams vienmér izpildit principu: atspogulot plasu viedoklu spektru, ka ari censties
paplasinat piesaistito ekspertu loku (pieméram, meklét jaunos ekspertus akadémiskaja vidé;
piesaistit ne tikai vado$os institlciju vai organizaciju parstavjus, bet ari vidéja limena
specialistus, kam ir atbilsto$a praktiska pieredze konkrétaja téma).

Demokratija

Sabiedriskie mediji lielda méra sasniedz kategorijas “Demokratija” definéto mérki. Eksperti
atzinigi vérté sabiedriska medija lomu diskusiju nodroSinasanai par sabiedribai aktualam un
nozimigam témam. Eksperti atzinigi vérté vispusigas un uzticamas informacijas nodrosinasanu,
ka ari visus centienus attistit informativi analitiska un pétnieciska satura piedavajumu.

Turpmak ieteicams turpinat attistit analitiska un pétnieciska satura piedavajumu. lespéjams,
nepiecieSams apsvért stratégiju, ka LTV vairak piedava analitisko un pétniecisko saturu, bet
operativo zinu funkcija, paliek LSM.lv un LR parzina. Eksperti atzina, ka faktu atspogulojumu
auditorija musdienas iegust arT no citiem avotiem, bet sabiedriska medija, jo 1pasi LTV galvenajai
misijai jabut analitiska satura piedavajumam. Attistama ir art prakse sekot lidzi kadai konkreétai
aktualai témai vai problémai ilgaka period3, vairakos raidijumos vai rakstos (ka to reizém realizé
raidijums “Kas notiek Latvija"). No témam, kuras nepiecieSams biezak analizét ir ekonomika un
finanses. Sabiedriskajam medijam bitu nepiecieSami zurnalisti, kuri specializéjas ekonomisko
un finansu jautajumu analizé.

Nevairities no neértam, vai ta saucamajam ‘tabu’ témam, nevilcinaties ar o tému atspogulosanu,
bat pirmajiem. Lidz Sim neértas témas uzdrikstas analizét “De Facto”, bet So praksi sabiedriskaja
medija nepiecieSams attistit plasak, jo tas ietekmé redakcionalas neitralitates un operativitates
vértéjumu. Ja téma tiek atspogulota novéloti, kad sabiedribas nostaja kllst skaidraka, vai téma
vispar netiek pilnvértigi atspogulota, tad tas var liecinat par ‘redakcionalajam bailém’ atspogulot
8o sarezgito tému.

Latvijas sabiedriba ir jaturpina stiprinat izpratne par demokratiju, tai skaitd sabiedriska medija
nozimes un darbibas skaidroSana. Svarigi skaidrot sabiedriskd medija [éEmumus, kas skar
plasaku sabiedribu, jo tas veicina sabiedribas uzticéSanos sabiedriskajam medijam.

Zinasanas un radoSums

Ekspertu vértéjumi par kategoriju “ZinaSanas” un “RadoSums” sasniegtajiem mérkiem
atseviSkos sabiedriska medija veidos (LTV, LR, LSM.lv) atSkiras. Ir konkrétas témas, kas viena
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medija veida ir labak nodrosinats, bet kada mazak. Pieméram, attiecibas gimené un ar bérniem,
ka arT ar veselibas jautajumiem saistitas témas labak ir atspogulotas LR un LSM.lv, vai par vides
tému vienigi LTV piedava specializétu raidijumu “Vides fakti” u.tml. Tikmér, nemot véra LSM
uzsakto integréSanas procesu vienotd mediju platforma, kad LR un LTV veidotais saturs ir
pieejams ari LSM platforma, vairs nav tik batiski, cik labi dazadu tému parklajums ir sasniegts
tieSi LR vai LTV.

Galvenie principi, kurus svarigi art turpmak ievérot attistot zinaSanas un radoSumu par dazadam
témam auditorija ir:
— tému un apakstému daudzveidiba;
— jaunakas tendences, aktualitates (globali, lokali) un ko $is tendences nozimé
iedzivotdjiem, ka tas ietekmeé iedzivotaju;
— datos un faktos balstita ekspertize;
— véstit par sarezgitam témam viegli saprotama veid3, atbilstosi izvirzitajai mérkauditorijai.

Lielakaja dala tému, eksperti saskatija uzlabojumu iespéjas, balstoties uz augstak minétajiem
¢etriem principiem, jo 1pasi, tiesibu, finansu, tehnologiju pratibu attistibas jomas.

Kultara

Vértéjot piedavajumu, eksperti atzinigi vértéja to, ka kulttras joma ir viena no sabiedriska medija
prioritatém. Tas ar liela méra atskir sabiedrisko mediju no komercmedijiem.

Kultlras satura piedavajums sabiedriskaja medija ir kvalitativs un daudzveidigs, tai skaita tiek
nodroS$inats saturs, kas piesaista Sauras, specifiskas mérka grupas.

Svarigi arT turpméak sabalansét un nodroSinat gan tadu saturu, kas piesaista elitaras jeb augstas
kultiras patérétajus ar specifiskam kultlras zinasanam, gan tadu saturu, kas sasniedz un
piesaista plasaku sabiedribu.

KultUras piedavajuma daudzveidibu sabiedriskaja medija labi papildinaiepirktais kultlras saturs.
Sadarbibu ar neatkarigajiem producentiem nepiecieSams arl attistit turpmak, lai dazadotu
piedavato saturu.

Turpmak ieteicams izstradat skaidras vadlinijas tieSraizu izvélei un to pamatojumam. Eksperti
ka svarigu principu pasakumu tieSraizu piedavajuma veido$anai ieteica nemt véra sabiedribas
iesaisti un kultlras pasakuma sabiedrisko labumu. Pieméram, ka nozimigaka tieSraide pédéjos
gados tik izvirzita Dziesmu un deju svétku norises atspogulo$ana tieSraidés.

KultUras eksperti turpmak ieteica palielinat izglitojosa un analitiska kultlras satura Tpatsvaru
piedavajuma, pieméram, izklaidéjoSa satura vieta.

leteicams piedavat Lietuvas un Igaunijas kultlras zinas, lai mérktiecigi attistitu Baltijas
kultdrtelpas vienotibas sajutu.

Informét par kultGras norisém regionos, ieklaut ari kritisko fokusu, analizét problémas.
PaplasSinat informaciju par regionos notieko$o, pieméram, informéjot arl par alternativiem
kulttras notikumiem.



Zem Kklasiskajam kultiras jomam k& maksla, deja, teatris u.c., izvérst plasdku apaksjomu
sazarojumu, sekojot lidzi, vai visam tiek veltita uzmaniba. Vairak ari pievérsties
starpdisciplinaram témam, pieméram, ekologija un vide kultdra.

Kvalitate

Gan iedzivotaju pétijuma rezultati, gan ekspertu vértéjumi apliecina Latvijas Sabiedriska medija
nodrosinata satura kvalitates uzlabosanos kops 2023. gada. ledzivotaju pétijuma dati norada, ka
bltisks kvalitates pieaugums ir bijis 2024. gada. Ekspertu vértéjumi par kvalitates pieaugumu
vairak attiecas uz konkrétiem pamanitajiem satura piedavajum uzlabojumiem, kuri tika izcelti
analizéjot sabiedriska labuma kategorijas.

letekme

UzticéSanas limenis sabiedriskajam medijam ir laba limeni, gan spriezot péc iedzivotaju pétijuma
rezultatiem, gan spriezot péc citiem ekspertiem zinamo pétijumu datiem, tai skaitad uzticéSanas
valstij un lidzcilvékiem. Eksperti atzina, ka uzticéSanas sabiedriskajam medijam ir téma, ko ir
veérts izpétit kvalitativi, proti, ka iedzivotaji interpreté uzticéSanas jédzienu un kas tieSi nodrosina
parliecibu, ka sabiedriskajam medijam var uzticéties. So informaciju varétu izmantot uzticé$anas
stiprinadSanai LSM zimolam.

leguldito lidzeklu atdeve

Eksperti atzinigi novértéja sabiedriskd medija paveikto par pieskirto finanséjumu. Vairakums
aptaujato ekspertu atzina, ka sabiedriskd medija nodrosSinatais saturs ir labaks par ieguldito
finanséjumu.

Finanséjumu sabiedriskajam medijam iespé&ju robezas butu nepiecieSams palielinat, lai uzturétu
eso$o kvalitati un varétu ieviest nepiecieSamos uzlabojumus satura attistiba un fragmentétas
auditorijas sasniegSana dazadas platformas. Sabiedrisko mediju finanséSanas modelis ir batisks
jautajums, par ko sabiedriba nepiecieSams diskutét.



3.IKGADEJO IEDZIVOTAJU APTAUJU REZULTATU
IZVERTEJUMS

3.. INFORMACIJA PAR APTAUJU

Reizi gada péc SEPLP pasidtijuma tiek veikta Latvijas iedzivotaju aptauja, lai noskaidrotu
sabiedribas vértéjumu par Latvijas sabiedrisko mediju sabiedriska pasutijumaizpildi un iesaistitu
sabiedribu sabiedriska pasatijuma veidosana. Aptauja istenota saskana ar Latvijas sabiedrisko
mediju sabiedriska labuma izvértéSanas metodologiju. Pétljumu 1stenojis neatkarigs eksperts:
Latvijas Universitates Filozofijas un sociologijas institlta vado$ais pétnieks Andris Saulitis (Dr.
sc. soc.). Dati ievakti sadarbiba ar Norstat Latvia AS.

Pétijuma tehniska informacija

Pétijuma metode: TieSsaistes intervijas (CAWI)
Pétijuma mérka grupa: Latvijas iedzivotaji vecuma 15-74 gadi
Aptaujato respondentu skaits: 2023. gada 3614 respondenti

2024. gada 3314 respondenti
2025. gada 3323 respondenti
2026. gada 3330 respondenti

Pétijumu veikSanas periodi: 06.04.2023. — 27.04.2023.
24.01.2024. - 15.02.2024.
27.01.2025. - 11.02.2025.
08.12.2025. - 08.01.2026.

Informéacijas par pétijumiem un pétijumu rezultdti pieejami SEPLP majas lapa:
https://www.seplp.lv/lv/sabiedriskais-labums.



https://www.seplp.lv/lv/sabiedriskais-labums

3.2. REZULTATU IZVERTEJUMS

Sabiedriska medija novértéjums Latvijas iedzivotaju vidd sabiedriska labuma kategorijas
“Sabiedriba”, “Demokratija”, “Kultdra”, “Zinasanas”, “RadoSums” un caurviju raditajos “Kvalitate”,
“letekme”, “leguldito lidzeklu atdeve” kopuma pédéjo tris gadu laika (2024.-2026.) nav butiski
mainijies. Rezultati ir stabili un visas izmainas ir statistiskas klldas ietvaros.

Kategoriju un caurviju raditaju novértéjums atseviski pa medijiem (LTV, LR un portals LSM.lv) ir
lidzigs - visi tris mediji nodrosina lidzigi augstu rezultatu.

Iznémums ir caurviju raditajs “Sasniedzamiba” (vismaz reizi nedéla), kur vérojamas atskiribas gan
atsevisku mediju sasniegtajos rezultatos, gan rezultatu dinamika. Kopuma LR sasniedz
zemaku raditaju auditorijas sasnieg§ana, neka LTV un LSM.lv (2025. gada LR sasniedza 40%
iedzivotaju vecuma 15-74 gadi; LTV 58%, bet LSM.lv 54% iedzivotaju). Savukart rezultatu
dinamika c¢etru gadu perioda (2023.-2026.) uzrada portala LSM.lv sasniedzamibas
pieaugumu 2025. gada (no 45% 2023. gada uz 54% 2025. gada), bet LTV sasniedzamibas
samazinajumu 2024. gada (2023. gada 63%, bet 2024. gada 57%).

Cetru gadu perioda (2023.-2026.), salidzinot ar 2023. gadu, atseviSkas kategorijas ir vérojamas
at8kiribas rezultatos.

2023. gada iedzivotaji augstak neka nakamajos tris gados ir novértéjusi sabiedriska medija
sniegumu kategorijas “Sabiedriba”, “Demokratija” un “RadosSums”. Tikmér caurviju raditaja
“Kvalitate” vértéjums 2023. gada sabiedriba bija zemaks, neka turpmakajos tris gados.

Turpmak sniegts detalizétaks 2023. gada rezultatu atskiribu izvértéjums Sajas kategorijas.

Kategorijas “Sabiedriba” rezultatu dinamikas izvértéjums

Izvértéjot kategorijas “Sabiedriba” rezultatus atseviSki pa indeksu veidojo$ajiem pieciem
apgalvojumiem, jakonstaté, ka visos apgalvojumos rezultati 2023. gada ir augstaki. Tatad
kopuma 2023. gada kategorija “Sabiedriba” tikusi vértéta augstak, neka turpmakos gados.

Tikmeér izvértéjot kategorijas “Sabiedriba” apgalvojumu rezultatus atseviSki pa medijiem (LTV,
LR, LSM.lv), redzams, ka sabiedribas viedoklu parstavniecibu (“Sabiedriskais medijs satura
ieklauj viedoklus, kas ataino arf manus uzskatus”) 2023. gada labak nodrosinaja portals
LSM.lv (tam piekrit 65% respondentu, attiecigi LTV un LR 56%). Turpmakajos gados $ada
rezultatu atSkiriba starp medijiem vairs neparadas. Vél 2023.gada at8kiribas mediju
vértéjumos vérojamas apgalvojuma “Sabiedriskais medijs stiprina manu piederibas sajatu
Latvijai”, kur LR un LTV sasniedzis augstaku vértéjumu (LR 61% un LTV 57%), bet portals
LSM.lv zemaku (51%). Lidziga tendence vértéjumos ir saglabajusies arf turpmakajos gados.

2024. gada pétijuma nodevuma par kategorijas “Sabiedriba” vértéjuma izmainam pétijuma
istenotajs izvirza vairakus pienémumus, kas varétu but ietekméjusas kategorijas “Sabiedriba”
vértéjuma kritumu. Piemé&ram, izmainas valdibas koalicija, kas var iespaidot gan sabiedrisko
mediju tematiku un viedoklu daudzveidibu, gan atSkirigu sabiedribas grupu viedoklu parstavibu,
jo parstav citu ideologisko stravojumu; vairaku jautajumu, kuri sabiedriba izraisija asus viedoklus
(partnerattiecibu reguléjums un Stambulas konvencija), pazuSana no politiskds un mediju
dienaskartibas; savukart sabiedriskd medija spéju stiprinat piederibas sajatu Latvijai
novértéjuma kritums 2024. gada un turpmak, iespéjams, bija saistits ar Visparéjiem latvieSu
Dziesmu un deju svétkiem, kura saturs sabiedriskajos medijos bija ieklauts laika, kad 2023. gada
tika veikta iedzivotaju aptauja.
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Kategorijas “Demokratija” rezultatu dinamikas izvértéjums

Izvértéjot kategoriju “Demokratija” atseviski pa indeksu veidojosajiem astoniem apgalvojumiem,
jakonstaté, ka lielaka dala jeb seSi apgalvojumi iespaidoja kategorijas “Demokratija” augstaku
novértéjumu 2023. gada: “Sabiedriskais medijs man palidz saprast kopsakaribas starp
dazadiem notikumiem”; “Sabiedriskais medijs man palidz saprast iemeslus valstl pienemtiem
lemumiem”; “Sabiedriskais medijs man palidz atpazit viltus zinas un dezinformaciju”;
“Sabiedriskais medijs motivé kritiski domat un spriest par man apkart notiekoso”; “Sabiedriskais
medijs zinu un aktualas informacijas raidijumos ataino dazadus viedoklus, art tos, kuri atSkiras
no mana”; “Sabiedriska medija veidotie zinu un aktualas informacijas raidijumi stiprina manu
vélmi nebdt vienaldzigam un intereséties par Latvija notiekoso”. Tikmér apgalvojumu
“Sabiedriskais medijs atspogulo jaunumus objektivi un neitrali, nepauzot personisko attieksmi”
un “Sabiedriska medija veidotie zinu un aktualas informacijas raidijumos parstav visas
sabiedribas intereses” vértéjumi ir stabili.

Izvértéjot kategorijas “Demokratija” apgalvojumu rezultatus atseviski pa medijiem (LTV, LR,
LSM.lv), atSkiribas vai tendences, kas saglabatos ari turpmakos gados, nav vérojamas.

Kategorijas “RadoSums” rezultatu dinamikas izvértéjums

Izvértéjot kategorijas “Radodums” rezultatus atseviSki pa indeksu veidojoSajiem Cetriem
apgalvojumiem, jakonstaté, ka rezultati visos apgalvojumos 2023. gada ir nedaudz augstaki,
neka turpmakajos gados.

Izvertéjot kategorijas “Radosums” apgalvojumu rezultatus, atseviSki pa medijiem (LTV, LR,
LSM.lv), batiskas atSkiribas vai tendences, kas saglabatos ari turpmakos gados, nav
Vvérojamas.

2024. gada pétijuma nodevuma pétijumaistenotajs “RadoSums” indikatora kritumu, salidzinot ar
2023. gada aprili veikta pétijuma rezultatiem, skaidro ar Visparéjo latvieSu Dziesmu un deju
svétku norises atspogulojumu 2023. gada. Ar Visparéjiem latvieSu Dziesmu un deju svétkiem
saistitd satura atspogulojums ir veicindjis sabiedriskd medija saturda vairdk saskatit
iedvesmojosus paraugus, motivéjis iesaistities un lidzdarboties.

Caurviju raditaja “Kvalitate” rezultatu dinamikas izvértéjums

lzvértéjot caurviju raditaja “Kvalitate” ¢etru apgalvojumu rezultatus, jasecina, ka pieaugums
2024. gada pétijuma vérojams visos apgalvojumos par sabiedriskd medija kvalitati.

Izvértéjot raditaja “Kvalitate” rezultatus atseviSki pa medijiem (LTV, LR, LSM.lv), visiem tris
medijiem 2024. gada vérojams pozitivs pieaugums vértéjumos.
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4.EKSPERTU VERTEJUMS UN IETEIKUMI

Ekspertu vértéjumu un ieteikumu noskaidroSanai laikd no 2026. gada 8. lidz 28. aprilim tika
organizétas 9 fokusa grupu diskusijas (FGD) tieSsaisté (3 FGD par sabiedriska labuma kategoriju
“Sabiedriba un Demokratija”, 3 FGD par kategoriju “ZindSanas un RadoSums” un 3 FGD par
kategoriju “Kultira”. Katra no minétajam kategorijam viena diskusija bija par LTV, viena par LR
un viena par LSM.lv sniegumu konkrétaja kategorija. Kopuma diskusijas piedalijas 36 eksperti
(ekspertu sarakstu skatit Pielikuma). Ekspertu saraksts iepriek$ tika saskanots ar Pasatitaju.

Turpmak $aja nodala tiks atspoguloti secinajumi un rekomendacijas par sabiedrisko mediju
sabiedrisko labumu katrd no trim tematiskajam kategorijam (“Sabiedriba un Demokratija”,
“ZinaSanas un RadosSums”, “Kultdra”), ka ari caurviju témam, kuras tika apspriestas visas devinas
fokusa grupas — auditorijas sasniedzamiba, ietekme jeb uzticéSanas, ka art ieguldito lidzeklu
atdeve.

4.1. SABIEDRIBA UN DEMOKRATIJA

Eksperti aptuveni ménesi pirms diskusijam, kuras norisindjas laika no 2026. gada 8. lidz 15.
aprilim, pievérsa uzmanibu sabiedrisko mediju atbilstoSas tematikas saturam, tai skaita, LTV
raidijumiem “De Facto”, “Kas notiek Latvija?”, “Panorama”, “Dienas zinas”, “Sodienas jautajums”
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un LR raidijumiem “Labrit”, “Dienas zinas”, “Krustpunkta”, “(ne)Diplomatiskas pusdienas”.

Kopuma eksperti atzina, ka sabiedriskie mediji liela méra sasniedz kategorijas “Sabiedriba”
definéto meérki, atainojot sabiedribu un dazadas tas grupas, ka ariiesaistot dazadas sabiedribas
grupas satura veidoSana.

Pozitivi tika vértéta zinu vieglaja valoda nodrosinasana, jo ta papladina auditoriju un lauj
sasniegt ari tos skatitajus, kuriem standarta zinu formats var bt mazak pieejams.

Atzinigi tika novértéta sabiedriska medija klatbiitnes stiprinasana regionos, $1 gada sakuma
atklajot LSM Daugavpils redakciju.

Eksperti, spriezot gan péc savas pieredzes, gan satura izvértéjuma atzina, ka sadarbiba ar
nevalstiskajam organizacijam tiek labi organizéta un satura veidosana tiek iesaistiti dazadu
jomu eksperti.

Tapat iedzivotdjiem tiek nodrosSinati dazadi formati, kuros paust savus uzskatus, uzdot
jautajumus vai izteikt viedokli; ka pieméri minéti, raidijums “Brivais mikrofons” un iespéja uzdot
jautajumus dazados sazinas kanalos raidijuma laika vai péc ta.

Lai uzlabotu sniegumu kategorija “Sabiedriba” eksperti izvirzija vairakus ieteikumus:

— Paplasinat piesaistito ekspertu loku, nodrosinot lieldaku daudzveidibu un izvairoties no
biezas to pasSu specidlistu atkartosanas. Pieméram, meklét jaunos ekspertus
akadémiskaja vidé; piesaistit ne tikai vadosos institliciju vai organizaciju parstavjus, bet
ari vidéja limena specialistus, kam ir atbilstosa praktiska pieredze konkrétaja téma.

— Vienmér izpildit principu: atspogulot plasu viedoklu spektru.

Vértéjot sabiedrisko mediju veikumu kategorijas “Demokratija” definéto mérku sasnieg$an3,
eksperti izcéla gan pozitivos aspektus, gan jomas, kuras turpmak nepiecieSami uzlabojumi.



Atzinigi tika vértéta vispusigas un uzticamas informacijas nodrosinasana, ka ari centieni
attistit informativi analitiska un pétnieciska satura piedavajumu.

Ka prieksSrociba tika izcelta satura nodrosinasana dazados formatos, tostarp LTV un LR
satura atspoguloSana LSM.lv portald, atreferéjot raidijumus, publicéjot kopsavilkumus un
ieklaujot raidijumu fragmentus.

Kopuma tika secinats, ka LSM labi notur redakcionalas neitralitates izaicinajumus.

Attieciba uz jaunumu operativu atspogulosanu, ipasi uzsvérts tiek LSM.lv. un LR veikums.
Savukart LTV sniegums operativas informacijas snieg$ana tiek vértéts ka nepietiekams zinu
formatu dél. LTV piedavatie zinu formati nelauj tik aktivi reagét uz aktualajiem jaunumiem.
Eksperti uzskata, ka, lai to nodrosinatu, LTV biitu jaievie$ kads jaunako zinu specializlaidumu
formats (breaking news), vai ari konceptuali japienem lémums, ka LTV vairak piedava
analitisko un pétniecisko saturu, bet operativo zinu funkcija, paliek LSM.lv un LR parzina.
Eksperti atzina, ka faktu atspogulojumu auditorija musdienas iegust ari no citiem avotiem, bet
sabiedriska medija, jo 1pasi LTV galvenajai misijai jabut analitiska satura piedavajumam.

Eksperti atzina, ka pédéjo gadu laika sabiedriskaja medija ir uzlabots analitiska satura
piedavajums. Ka pozitivs piemérs tika minéts raidijums “Pasaules panorama”, kas ne tikai
papildina analitisko raidijumu piedavajumu, bet pievérSas arpolitikas témam. Tada veida
uzlabojot piedavata analitiska satura balansu, jo arpolitika, salidzinot ar iek$politiku, tiek
atspogulota nepietiekami. “De Facto” tika minéts ka labakais pétnieciskas zurnalistikas
raidijums. “Kas notiek Latvija?” pozitivi tika pieminéts ka raidijums, kur$ seko lidzi kadai
konkrétai aktualai témai ilgaka perioda, vairakos raidijumos. Raidijuma “Krustpunkta”
prieksrociba ir piedavato tému daudzveidiba.

Eksperti atzina, ka analitiska un pétnieciska zurnalistika sabiedriskajam medijam ir jaturpina
attistit arf turpmak un rosinaja konkrétus uzlabojamus:

— Lai padzilinati izvértétu un izanalizétu kadu izvirzito tému/ problému, ieteicams veidot
raidijjumu/ rakstu ciklu, jo viena raidijuma/ raksta to nevar kvalitativi un daudzpusigi
paveikt;

— Nevairities no neértam, vai td saucamajam ‘tabu’ témam, nevilcinaties ar So tému
atspogulosanu, bat pirmajiem. Eksperti atzina, ka lidz Sim neértas témas uzdrikstas
analizét “De Facto”, bet So praksi sabiedriskaja medija nepiecieSams attistit plasak, jo tas
ietekmé redakcionalas neitralitates un operativitates vértéjumu. Ja téma tiek
atspogulota novéloti, kad sabiedribas nostaja klust skaidraka, vai téma vispar netiek
pilnvértigi atspogulota, tad tas var liecinat par ‘redakcionalajam bailém’ atspogulot So
sarezgito tému (diskutéjot par $o ieteikumu, eksperti ka piemérus minéja migracijas
jautajumus un naidigu attieksmi pret krievu valodu un krievu cilvékiem péc 2022. gada,
kas nav ticis pietiekami atspogulots medijos);

— Témas, kuras parak reti tiek analizétas, ir ar ekonomiku un finansém saistiti jautajumi:
pieméram, ekonomika kopuma; pasvaldibu politika un budzeta sadale; Eiropas
finanséjuma izlietojums; valsts budzeta deficits; mazais un vidéjais bizness. Eksperti
atzina, ka sabiedriskajam medijam bltu nepiecieSami zurnalisti, kuri specializéjas
ekonomisko un finansu jautajumu analizé;

— Viedoklu dazadibas atspoguloSana un vispusiga konteksta informacijas padzilinata
analize ir aspekti, kuri turpmak stiprinatu auditorijas medijpratibu un kritisko
domasanu.



Eksperti atzina, ka sabiedriba noteikti ir vél jastiprina izpratne par demokratiju. Pieméram,
sabiedriska medija nozimes un darbibas skaidroSana plasakai auditorijai, bltu viens aspekts, kas
stiprinatu demokratijas izpratni sabiedriba.

Diskusijas par sasniegtajiem mérkiem kategorijas “Sabiedriba” un “Demokratija” eksperti ari
komentéja iedzivotaju pétijuma rezultatus par iedzivotaju vértiborientacijas ietekmi uz
sabiedriska medija satura novértéjumu (proti, iedzivotaju pétijuma rezultati rada, ka iedzivotaji
ar konservativu vai méreni konservativu vértiborientaciju ir kritiskaki pret Latvijas sabiedriska
medija saturu un biezak pauz kritisku nostaju, ka LSM satura nav atspogulots vinu viedoklis, tai
pat laika biezak pauz kritisku nostaju neka centristi vai liberali, ka LSM bitu atspoguloti atskirigi
viedokli). Ekspertiem nebija vienota viedokla par $o jautajumu. Ka iespéjamais skaidrojums tika
minéts, ka cilvéki ar konservativu vértiborientaciju ir neapmierinataki un atsvesinataki no valsts,
vai, ka cilvéki ar konservativu domasanas veidu ir dogmatiskaki, kuriem gratak pienem
pluralismu. Dala nevéléjas komentét pétijuma datus un piedavato interpretaciju, aicinaja
parskatit konservativisma definiciju.

4.2. ZINASANAS UN RADOSUMS

Eksperti aptuveni ménesi pirms diskusijam, kuras norisinajas laikad no 2026. gada 9. lidz 28.
aprilim, pievérsa uzmanibu sabiedrisko mediju atbilstoSas tematikas saturam, tai skaitd, LTV
raidijumiem “Vides fakti”, “4.studija” un LR raidijumiem “Ka labak dzivot”, “Digitalas brokastis”,
“Pievienota vértiba”.

Ekspertu vértéjumi par kategoriju “ZinaSanas” un “RadoSums” sasniegtajiem mérkiem
atseviSkos sabiedriska medija veidos (LTV, LR, LSM.lv) atSkiras. Ir konkrétu tému loks, kas viena
medija veida ir labak nodroSinats, bet kada mazak.

Ka pozitivus paraugus eksperti minéja LTV raidijjuma “Vides fakti” veiksmigo ekspertu
piesaisti, raidijuma “Uzraviens” daliS8anos ar pieredzes stastiem, ka ariLTV spéju zinu satura
integrét daudzveidigu tému loku.

No LR raidijumiem visatzinigak tika novértéti “Ka labak dzivot”, “Zinamais nezinamaja” un
“Divas puslodes”, izcelot satura daudzveidibu un to ieguldijumu auditorijas zinasanu,
kritiskas domasanas un intelektualas kapacitates veicinasana. Par labu pieméru sazinai
ar auditoriju tika minéts ari raidijums “Gimenes studija”, savukart “Brivibas bulvaris” tika
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izcelts par spéju sarezgitas témas pasniegt viegli uztverama sarunas formata.

LSM.lv atzinigi tika novértéta piedavata satura daudzveidiba, plasais tému un apakstému
piedavajums, tai skaitad saturs bérniem “Bérnistaba”. Tai pat laika portala LSM.lv ir gratibas
noorientéties plasaja piedavajuma un atrast kadas konkrétas satura vienibas. Ka pieméri tika
minéti gritibas atrast konkrétus podkastus péc témam (var atrast tikai zinot to nosaukumu).
Eksperti noradija, ka LSM.lv piedava tematiskus, analitiskus garos rakstus, un aicindja sadu
saturu skaidrak markét, lai tas blatu vieglak atrodams auditorijai. Dalai ekspertu bija radies
iespaids, ka analitiskas, padzilinatas informacijas LSM.lv nav. LSM.lv spéj radit augstvértigu
multimediju saturu, taéu ne vienmér to uzreiz var atrast un pamanit (ka labs paraugs
daudzveidigas informacijas piekluvei par konkrétu tému tika pieminéta LSM.lv informacija par
Latvijas Literatlras gada balvas (LALIGABA) nominantiem).



Eksperti izvirzija vairakus aspektus, ko turpmak svarigi ievérot uz zinasanam un radoSumu
vérsta satura veidoSana un kas principa attiecas uz visam jomam un nozarém:

— Tému un apakstému daudzveidiba ari tada tipa raidijumos, kas informé par vienu
konkrétu jomu/ nozari;

— Jaunakas tendences (lokali, globali) un ko tas nozimé sabiedribai;

— Datos, faktos, pétijumos balstita informacija, tai skaitd ekspertu piesaiste;

— Spéja runat par sarezgitam témam viegli saprotama veida, atbilstosi izvirzitajai
mérkauditorijai.

Attieciba uz satura piedavajumu par témam, kas veicina tiesibu pratibas un finansu pratibas
jautajumu izpratni, kas vairo zinaSanas par vides un ekologijas jautdjumiem, ka ari par
uznéméjdarbibu, tehnologijam, zinatni, mazizglitibas lomu, savstarpéjo attiecibu veido$anu
gimené un ar bérniem, fizisko un mentalo veselibu, vairuma gadijumu ekspertiem bija konkréti
ieteikumi turpmakiem uzlabojumiem.

Ar tiesibu pratibu saistits saturs sabiedriskaja medija tiek piedavats parak reti. Informacija
par ar tiesibam saistitiem jautajumiem ir, bet ta neveicina tiesibu pratibu iedzivotaju vidi.
Eksperti atzist, ka LSM.lv labi atspogulo zinas vai gala |Emumus, bet izpaliek skaidrojums,
pieméram, ka tas ietekmés iedzivotajus. NepiecieSams izveidot atseviSku raidijumu, kura ipasa
uzmaniba javelta So jautdjumu skaidroSanai iedzivotajiem saprotama veida. Ka pozitivs paraugs
tika minéts portala Delfi piedavatais raidijums “Tiesibas zinat". Vél eksperti ieteica par tiesibu
jautajumiem runat ari no neierastakiem skatu punktiem gan tému, gan mérkauditorijas
zina. Pieméram, par tiesibam mazajiem un vidéjiem uznémumiem piedalities dazadas inovaciju
atbalsta programmas.

Saturs par finanSu jomu, 1pasi ar finansu pratibas veicinasanu saistiti jautajumi sabiedriskaja
medija tiek atspoguloti nepietiekami, ipasi pietrukst regulara izglitojo$a satura (pieméram, par
nodokliem, ieguldijumiem, pensiju sistému, apdrosinasanu). Eksperti iesaka tému izvéli pielagot
ta briza aktualitatém, daudzpusigi iztirzajot (ja nepiecieS8ams, veidot raidijumu vai sizetu ciklu),
ka art tému apskatu pielagot iedzivotaju vajadzibam, piedavat praktisku, uz risinajumiem
vérstu informaciju. Piesaistito ekspertu izvélé nepiecieSams rapigi izvértét vinu specializaciju,
lai izvairitos no situacijam, kad par konkrétiem jautajumiem tiek aicinati izteikties pardoSanas
specialisti, kuru primarais mérkis ir popularizét savus produktus, nevis praktiki ar tieSu pieredzi
attiecigaja joma.

Saistiba ar ekonomikas jautajumiem ieteicams palielinat skaidrojoSas informacijas
Ipatsvaru. Pieméram, informéjot par makroekonomikas raditajiem, iedzivotajiem batu jasniedz
skaidrojums par to nozimi un iespé&jamo ietekmi uz vinu ikdienas dzivi.

Par uznéméjdarbibu tému saturs tiek piedavats (tai skaita raidijums “Uzraviens”), bet ne
pietiekami. Uznéméjdarbibas témai vajadzétu veltit daudzveidigaku satura piedavajumu.
Bez iedvesmojoSiem pieredzes, cilvékstastiem, isam zinam par aktualitatém Latvija vai pasaulg,
piedavat vairak analitisku saturu par ekonomikas jautajumiem, problémam.

Vides, dabas un ekologijas satura nepieciesamie uzlabojumi:

— Pietrukst informéacijas par pasaules notikumiem, globalo tendencu analize, ka tas
saistas ar Latvijas aktualitatém;

— Biezak pievérst uzmanibu ne tikai sasniegtajam rezultatam vides joma, bet arl
procesam;



— Sabalansét emocionali pievilcigas témas par dabu, dzivniekiem un dazadu sarezgitu
problému apliko$anu, kas veicina sabiedribas izglito§anu par vides un ekologijas
jautajumiem.

Tehnologiju jautajumi, tai skaitd par informacijas tehnologijam tiek atspoguloti parak
fragmentari un nepietiekami. Par raidijumu “Digitalas brokastis” ekspertu vértéjumi atskiras.
Pozitivi, ka raidijums ir specifiski veltits tehnologiju témai, bet dala ekspertu atzina, ka
raidijumam pietrukst konkréta fokusa (nav skaidrs, kadai mérkauditorijai tas ir veltits, kadi ir
raidijuma mérki). Raidljums nenodrosina daudzpusigu informaciju par jaunakajam tehnologijam.
Eksperti aicindja sabiedriskajam medijam bat proaktivakam, informéjot par tehnologiju
jautajumiem, turklat darit to sabiedribai aktualo jautajumu konteksta.

Attiecibas gimené un ar bérniem, ka arT ar veselibas jautajumiem saistitas témas labak ir
atspogulotas LR un LSM.lv. Lai papildinatu So tému atspogulojumu sabiedriskaja medija,
eksperti ieteica piesaistit aréjos producentus satura dazadosanai.

4.3. KULTURA

Eksperti aptuveni ménesi pirms diskusijam, kuras norisindjas laikd no 2026. gada 21. lidz 23.
aprilim, pievérsa uzmanibu sabiedrisko mediju atbilstoSas tematikas saturam, tai skaita, LTV
raidijumiem “Kultdras zinas”, “Kultdrdeva”, “KultarSoks”, “Literattre” un LR raidijumiem “Kultdras
rondo”, “Dzeza klubs”, “Dzives ritmi muzika”, “Kolnasata”, “Kur kritikiem nav vietas”.

Kopuma eksperti atzist, ka sabiedriskie mediji liela méra sasniedz kategorijas “Kulttra”
definéto meérki - saglaba, veido un attista Latvijas kultdrtelpu, stiprina Latvijas nacionalo
identitati, sekmeé kultlras jaunradi un apzina kultras mantojumu. Vértéjot piedavajumu, eksperti
atzinigi vértéja to, ka kultiras joma ir viena no sabiedriska medija prioritatém. Tas ari liela
méra atskir sabiedrisko mediju no komercmedijiem.

Kultaras satura piedavajums sabiedriskaja medija, jo 1pasSi LR3, vértéts ka kvalitativs un
daudzveidigs, tai skaita tiek nodrosSinats niSas tému piedavajumu, kas piesaista Sauras
mérka grupas. Eksperti atzina, ka sabiedriskajam medijam ir sarezgits izaicindjums sabalansét
un nodroSinat gan tadu saturu, kas piesaista elitaras jeb augstas kultdras patérétajus ar
specifiskam kultUras zinasanam, gan tadu saturu, kas sasniedz un piesaista plasaku sabiedribu.

Kultiras piedavajuma daudzveidibu sabiedriskaja medija labi papildina iepirktais kultiras
saturs. TieSraizu piedavajums ir daudzveidigs, tacu ne vienmér ir skaidri saprotams, kapéc
konkréts koncerts vai kultdras notikums tiek transléts tieSraidé. Tadél ieteicams izstradat
skaidras vadlinijas tiesraizu izvélei un to pamatojumam, lai neraisitu liekas diskusijas. Ipasi
pozitivi tika izcelta Dziesmu un deju svétku koncertu un pasakumu tieSraizu
nodrosSinasana, jo ir nozimigs kultiras notikums ar plasu sabiedribas iesaisti. Balvu
pasniegSanas pasakumi dazadas kultlras nozarés ir nozimigi ar to, ka informé par aktualitatém
un izcillbam konkrétaja kultlras nozaré, bet ne vienmeér, iespéjams, tas nepiecieSams translét
tieSraidée, Sada informacija var tikt piedavata auditorijai ari ieraksta vai cita formata.

Aktuala informacija par kultlras norisém sabiedriskaja medija, veicina kultliras noriSu un
projektu atpazistamibu un motivé auditoriju apmeklét Sos kultlras pasakumus. Tapéc ir
svariga zinu atlase.



Eksperti izvirzija konkrétus ieteikumus, k& uzlabot kulturas satura piedavajumu
sabiedriskaja medija, ko varétu pamainit vai pilnveidot:

— Papildinat kultlras piedavajumu ar saturu, kas rosina skatitaju izglitoties, domat,
pasam izdarit secinajumus (ka pozitivs piemérs tika minéts “Teatris.zip”, kas piedava
gan analitisku diskusiju, gan pasu makslas notikumu - teatra izradi, kuru skatitajs var
pats noskatities un izdarit savus secindjumus);

— Regularak ieklaut informaciju par dazadam kultiiras norisém regionos (ar
alternativakiem kultlras procesiem vai notikumiem), tai skaitd izmantot ari kritisko
fokusu — runat par problémam un analizét tas (pieméram, baznicu, pilu un muizu
saglabasana regionos);

— lespéju robezas paplaSinat starptautisko kulturas notikumu atspoguloSsanu un
analizi, ieklaut arf tadas kultlras jomas, kuras retak tiek aplikotas;

— Piedavat Lietuvas un Igaunijas kultdras zinas, lai mérktiecigi attistitu Baltijas
vienotibas sajlitu un stiprinatu Baltijas valstu identitati;

— lzcilu kultiras personibu atceres pasakumam vai jubilejas koncerta tieSraidei/
ierakstam papildu piedavat informativu un izglitojoSu saturu (dokumentalas filmas,
raidijumi, sarunas, diskusijas u.tml.);

— lzklaidéjo$o saturu biezak aizstat ar kulturas saturu, pieméram, arzemju ‘ziepju operu’
vieta piedavat kultdras saturu, pieméram, Latvija veidotas filmas, dokumentalas filmas,
multiplikacijas filmas;

— Satura vairak ieklaut dazadas starpdisciplinaras témas, pieméram, ekologija un vide
kultdra u.tml,

— Zem Kklasiskajam kultiras jomam k& maksla, deja, teatris u.c, izvérst plasaku
apaks$jomu sazarojumu, sekojot lidzi, vai visam tiek veltita uzmaniba (vértéjot kultlras
satura sadalijumu integrétaja satura uzskaité, eksperti atzina, ka tas ir parak tradicionals
un neatspogulo kultlras daudzveidibu, batu nepiecie§ams sikaks apak§tému sadalijums);

— Kultlras zurnalistika pietriikst antropologiska skatijuma, tai skaita subkultlras, kam
varétu atseviski pievérst uzmanibu;

— Kultdras zurnalistika aktivak jaseko lidzi inovacijam, jaunakajam tendencém, tai
skaitd, kadas ir tendences dazadas kultlras apaksjomas.

4.4. SASNIEDZAMIBA, IETEKME JEB UZTICESANAS UN IEGULDITO
LIDZEKLU ATDEVE

Auditorijas sasniedzamiba

M -

Ka sarezgitak sasniedzamo LSM auditoriju eksperti izvirzija jaunieSu auditoriju. Eksperti
pozitivi novértéja lidz Sim paveikto gan jaunieSu satura veidoSana, pieméram, platformu
“Plusaudzis”, LR5, LR6, gan informacijas pasniegSanas veidu dazado$anu, tai skaita satura
piedavajumu jaunieSiem aktualajos socialajos tiklos. Mérkéts un speciali gatavots saturs
multimediju platformas ir veids, kd méginat piesaistit jaunieSu sabiedriskajam medijam.

Vél pie sarezgitak piesaistamam auditorijam tika minéti iedzivotaji, kuri neuzticas
sabiedriskajam medijam, kurus batu loti gruti parliecinat. Ka ari iedzivotaji, kuri nepatéré
zinu un analitisko saturu. Ka viena no iespé&jam, ka pievérst §is auditorijas uzmanibu, ir ar cita
veida saturu, pieméram, par kadam hobiju témam. Tas ar1 nostiprinatu parliecibu, ka LSM nav
tikai zinu un analitiska satura piedavajums.



Diskutéjot par mazakumtautibu auditoriju sasniegSanu, loti pozitivi tika vértéts LSM.lv
satura piedavajums dazadas valodas (krievu, anglu, ka arf ukrainu valoda ukrainu kopienas
integrésanai).

Eksperti atzinigi novértéja lidzSinéjo krievu valodas zinu saturu, atziméjot ta ipaso neitralitati un
faktu precizitati. Eksperti atzit, ka jautdjums par mazakumtautibu auditorijas sasnieg$anu, kura
ikdiena lieto krievu valodu, ir sarezgits un grati risinams.

Ekspertu viedokli par Satversmes tiesas spriedumu un mazakumtautibu auditorijas sasniegSanu
bija atsKirigi:

— Dala kritiski vértéja jau istenoto satura samazinajumu krievu valoda sabiedriskaja medija,
tai skaita LR4 slégSanu, jo tas negativi iespaidos mazakumtautibu integraciju Latvijas
kultdrtelpa. Mazakumtautibu iedzivotaji, kuri ikdiena izmanto krievu valodu, bus vél
sarezgitdk sasniedzami un iesaistami. Eksperti kritiski vértéja uzskatu, ka satura
piedavajums tikai latvieSu valoda motivés mazakumtautibu parstavjus aktivak izmantot
latvisko mediju telpu. LEmumi par krievu valodas lietoSanu sabiedriskaja medija, tai skaita
LR4 slégSanu, netika mérkauditorijai pietiekami izskaidroti un pamatoti;

— Dala ekspertu atzina, ka nepiecieSams kads viduscel§, kad varétu bat tikai
pamatinformacijas nodrosinasana krievu valoda (pieméram, par véléSanam vai drosibu);

— Atsevi8ki eksperti atzina, ka saprot un atbalsta iniciativu pariet uz satura piedavajumu
latviesu valod3, jo geopolitiska situacija, kop$ pilna méroga Krievijas iebrukuma Ukraina,
aktualizéja jautajumu par lielaka spiediena izdariS8anu uz krievvalodigo auditoriju aktivak
izmantot latvisko mediju telpu.

Par iespéjam turpmak sasniegt un iesaistit mazakumtautibu grupas, ekspertiem bija dazadas
idejas:

— leteikums koncentréties uz satura anglu valoda attistiSanu, jo tas piesaistis gan
jauniesus, gan citu valstu pilsonus;

— Veidot specifisku meérkétu saturu socialo tiklu platformas, ar mérka grupai
piesaistoSas étera personibas, zurnalista vai influencera iesaisti, kurs iepazistinatu
ar So saturu;

— LSM veidoto saturu, pieméram, zinas vieglaja valoda, nepiecieSams aktualizét tiem
mazakumtautibu iedzivotajiem, kuri censas uzlabot latvieSu valodas prasmes.

letekme jeb uzticéSanas

Eksperti vértéja iedzivotaju uzticéSanos sabiedriskajiem medijiem kontekstad ar uzticéSanos
komercmedijiem un dazadam valsts iestadém, organizacijam.

Eksperti atzina, ka uzticésanas limenis sabiedriskajam medijam ir laba limeni, gan spriezot
péc iedzivotaju pétijuma rezultatiem, gan spriezot péc citiem ekspertiem zinamo pétijumu
datiem, tai skaita uzticéSanas valstij un lidzcilvékiem. Eksperti atzina, ka bltu interesanti izpétrt,
ka iedzivotdji interpreté uzticéSanas jédzienu un kas tieSi nodroSina rada parliecibu, ka
sabiedriskajam medijam var uzticéties. Ta butu vértiga informacija, ko varétu izmantot
uzticéSanas stiprinasanai LSM zimolam.



leguldito lidzeklu atdeve

Eksperti atzinigi novértéja sabiedriska medija darbu par pieskirto finanséjumu. Eksperti
sprieda, ka sabiedriska medija nodroSinatais saturs ir labaks par ieguldito finanséjumu.
Finanséjumu sabiedriskajam medijam iesp&ju robezas bltu nepiecieSams palielinat, lai uzturétu
esosSo kvalitati, gan, lai varétu ieviest nepiecieSamos uzlabojumus attistiba. Sabiedrisko mediju
finanséSanas modelis ir batisks jautajums, par ko sabiedriba nepiecieSsams diskutét, tai skaita
par finanséjuma palielinasanu.

Eksperti art komentéja SEPLP iedzivotaju pétijuma rezultatus, kur ievérojama dala iedzivotaju
(44%) atzist, ka par $adu naudu varétu nodrosinat labaku saturu (jautajuma formuléjuma minéta
konkréta iegulditd summa — 2.04 EUR ménesri uz katru Latvijas pilngadigo iedzivotaju). Eksperti
atzina, ka jautajuma formuléjums nav isti korekts, lai noskaidroto iedzivotaju vértéjumu par
ieguldrto lidzeklu atdevi §ada vienkarsota veida. Eksperti sprieda, ka iedzivotaju vélme sanemt
labaku saturu var noradit uz neuzticibu sabiedriskajam medijam un intereses trukumu par tur
piedavato saturu.



5.SEKUNDARO DATU ANALIZE

51. AUDITORIJAS SASNIEGSANA UN IESAISTE

Latvijas Televizijas auditorijas dinamika 2023.-2025. gada

Kopsavilkums

Pédéjo tris gadu laika sariuk televizijas skatitaju skaits (skatiSanas majas, televizora). LTV1un
LTV7 regulari sasnhiegta auditorija sarukusi straujak neka kopéja auditorija, kas pavada laiku pie
TV ekrana.

2025. gada vidéji ik dienas LTV1 skatijas 18,1% Latvijas iedzivotaju vecuma péc 4 gadiem, 2023.
gada tie bija 19,2%. LTV7 samazinajums ir lielaks, no 10,3% 2023. gada uz 8% 2025. gada.

Abas programmas sasniegtas auditorijas samazindjums ir mazaks nedélas un ménesa
griezumos, kas liecina, ka auditorija kopuma nav sarukusi butiska apjoma, ta¢u skatas LTV1
un LTV7 retak.

LTV1 vidéji diena sasniegta auditorija ir pieaugusi par 16,3% mérka grupa vecuma no 45-
54 gadiem un par 3% Rig3, lielakais kritums vecuma grupa 25-34, par 29,8% un Kurzemé -19,6%.

LTV7 nav bijis pieauguma svértajas mérka grupas, bet lielakie kritumi ir 4-14 gadu vecuma
grupa -36,4% un starp cittautieSiem - par 34,5%.

Kopéjais skatitaju pie televizora pavaditais laiks saglabajas stabils, tadu Latvijas televizijas
programmu skatiSanas laiks ir ar pieaugosu tendenci gadu no gada. Vidéji diena 2025. gada
katrs LTV1 skatitdjs veltija Sai programmai 1 stundu un 28 minates, kas ir par 4 mintatém vairak
ka 2023. gada. LTV7 skatiSanas laiks pieaudzis lidz 60 mintutém, par 7 vairak ka perioda sakuma.

LTV1 zinu raidijumi sasniedz vislielako auditoriju, salidzinot ar citam televizijas programmam.

LTV1 katru gadu no 2023. — 2025. bija skatitaka televizijas programma Latvija gan péc kopéjas
sasniegtas auditorijas, gan skatiSanas laika dalas (Share%), parspéjot popularako
komerctelevizijas programmu - TV3.
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Dienas kopéja auditorija (AvRch)

Laikd no 2023. lidz 2025. gadam vidéji diena sasniegta televizijas auditorija (starp
pastavigajiem Latvijas iedzivotajiem vecuma no 4 gadiem, kam majas ir televizors) ir sarukusi
no 58,3% (1 039,1 tikstotis) lidz 56,7% (978 tukstosi).

LTV1 diena vidéji sasniegtd auditorija ir sarukusi no 19,2% (342,4 tlkstosi) uz 18,1% (312,6
tOkstosi).

LTV7 diena vidéji sasniegta auditorija ir sarukusi no 10,3% (183,1 tlkstotis) uz 8,0% (138,3
tOkstosi).

Abu programmu kopéja diena vidéji sasniegta auditorija ir sarukusi no 22,4% (400,3 tlkstosi) uz
20,5% (354,2 tlkstosi).

Grafiks nr. 1.
Diena vidéji sasniegta televizijas auditorija (AvRch%)
Dati: Fifty5Blue, TV Metri, 2023. gada janvaris - 2025. gada decembris (01.01.2023.-31.12.2025.)

Diena vidéji sasniegta televizijas auditorija (AvRch%)

LATVIJAS
TELEVIZIJA 224 215
! 20,5

-
19.2 18,4 18,1

8,0

2023.gads 2024. gads 2025. gads
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Procentuali lieldakas izmainas konkrétas mérka grupas - LTV1 vidéji diena sasniegta auditorija ir
pieaugusi 3 svértajas mérka grupas - par 16,3% mérka grupa vecuma no 45-54 gadiem, par 3%
Riga un +1,4% starp cittautieSiem. LTV7 pieauguma nav neviena mérka grupa. Lielakie kritumi
LTV1ir vecuma grupa 25-34 gadi, -29,8%, Kurzemé -19,6%, un vecuma grupa 4-14, -24,4%. LTV7
lielakie kritumi ir 4-14 gadu vecuma grupa -36,4%, starp cittautieSiem —34,5%, vecuma no 55-64,
-32,2% un Rig3, -31,2%.

Grafiks nr. 2.
Diena vidéji sasniegta televizijas auditorija (AvRch%)
Dati: Fifty5Blue, TV Metri, 2023. gada janvaris - 2025. gada decembris (01.01.2023.-31.12.2025.)

Diena vidéji sasniegta televizijas auditorija (AvRch%)

o
AvRch% 2024 2025 AvRch% 2024 2025

Visi 19,2 184 m 18] Visi m 10,3 mo7 E 80
Dzimums Virietis [ 16,8 m 16,4 M 16,5 Virietis 1 10,0 mos H82
Sieviete 214 20,2 196 Sieviste W 10,5 m96 179
Vecums 414 1 45 143 134 4-14 | 2,2 | 2, 11,4
15-24 | 2,0 12,0 | 2,0 15-24 | 11 11,1 | 1,0
25-34 W 114 Y 1380 25-34 | 4 135 129
35-44 W 116 W 10,7 N 10,8 35-44 1 59 160 156
45-54 1 16,0 M 178 M 186 45-54 [ 8,6 m94 H85
55-64 335 . 318 N 30 55-64 19,9 M 174 W 135
65+ 38,6 . 371 I 3586 65+ 207 M 193 M 16,3
Tautiba Latvietis 268 251 B 245 Latvietis [ 13,3 [ RER H 107
Cita I 74 B75 175 Cita I 5,5 153 1386
Regions Riga W 13,3 mi34 W 137 Riga I 77 Kl 153
Pieriga 19,4 m 182 m 79 Pieriga [ 10,8 m 10; 174
Vidzeme 30,4 . 294 N 312 Vidzeme 1 16,2 166 W 158
Kurzeme 26,0 Bl 236 B 20,9 Kurzeme 130 mi24 104
Zemgale 23,0 21,0 I 215 Zemgale 1,5 mo2 H 89
Latgale W 11,5 mi120 |15 Latgale § 5,9 163 152
Apdzivotas Riga M 133 i34 W 137 Riga I 77 L] 153
vietas tips  Ppilsétas 1 175 ™ 16,2 W52 Pilsétas H 8,8 ms7 170
Lauki 26,6 256 Bl 254 Lauki [ 14,3 W33 [ TG
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Nedélas kopéja auditorija (AvWkRch)

Laika no 2023. lidz 2025. gadam vidéji nedéla sasniegta televizijas auditorija (starp
pastavigajiem Latvijas iedzivotajiem vecuma no 4 gadiem, kam majas ir televizors) ir sarukusi

no 82,1% (1 463,3 tikstosi) lidz 80,7% (1 390,9 tlukstosi).

LTV1 nedéla vidéji sasniegta auditorija ir sarukusi no 37,2% (664,1 tukstotis) uz 36,0% (621,1

tdkstotis).

LTV7 nedéla vidéji sasniegta auditorija ir sarukusi no 26,7% (475,7 tikstoSi) uz 23,2% (399,1

tdkstotis).

Abu programmu kopéja nedéla vidéji sasniegta auditorija ir sarukusi no 42,4% (756,3 tikstosi) uz

39,8% (685,9 tukstosi).

Grafiks nr. 3.

Nedéla vidéji sasniegta televizijas auditorija (AvVWKRch%)

Dati: Fifty5Blue, TV Metri, 2023. gada janvaris - 2025. gada decembris (01.01.2023.-31.12.2025.)

Nedéla vidéji sasniegta televizijas auditorija (AvWKkRch%)

LATVIJAS
T 424
TELEVIZIJA 41,3 398
37,2 36,2 36,0
— 23,2
2023.gads 2024.gads 2025. gads
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Procentuali lielakas izmainas konkrétas mérka grupas - LTV1 vidéji nedéla sasniegta
auditorija ir pieaugusi 4 svértajas mérka grupas - vecuma no 45-54 gadiem +12,6%, vecuma
15-24 +5,9%, Latgalé +4,2% un +3,5% starp cittautieSiem. LTV7 pieaugums par 3,9% ir vecuma
grupa 45-54. Lielakie kritumi LTV1 ir vecuma grupa 4-14, -16,9%, Kurzemé -13,2%, un vecuma
grupa 55-64, -8,3%. LTV7 lielakie kritumi ir starp cittautieSiem -26,8%, 4-14 gadu vecuma
grupa -25,3%, vecuma no 55-64, -19,7%.

Tas, ka nedéla sasniegtas auditorijas kritums ir zemaks neka dienas auditorijas samazinajums
liecina, ka auditorija kluvusi nepastavigaka, ipasi starp LTV7 skatitajiem.
Grafiks nr. 4.

Nedéla vidéji sasniegta televizijas auditorija (AvVWKRch%)
Dati: Fifty5Blue, TV Metri, 2023. gada janvaris - 2025. gada decembris (01.01.2023.-31.12.2025.)

Nedéla vidéji sasniegta televizijas auditorija (AvWkRch%)

f 7]
T 2024 2025 R 2024 2025 |7
Visi 372 I 36,2 E 360 Visi 267 B 256 B 232
Dzimums Virietis 34,0 I 33,2 . 337 Virietis 257 25,2 m 229
Sieviete 40,3 . 38,9 . 381 Sieviete 276 259 mE 234
Vecums 4-14 W 177 172 W 147 414 11 9] H94 168
15-24 0 85 §82 H90 15-24 | 52 148 143
25-34 295 B 278 272 25-34 W 15,3 M 140 W24
35-44 311 I 305 Bl 306 35-44 204 M 203 M 195
45-54 357 I 38,0 N 402 45-54 256 B 274 B 266
55-64 580 M 548 M 532 55-64 456 I 416 I 366
65+ 56,5 NN 544 N 562 65+ 455 [N 426 . 392
Tautiba Latvietis 50,1 . 478 . 472 Latvietis 337 B 320 Il 303
Cita [ 172 M 175 M| 178 Cita [ 157 M52 Hi5
Regions Riga 284 B 286 Bl 285 Riga W 21,3 205 MW 175
Pieriga 370 B 357 I 367 Pieriga 279 - 272 B 235
Vidzeme 574 NN 54,3 NN 570 Vidzeme 397 . 39,0 . 398
Kurzeme 46,8 . 434 I 40,6 Kurzeme 32,7 B 30,3 Il 280
Zemgale 430 . 415 . 414 Zemgale 29,3 . 25,4 25,2
Latgale 237 25,3 247 Latgale 0 16,5 M 18,0 W 144
Apdzivotas Riga 284 I 286 N 285 Riga I 21,3 B 205 M 175
vietas tips Pilsétas 334 323 Il 317 Pilsétas 24,4 N 238 I 207
Lauki 496 479 . 176 Lauki 34,2 326 I 30,9
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Ménesa kopéja auditorija (AvWKkRch)

Laikd no 2023. lidz 2025. gadam vidéji ménesi sasniegta televizijas auditorija (starp
pastavigajiem Latvijas iedzivotajiem vecuma no 4 gadiem, kam majas ir televizors) ir sarukusi
no 91,7% (1 635,5 tikstosi) lidz 90,7% (1 564,2 tikstosi).

LTV1 ménesT vidéji sasniegta auditorija ir sarukusi no 52,6% (937,8 tikstosi) uz 51,2% (882,9
tOkstosi).

LTV7 ménesTt vidéji sasniegta auditorija ir sarukusi no 42,9% (764,5 tlkstosi) uz 39,3% (677,0
tOkstosi).

Abu programmu kopéja ménesi vidéji sasniegta auditorija ir sarukusi no 58,7% (1 046,0 tikstosi)
uz 56,0% (965,0 tikstosi).

Grafiks nr. 5.

MénesT vidéji sasniegta televizijas auditorija (AvMRch%)

Dati: Fifty5Blue, TV Metri, 2023. gada janvaris - 2025. gada decembris (01.01.2023.-31.12.2025.)

Ménesi vidéji sasniegta televizijas auditorija (AvMRch%)

LATVIJAS 587
TELEVIZIJA ,
58,0 56,0

52,6 51,6 51,2
429 425 04

2023.gads 2024.gads 2025. gads
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Procentuali lielakas izmainas konkrétas mérka grupas - LTV1 vidéji ménesi sasniegta auditorija
ir pieaugusi 4 svértajas mérka grupas - vecuma no 45-54 gadiem +7,7%, Latgalé +5,3%,
vecuma 35-44 +1,4%, un starp cittautieSiem +1,4%. LTV7 pieaugums par 5,7% ir vecuma grupa
45-54. Lielakie kritumi LTV1 ir vecuma grupa 4-14, -9,8%, vecuma grupa 55-64, -8,0% un
Kurzemé -7,8%. LTV7 lielakie kritumi ir vecuma no 15-24, -19,4%, starp cittautieSiem -19,2%
un 4-14 gadu vecuma grupa -15,9%.

Grafiks nr. 6.
Meénesi vidéji sasniegta televizijas auditorija (AvMRch%)
Dati: Fifty5Blue, TV Metri, 2023. gada janvaris - 2025. gada decembris (01.01.2023.-31.12.2025.)

Ménesi vidéji sasniegta televizijas auditorija (AvMRch%)

v
AvMRch% 2024 2025 AvMRch% 2024 2025

Visi 526 N 516 - 51,2 Visi 429 . 425 . 39,3
Dzimums Virietis 490 . 488 . 493 Virietis 413 . 418 . 387
Sieviete 559 N 54,2 — 52,9 Sieviete 44,4 432 . 398
Vecums 4-14 36,7 I 35,2 I 33/ 4-14 227 Bl 240 I 19]
15-24 217 I 20,0 o 217 15-24 W 14,4 W 135 W16
25-34 476 . 475 I 477 25-34 323 B 329 Il 2938
35-44 48,9 . 49,6 I 496 35-44 38,0 I 378 . 370
45-54 50,4 . 51,2 I 54,3 45-54 437 . 454 I 46,2
55-64 722 I 655 NN 664 55-64 631 N 604 NN 542
65+ 68,0 N 673 N 66,6 65+ 62,3 N 61,2 I 56,5
Tautiba Latvietis 674 N 651 I 64, Latvietis 524 [N 514 I 49,4
Cita 296 I 30,0 Il 300 Cita 28, I 283 227
Regions Riga 445 [ YY) . 429 Riga 367 I 369 220
Pieriga 50,9 s 501 . 513 Pieriga 430 I 448 Il 399
Vidzeme 757 I 7] . 737 Vidzeme 61,6 ~WEEEEN 583 N 605
Kurzeme 61,3 . 58,2 I 56,5 Kurzeme 50,6 . 478 I 46,0
Zemgale 580 W 579 I 579 Zemgale 45,2 427 . 425
Latgale 374 . 394 . 394 Latgale 29,0 . 324 . 26,9
Apdzivotas Riga 445 . 444 . 429 Riga 367 I 36,9 320
vietas tips Pilsétas 478 . 45,9 I 466 Pilsétas 395 e 39,3 Il 349
Lauki 654 [N 653 N 637 Lauki 52,3 . 518 I 505

SkatiSanas laiks (AvAudView)

Laika no 2023. lidz 2025. gadam televizijas ekrana patérina laiks ir saglabajies stabils -
2023. gada vidéji diena viens skatitdjs pie ekrana pavadija 4 stundas un 9 minttes un 2025. gada
pavaditais laiks pie ekrana bija 4 stundas un 8 minutes.

Lielakais pieaugums pie ekrana pavaditaja laika ir vecuma grupa 65+, laiks pieaudzis par 10
mindtém no 4 stundam 58 mindtém lidz 5 stundam 8 minttém.

Lielakais kritums pie ekrana pavaditaja laika ir vecuma grupa 45-54, laiks sarucis par 14
mindtém no 4 stundam 14 mintatém lidz 4 stundam.

Visvairak laika pie ekrana pavada skatitaji vecuma grupa 65+, bet vismazak vecuma grupa 15-
24, 2 stundas un 44 minGtes vidéji diena 2025. gada.

Latvijas televizijas programmu skatiSanas laiks ir ar pieaugosu tendenci gadu no gada.
Vidéji diena 2025. gada katrs LTV1 skatitajs veltija Sai programmai 1 stundu un 28 mingtes, kas
ir par 4 minttém vairak ka 2023. gada. LTV7 skatiSanas laiks pieaudzis lidz 60 minatém, par 7
vairak ka perioda sakuma.
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Visvairak laika LTV1 skatiSanai velta vecuma grupa 65+, 2 stundas un vienu minQti dien3,
vismazak — vecuma grupa 4-14, 44 minutes diena.

Visvairak laika LTV7 skatiSanai velta vecuma grupa 35-44, 1 stundas un 3 mindtes dien3,
vismazak - vecuma grupa 4-14, 49 mindtes diena.

LTV1 skatianas laiks samazinajies vairakas mérka grupas — vecuma 25-34, 55-64, Vidzemé un
lauku teritorijas kopuma (samazinajums tikai par 1 minati).

LTV7 skatiSanas laiks sarucis tikai viena no mérka grupam - starp Vidzemes iedzivotajiem, kuri
2025. gada skatijas programmu par 2 minatém isaku laiku vidéji diena neka 2023. gada.

Grafiks nr. 7.
Vidéjais skati$anas laiks diena stundas (AvAudView)
Dati: Fifty5Blue, TV Metri, 2023. gada janvaris - 2025. gada decembris (01.01.2023.-31.12.2025.)

Vidéjais skatisanas laiks diena stundas (AvAudView)

i
AvAudView 2024 2025 AvAudView 2024 2025
Visi 1:24 127 B 1:28 Visi m 0:53 M 1:00 M| 1:00
Dzimums Virietis @ 1:10 m 113 m 115 Virietis I 0:53 m 1:02 | 101
Sieviete 1:35 B 1:37 Il 1:38 Sieviete 0:563 M 0:58 M 0:58
Vecums 4-14 W 0:44 W 0:43 W 0:44 4414 W 0:48 W 0:47 W 0:49
15-24 [ 0:53 M 1:01 W 0:54 15-24 [ 0:53 M 1:01 W 0:54
25-34 1 1:03 M 0:56 M 1:00 25-34 [ 0:53 M 1:04 M 0:53
35-44 [ 0:55 M 0:56 W 0:59 35-44 [ 0:53 M 1:08 M 1:03
45-54 [ 0:59 M 1:01 M 1.03 45-54 [ 0:46 M 0:55 M 0:57
55-64 1:24 121 122 55-64 I 0:55 M 0:59 M 1:00
65+ 1:50 I 2:01 I 2:01 65+ W 0:54 M 1:01 M 1:01
Tautiba Latvietis 1:28 20 B 1:30 Latvietis [ 0:57 M 1:03 M 1:00
Cita 1 1:01 RRY M 116 Cita W 0:40 M 0:51 M 0:56
Regions Riga mm 1:17 127 129 Riga | 0:48 W 0:55 W 0:56
Pieriga 1:24 18 m 17 Pieriga [ 0:53 W 0:55 W 0:50
Vidzeme 1:27 . 1:29  1:29 Vidzeme i 0:57 M 0:56 W 0:54
Kurzeme 1:33 B 1:33 Hl 1:34 Kurzeme 0:58 M 1:07 M 1:.04
Zemgale 1:25 e 127 Hl 1:32 Zemgale 0:54 M 1:06 M 1:09
Latgale W 1:20 . 1:28 Bl 1:36 Latgale W 0:48 115 121
Apdzivotas Riga W 1:17 B 127 B 129 Riga M 0:48 M 0:55 M 0:56
vietas tips Pilsétas 1:30 B 1:33 Il 1:36 Pilsétas 0:51 M 0:58 M 0:57
Lauki 1:24 I 1:23 I 1:23 Lauki 0:57 M 1:04 M 1:03

Saturs — zinas, kultira, dzivesstils

LTV1 2025. gada vidéji ménesi ar zinu saturu sasniedza 34,3% (590,4 tuksto$us) Latvijas
iedzivotaju vecuma no 4 gadiem, kas ir par 1,6 procentpunktiem (pp) mazak ka 2023. gad3, kad
sashiedza 35,9%.

Salidzinadjumam, tuvakais sekotajs, TV3, 2025. gada vidéji ménesri ar zinu saturu sasniedza
28,7% (495,2 tikstosus) Latvijas iedzivotaju vecuma no 4 gadiem.

Kopuma perioda no 2023. lidz 2025. gadam lielako auditoriju sasniedza Sis LSM televizijas zinu
parraides — “Panorama. Zinas”, “Dienas zinas (ar surdotulkojumu)” un “RUS.LSM.LV. Sovakar
(kr.val.)".

Kulturai veltits saturs 2025. gada LTV1 sasniedza 34,0% (586,0 tikstoSus) Latvijas iedzivotaju
vecuma no 4 gadiem, kas ir praktiski nemainigi no 2023. gada (34,7%). LTV7 étera kultlras
parraides sasniedza 11,1%. Citas televizijas programmas kultlras parraizu sasniegta auditorija
vidéji 2025. gada ménesi neparsniedza 10,6%.
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Kopuma perioda no 2023. lidz 2025. gadam lielako auditoriju sasniedza Sis LSM kultlras
parraides — “Kultlras zinas”, “Kultardeva” un “100 g kultlras. KultlrSoks”.

Dzivesstila saturs LTV1 2025. gada sasniedza 31,7% (546,3 tlkstosus) Latvijas iedzivotaju
vecuma no 4 gadiem, kas ir neliels kritums pret 2023. gadu (32,8%). LTV7 étera dzives stila
parraides sasniedza 24,4% (421,2 tUkstoSi). Citas televizijas programmas dzivesstila parraizu
sasniegta auditorija vidéji 2025. gada ménesri neparsniedza 10,6%.

Kopuma perioda no 2023. lidz 2025. gadam lielako auditoriju sasniedza Sis LSM dzivesstila
parraides — “Deutsche Welle zurnals”, “Dosimies celojuma!” un “Vides fakti”.

Latvijas Radio auditorijas dinamika 2023.-2025. gada

Kopsavilkums

Pédéjo tris gadu laika Latvijas radio tirgi kopuma redzama noturiga lejupejo$a tendence.
Samazinas gan ikdienas klausitaju skaits, gan nedéla sasniegtas auditorijas apjoms. Lidzigas
tendences ir novérojamas ari Latvijas Radio auditorija.

No Latvijas Radio stacijam visizteiktakais kritums 2023.-2025.gada laika redzams Latvijas
Radio 2, kam seko Latvijas Radio 1 un atseviskos sociali demografiskajos griezumos ari Latvijas
Radio 5 un Latvijas Radio 4. Latvijas Radio 4 2023.-2025. gada perioda saglabaja salidzinoSi
stabilu poziciju dienas patérina, savukart Latvijas Radio 5 labak sasniedz gados jaunakas
auditorijas (16-34 gadi).

Auditorijas samazinajums vairak paradas ekonomiski aktivaja un vidéja vecuma grupa (25-54
gadi), k& ari teritorijas arpus Rigas. Vél viena tendence ir lauku teritorijas dzivojosas
auditorijas samazinasanas — gan kopéja radio auditorija, gan Latvijas Radio auditorija. Tas ir
svarigi, jo tieSi lauku teritorijas dzivojosa auditorija vésturiski bijusi loti labi sasniedzama un
stabila, ar nozimigu vietu mediju patérina.

Lai arT Latvijas Radio staciju auditoriju dinamika atspogulo kopégjas radio tirgus izmainas,
vienlaikus Latvijas Radio joprojam saglaba plasu sasniedzamibu, klatesamibu iedzivotaju
ikdiena majas un automasinas, ka ar1 stabilu dazadu sociali demografisko grupu piesaisti.

28



Dienas kopéja auditorija (Reach Dly)

2023.-2025.gada perioda kopéjais radio tirgus Latvija uzrada lejupejosu tendenci. Kopéja
radio klausitaju auditorija dienas kopéja auditorija tris gadu laika samazinajusies no 64% lidz
59%, bet klausitaju skaits — no 972,6 tikstoSiem lidz 892,8 tukstoSiem vidéji diena.

Grafiks nr. 8.

Diena vidéji sasniegta radio auditorija (Reach % Dly)
Dati: Fifty5Blue, Radio auditorijas pétijums, 2022. gada decembris - 2025. gada novembris (01.12.2022.-30.11.2025.)

Diena vidéji sasniegta radio auditorija (Reach % Dly)

— 64,0 — 613

591

2023.gads 2024.gads 2025. gads
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Lidziga tendence vérojama ari visu Latvijas Radio staciju kumulativaja kopéja auditorija. Latvijas
Radio ikdienas sasniedzamiba (Reach %Dly) samazinas no 25,1% lidz 22,5%, bet klausitiju skaits
no 382,0 tukstosiem lidz 340,4 tukstoSiem. Radio auditorijas kritums nav atseviSks viena
gada notikums, bet konsekventa tendence visa aplukotaja perioda.

Grafiks nr. 9.
Diena vidéji sasniegta radio auditorija (Reach % Dly)
Dati: Fifty5Blue, Radio auditorijas pétijums, 2022. gada decembris - 2025. gada novembris (01.12.2022.-30.11.2025.)

Diena vidéji sasniegta radio auditorija (Reach % Dly)

e 2511 24,2 —

225

2023.gads 2024.gads 2025. gads

No Latvijas Radio stacijam izteiktaks dienas kopéjas auditorijas samazinajums 2023.-2025.
gada perioda bijis Latvijas Radio 2 un Latvijas Radio 1.
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Grafiks nr. 10.
Diena vidéji sasniegta radio auditorija (Reach % Dly)
Dati: Fifty5Blue, Radio auditorijas pétijums, 2022. gada decembris - 2025. gada novembris (01.12.2022.-30.11.2025.)

Radio staciju vidéji diena sasniegta auditorija (Reach % Dly)

Reach % Dly 2024 2025 Reach % Dly 2024 2025 2
073 17 Visi 12,7 mi1z28 1,3
Dzimums Virietis | 8,0 77 n77 Virietis | 11,5 W32 10,6
Sieviete [ 8/ 169 165 Sieviete 13,9 miz23 1,9
Vecums 16-24 | 2,0 129 135 16-24 ] 51 162 58
25-34 | 41 14,2 136 25-34 0 76 83 64
35-44 || 6,2 155 142 35-44 1 83 mos 70
45-54 | 8,0 173 157 45-54 1 130 W35 11,3
§5-64 1 10,0 m90 Ho95 55-64 I 19,2 [ RER 15,6
65-74 17,3 W47 M 16,2 65-74 221 I 19,6 21,2
Tautiba Latvietis | 12,0 m109 108 Latvietis [ 19,3 18,9 16,9
Cita | 2,3 |21 117 Cita | 33 139 32
Regions Riga [ 5.6 147 149 Riga | 4,3 14,8 4.2
Pieriga 99 H90 078 Pieriga 12,2 W 10,9 96
Vidzeme m 117 H 1,0 W 139 Vidzeme 26,3 . 27 24,
Kurzeme [ 97 B 101 B85 Kurzeme 20,5 I 21,2 179
Zemgale | 101 ma7 33 Zemgale [ 19,3 o177 18,8
Latgale || 54 149 144 Latgale 12,1 w129 10,1
Apdzivotas Riga I 56 147 149 Riga | 4,3 148 42
vietas tips Pilsétas I 71 166 162 Pilsétas [ 11,8 W 107 10,2
Lauki ™ 1,9 [_RIN| B 10,6 Lauki 23,3 Bl 243 207

Grafiks nr. 11.
Diena vidéji sasniegta radio auditorija (Reach % Dly)
Dati: Fifty5Blue, Radio auditorijas pétijums, 2022. gada decembris - 2025. gada novembris (01.12.2022.-30.11.2025.)

Radio staciju vidéji diena sasniegta auditorija (Reach % Dly)

Reach % Dly 2024 2025 Reach % Dly 2024 2025

Visi | 1,3 |08 | 14 Visi | 38 135 136

Dzimums Virietis | 11 |07 [ 1,2 Virietis | 4,6 138 142
Sieviete | 1,4 |08 | 1,0 Sieviete | 3,2 132 129

Vecums 16-24 | 0.8 | 0,4 |09 16-24 | 0,4 |03 | 06
25-34 | 11 |07 o7 25-34 | 0,3 10,5 | 0,9

35-44 [ 13 108 | 0,9 35-44 |13 11,2 111

45-54 | 11 11,0 | 1,0 45-64 | 4,3 133 129

55-64 | 11 10,6 [ 1,2 55-64 [ 6,0 155 161
65-74 | 21 11,0 11,8 65-74 10,7 N 104 W o6

Tautiba Latvietis | 17 1.0 11,3 Latvietis | 0,6 |04 | 07
Cita | 07 | 0,5 | 08 Cita I 8,6 B7e | A

Regions Riga | 17 10,9 11,2 Riga | 4,6 136 138
Pierfiga | 1,56 11,2 120 Pieriga | 2,2 11,7 123

Vidzeme | 0,9 11,0 | 0,4 Vidzeme | 0,5 11,3 | 07

Kurzeme | 07 | 0,4 | 07 Kurzeme | 2,3 11,9 |23

Zemgale | 1,3 | 0,5 | 0,8 Zemgale | 1,7 11,9 |22
Latgale | O,7 | 0,2 | 0,6 Latgale 101 W 105 W92

A_pdzivc_itas Riga | 17 109 [1,2 Riga | 4,6 136 138
vietas tips Pilsetas | 0,9 | 07 | 1,1 Pilsétas | 3,8 136 132
Lauki | 13 107 11,0 Lauki | 3,0 133 137
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Grafiks nr.12.
Diena vidéji sasniegta radio auditorija (Reach % Dly)
Dati: Fifty5Blue, Radio auditorijas pétijums, 2022. gada decembris - 2025. gada novembris (01.12.2022.-30.11.2025.)

Radio staciju vidéji diena sasniegta auditorija (Reach % Dly)

Reach % Dly 2024 2025 a Reach % Dly 2024 2025 6

visi | 26 124 |21 Visi | 0,3 |03 03
Dzimums virietis | 3.2 13,0 1 21 Virietis | 0,5 105 0,4
Sieviete | 2,1 11,9 | 21 Sieviete | 01 |0,2 0]
Vecums 16-24 | 4,2 143 127 16-24 | 04 |05 03
25-34 1 6,3 158 154 25-34 | 0,3 |04 0,2
35-44 | 36 135 132 35-44 | 04 10,3 04
45-54 | 14 110 [ 1,0 45-54 | 04 | 0,6 05
55-64 | 0,4 |04 |03 55-64 | 0,3 |01 0]
65-74 | 0.2 102 |04 65-74 | 0,3 |01 o
Tautiba Latvietis | 41 138 | 34 Latvietis | 0,4 |04 04
Cita | 0,3 |05 | 0,3 Cita | 0,2 |0,2 01
Regions Riga | 2,5 124 120 Riga | 0,4 105 05
Pieriga | 3,7 131 |28 Pieriga | 0,6 |05 04
Vidzeme | 3,5 126 22 Vidzeme | 0] 101 ol
Kurzeme | 27 127 11,9 Kurzeme |0,4 01

Zemgale | 2,4 127 129 Zemgale | 0,4 10,2

Latgale | 0,6 | 0,8 | 0,6 Latgale | 01

l-\‘pdzivc!tas Riga | 2,5 124 120 Riga | 0,4 105 0,5
vietas tips Pilsétas | 2,8 |27 123 Pilsétas | 0,3 |04 0,2
Lauki | 2,5 121 11,9 Lauki | 0,4 |01 o1

Lielaks samazinajums Latvijas Radio ikdienas klausitaju vidi vérojams vecuma grupa no 35
lidz 54 gadiem. Regionali izteiktakais auditorijas samazinajums vérojams Pieriga un Kurzemé,
tikmér Zemgalé Latvijas Radio ikdienas klausitaju auditorijas raditaji ir visstabilakie.

Samazinas ar1 lauku apdzivoto teritoriju klausitiju auditorija - samazinds gan kopé&jais radio
klausttaju skaits, kas klausijuSies radio vismaz reizi diend, gan visu Latvijas Radio staciju
kumulativais kopéjais klausitaju skaits. Tas nozimé, ka auditorijas sarukums skar ne vien
pilsétu iedzivotajus, bet ari dalu no tradicionali lojalas radio auditorijas arpus pilsétam.
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Nedélas kopéja auditorija (Weekly Reach)

Nedélas kopéjas auditorijas sasniedzamibas datos redzama lidziga, bet vél izteiktaka
tendence. 2023.-2025. gada kopéja radio auditorijas (weekly reach) samazinas no 85% lidz 81%,
bet klausitaju skaits no 1292,2 tikstosiem lidz 1 221,6 tukstoSiem nedéla.

Grafiks nr.13.

Nedéla vidéji sasniegta radio auditorija (Reach % Weekly)
Dati: Fifty5Blue, Radio auditorijas pétijums, 2022. gada decembris - 2025. gada novembris (01.12.2022.-30.11.2025.)

Nedéla vidéji sasniegta radio auditorija (Reach % Weekly)

— 85,0
o= 83,1 80,9

2023.gads 2024.gads 2025. gads

Kritas ari visu Latvijas Radio staciju kumulativd nedéla sasniegta auditorija. Latvijas Radio
nedélas sasniedzamiba samazinas no 48% lidz 43%, bet klausitaju skaits no 726,9 tukstoSiem
lidz 654,3 tikstoSiem nedéla. Tas nozimé, ka auditorijas samazinajums pédéjo gadu laika nav
tikai ikdienas klausitaju skaita svarstibas, bet parada plasakas radio klausiSanas
ieradumu izmainas.
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Grafiks nr. 14.
Nedéla vidéji sasniegta radio auditorija (Reach % Weekly)
Dati: Fifty5Blue, Radio auditorijas pétijums, 2022. gada decembris - 2025. gada novembris (01.12.2022.-30.11.2025.)

Nedéla vidéji sasniegta radio auditorija (Reach % Weekly)

s 47,8 46,4 —
— 433

2023.gads 2024.gads 2025. gads

No Latvijas Radio stacijam lielakais nedéla vidéji sasniegtas auditorijas raditaju
samazinajums ir Latvijas Radio 2 un Latvijas Radio 1, kam seko Latvijas Radio 4 un Latvijas
Radio 5. Stabilakie raditaji ir Latvijas Radio 3 un Latvijas Radio 6.

Visizteiktakais samazindjums redzams vecuma grupas 25-34 gadi, 35-44 gadi un 45-54 gad..
Tas nozimg, ka nedélas auditorijas svarstibas skar ekonomiski aktivo auditorijas dalu.
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Grafiks nr. 15.
Nedéla vidéji sasniegta radio auditorija (Reach % Weekly)
Dati: Fifty5Blue, Radio auditorijas pétijums, 2022. gada decembris - 2025. gada novembris (01.12.2022.-30.11.2025.)

Radio staciju vidéji nedéla sasniegta auditorija (Reach % Weekly)

Reach % 2024 2025 Reach %

2
_____________ weeky 070 2024 2025 LMl weaq, 20°9 2024 2025 L2
Visi 211 Visi 28,7 25,8
Dzimums Viriatis 217 Virietis 28,6 26,0
Sieviete 20,5 Sieviete 28,8 25,6
Veoums 16-24 M 13,9 16-24 W 20,9 206
25-34 15,5 25-34 22,7 19,3
35-44 [ 16,5 35-44 243 19,5
45-54 223 45-54 30,4 25,2
55-64 26,2 55-64 35,0 333
65-74 30,9 65-74 375 36,3
Tautiba Latvietis 29,4 Latvietis 411 373
Cita I 9.0 Cita [1 107 91
Regions Riga Wl 15,3 Riga W 14,0 13,5
Pieriga 245 Pieriga 299 25,2
Vidzeme 305 . 310 B 290 Vidzeme 50,8 487
Kurzeme 25,4 M 214 M 216 Kurzeme 4.8 35,6
Zemgale 23,9 B 243 232 Zemgale 39,3 36,4
Latgale 171 i | 14 Latgale 26,7 22,9
Apdzivotas Riga 1 15,3 m 154 W 134 Riga W 14,0 13,5
vietas tips Pilsétas 20,8 187 M 18,3 Pilsétas 29,4 25,3
Lauki 278 I 28,2 Bl 247 Lauki 44,2 40,2
Grafiks nr. 16.

Nedéla videji sasniegta radio auditorija (Reach % Weekly)
Dati: Fifty5Blue, Radio auditorijas pétijums, 2022. gada decembris - 2025. gada novembris (01.12.2022.-30.11.2025.)

Radio staciju vidéji nedéla sasniegta auditorija (Reach % Weekly)

Reach % Reach %
_____________ weeky “0%° 2024 2025 LM weeq 2070 0 2024 2025 LM
Visi | 5,8 150 Visi 10,1 Ba7 B 82
Dzimums Virietis 1 51 151 148 Virietis [ 11,8 mos Ho4
Sieviete | 6,4 149 153 Sieviete [| 8,4 76 70
Vecums 16-24 | 3,9 134 139 16-24 | 2,6 117 117
2534 153 14,4 134 25-34 1 30 12,2 130
3544 | 4.4 155 146 35-44 || 61 151 143
45-54 [ 59 149 148 45-54 [ 111 102 87
55-64 [ 6,5 148 160 55-64 [ 16,2 W29 M 131
65-74 W 87 164 173 65-74 20,1 18,9 m 173
Tautiba Latvietis Il 6,9 155 160 Latvietis | 2.9 120 123
Cita [ 4] 142 136 Cita 20,4 M 18,2 M 166
Regions Riga 1l 6,9 1 6] 157 Riga [ 10,9 mos8 92
Pieriga [ 6,7 B6]1 164 Pieriga I 6,8 160 057
Vidzeme || 4,7 140 147 Vidzeme | 2,6 123 | 26
Kurzeme [ 5,2 138 146 Kurzeme | 6,8 157 I 5]
Zemgale [ 4,8 134 140 Zemgale [ 5,8 14,2 138
Latgale | 3.9 138 129 Latgale 248 212 m 202
A‘pdzivqtas Riga I 6,9 16] 157 Riga W 10,9 m9s H92
vietas tips Pils&tas || 4,7 141 150 Pilsétas 10,6 Bas 75
Lauki [ 5,9 149 143 Lauki ¥ 8,5 72 B9
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Grafiks nr.17.
Nedéla vidéji sasniegta radio auditorija (Reach % Weekly)
Dati: Fifty5Blue, Radio auditorijas pétijums, 2022. gada decembris - 2025. gada novembris (01.12.2022.-30.11.2025.)

Radio staciju vidéji nedéla sasniegta auditorija (Reach % Weekly)

Reach % n Reach %
&
_____________ weeky 0°% 2024 2025 LM Cyege, 077 2024 2025 i
Visi 9,0 XS] 074 Visi | 1,9 11,8 117
Dzimums virietis B 10,0 mos 079 Virletis | 2,4 |21 121
Sieviete [ 8,0 B76 I 69 Sieviete | 1,5 11,6 |1,
Vecums 16-24 172 W 164 W 135 4-14 | 21 127 127
25-34 19,5 197 167 15-24 | 29 11,9 11,7
35-44 | 11,2 H103 Ho2 25-34 | 25 128 121
4554 || 51 140 136 35-44 | 2.0 124 122
55-64 1 2,3 124 |25 45-54 |11 |04 | 07
65-74 | 1] 11,6 | 15 55-64 | 0,8 | 0,4 | 0,5
Tautiba Latvietis 1 13.4 CREN 110 Latvietis | 2,5 123 122
Cita | 25 |21 | 2,2 Cita | 1] [ 1,1 [ 1,0
Regions Riga | 87 §89 173 Riga | 2,6 127 |27
Pieriga M 12,9 m 109 H 92 Pieriga | 2,8 121 120
Vidzeme 10 mar B89 Vidzeme | 1,0 |07 108
Kurzeme [ 7,3 B8z i 70 Kurzeme 11,3 | 06
Zemgale [ 8,2 H95 080 Zemgale | 1,4 11,4
Latgale | 4,5 138 135 Latgale | 0,5
A.pdzivqtas Riga |l 87 mago 173 Riga | 2,6 127 127
vietas tips Pilsétas 93 L E:R:] B 80 Pilsétas | 1,6 11,6 11,2
Lauki @ 8,9 B7e B67 Lauki | 17 [ 11 11,2

Regionali lielakas negativas svarstibas auditorijas nedélas sasniedzamiba ir Kurzemé, Pieriga un
Latgalé. Tapat redzams, ka samazinas nedéla vidéji sasniegta auditorija citas Latvijas pilsétas
un lauku teritorijas, un tas ir batiski, jo vésturiski tieSi arpus Rigas Latvijas Radio stacijam ir bijusi
augstaka sasniedzamiba.

KlausiSanas vietu analize

Kopuma Latvijas Radio stacijam ir divas dominéjoSas klausiSanads vietas — majas un
automasina. TieSi Sajas vietas koncentréjas lielaka dala auditorijas, savukart darba, publiskas
vietas un cita vieta auditorijas apjoms ir ievérojami mazaks.

KlausiSanas majas. 2023.-2025. gada perioda klausiSands méajas samazinds gan kopéja
auditorija, gan visu Latvijas Radio kumulativaja kopéja auditorijd. Latvijas Radio kopéja
sasnhiedzamiba majas samazinas no 230,6 tukstosSiem lidz 207,0 tikstoSiem, bet vidéji diena
sasnhiegta auditorija — no 15,2% lidz 13,7%. Majas visvairak klausitaju no Latvijas radio stacijam
ir Latvijas Radio 2, kam seko Latvijas Radio 1 un Latvijas Radio 4. S7 vide ir Tpasi nozimiga
vecakajam auditorijam, lauku apdzivotu teritoriju iedzivotaju grupam un regioniem arpus Rigas.
Taja pasa laika samazinas klausiSsanas majas tieSi tajas grupas, kur Latvijas Radio tradicionali
bijis spécigs — vecakas vecuma grupas, Pierigd, Kurzemé un citas Latvijas pilsétas arpus Rigas.

KlausiSanas darba vieta. Gan kopéjais klausitaju skaits, kuri vismaz reizi diena radio
klausijuSies darba vieta, gan Latvijas Radio staciju auditorija, kura konkréto Latvijas Radio staciju
klausijuSies darba viet3, tris gadu laikd samazinas. Latvijas Radio kumulativa kopéja auditorija
darba sartk no 47 tikstoSiem lidz 38,4 tukstoSiem, bet vidéji diena sasniegta auditorija— no 3,1%
lidz 2,5%. Darba visvairak klausita Latvijas Radio stacija ir Latvijas Radio 2, kam seko
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Latvijas Radio 1. Pédéjo gadu laika izteiktakais kritums paradumam radio klausities darba
novérojams lauku teritorijas, Kurzemé, Latgalé, ka ari vecuma grupa no 45 lidz 54 gadiem.

KlausiSanas automasina. KlausiSanas automasinas ir viena no nozimigakajam radio
klausiSanas vietam. Kopéja auditorija, kura vismaz reizi diena klausas radio automasina ir
sarukusi no 595,9 tukstoSiem lidz 560,2 tukstoSiem iedzivotaju, bet visu Latvijas Radio
kumulativa kopéja auditorija — no 149,5 tokstoSiem lidz 132,0 tlkstoSiem iedzivotaju.
Automasinas visvairak klausita Latvijas Radio stacija ir Latvijas Radio 2, kam seko
Latvijas Radio 1 un Latvijas Radio 5. KlausiSanas automasina biezak ir ierasta prakse viriesu,
latvieSu, iedzivotaju vecuma 25-64 gadi un arpus Rigas dzivojoso vidl. Pédéjos gados vérojams,
ka Latvijas Radio staciju klausiSanas automas$ina samazinas, ipasi lauku teritorijas, Pieriga un
Latgalé dzivojoSo vidd.

KlausiSanas publiskas vietas. Publiskas vietas radio klausi$anas apjoms ir ievérojami mazaks
nekd majas vai automasinas, tomér ari Seit redzama lejupejosSa tendence. Kopéja auditorija
publiskas vietas radio klausiSanas diend samazinas no 76,6 tikstoSiem lidz 70,1 tikstotim, bet
visu Latvijas Radio kumulativa kopéja auditorija — no 18,9 tikstoSiem lidz 16,2 tukstoSiem.
Publiskas vietas visvairak klausita Latvijas Radio stacija ir Latvijas Radio 2, kam seko
Latvijas Radio 1. Saja klausi$anas vidé Latvijas Radio sasniedzamiba ir relativi izteiktaka
jaunakajas vecuma grupas, latvieSu auditorija un ka ari arpus Rigas dzivojoSo vidu. Lai gan
kopéjais radio klausitaju skaits samazinas, gados jaunakajas grupas publiskas vietas Latvijas
Radio sasniedzamiba ir salidzinoSi noturigaka.

KlausiSanas cita vieta. Kopéja auditorija radio klausiSanas cita vieta (pieméram, ciemos pie
draugiem) samazinds no 33,5 tUkstosSiem lidz 26,8 tikstoSiem, bet visu Latvijas Radio
kumulativa kopéja auditorija — no 10,4 tikstoSiem lidz 8,8 tikstoSiem. Cita vieta visvairak
klausita Latvijas Radio stacija ir Latvijas Radio 2, kam seko Latvijas Radio 1. Paréjo staciju
sasniedzamiba ir loti zema, tapéc svarstibas Saja vidé jainterpreté piesardzigi. Relativi stabilaka
auditorija, kuri ir radio klausijusies cita vieta, ir latviesi, lauku teritorijas dzivojosi un regionu
iedzivotdji arpus Rigas, 1pasi Vidzemeé un Kurzemeé.

Kopuma Latvijas Radio stacijam ir divas dominéjosas klausiSanas vietas: majas un automasina.
Latvijas Radio 1, Latvijas Radio 2 un Latvijas Radio 4 vairak klausitaju ir majas vidé, savukart
Latvijas Radio 5, Latvijas Radio 3 un Latvijas Radio 6 vairak klausitaju sasniedz automasinas.
Latvijas Radio 2 ir universalaka radio stacija. Ta ir vadosa klausitaju skaita zina majas,
automasing, darba, publiskas vietas un citur. TieSi Latvijas Radio 2 auditorijas dinamika
butiski ietekmé kopéjo Latvijas Radio kumulativas auditorijas rezultatu. Kopéja radio
auditorija Latvija radio ik dienu visvairak klausds automasina, tikmér visu Latvijas Radio
kumulativa kopéja auditorija ik dienu radio klausas visvairak majas. Darba, publiskas vietas un
cita vieta klausttaju skaits ir batiski mazaks, tapéc Sis vides loma kopéja Latvijas Radio
auditorijas sasniedzamiba ir sekundara.

KlausiSanas laiks (TSL Dly)

KlausiSanas laiks, ko vidéji diena viens klausitajs veltljis radio saturam 2025. gada bija 4
stundas un 8 mintutes, saglab3djoties stabilam kops 2023. gada.
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No LSM radio programmam vidéji diena visvairak laika klausTtaji velta Latvijas Radio 2 — 2025.
gad3, 3 stundas 57 mintites, par 3 minutém vairak ka 2023. gada.

Latvijas Radio 1 klausiSanas laiks pieaudzis visvairak — par 18 minatém, 2025. gada
sasniedzot 2 stundas 58 mindtes.

Latvijas Radio 4 klausiSanas laiks vidéji diena 2025. gada bija 2 stundas 39 minutes, par 13
minatém vairak ka 2023. gada.

Latvijas Radio 5 klausiSanas laiks vidéji diena 2025. gada bija 2 stundas 29 minutes, par 17
minatém vairak ka 2023. gada.

Latvijas Radio 3 klausiSanas laiks vidéji diena 2025. gada bija 2 stundas 3 minates, par 1 minati
mazak ka 2023. gada.

Latvijas Radio 6 klausiSanas laiks ir samazinajies, 2025. gada sasniedzot 1 stundu 37 mindtes,
2023. gada - 2 stundas 24 minates.

Latvijas Radio programmu kopéjais klausiSanas laiks ir vislielakais vecuma grupa 65-74 gadi,
Vidzemé un laukos dzivojo$o vidl. Vismazako klausiSanas laiku velta mérka grupas 16-24 gadi
un 35-44 gadi, ka ari Riga dzivojosie.

Grafiks nr. 18.

Vidéjais klausisanas laiks diena stundas (TSL Dly)
Dati: Fifty5Blue, Radio auditorijas pétijums, 2022. gada decembris - 2025. gada novembris (01.12.2022.-30.11.2025.)

Vidéejais klausi$anas laiks diena stundas (TSL Dly)

TSL Dly 2024 2025 TSL Dly 2024 2025 2
Visi 2:40 Il 2:49 B 258 Visi 3:54 [N 3:46 3:57
Dzimums Virietis 2:34 . 237 B 246 Virietis 3:48 N 3:35 3:54
Sieviete 2:45 Bl 3:02 I 3:12 Sieviete 3:59 N 3:57 4:00
Vecums 16-24 341 W 1:34 B 131 16-24 2:24 124 1:43
25-34 1:35 . 3:20 I 210 25-34 2:58 . z:46 3:05
35-44 1:50 B 2:09 Il 2:03 35-44 3:26 . 342 2:56
45-54 2:30 N 2:45 I 238 45-54 3:63 N 4:03 4:15
55-64 2:57 . 2:29 . 3:01 55-64 4:22 N 3:55 4:32
65-74 3:10 . 331 I 3:51 65-74 4:16 N 4:26 4:27
Tautiba Latvietis 2:40 252 . 258 Latvietis 3:58 NN 3:45 4:01
Cita 2:4 . 231 I 3:05 Cita 3:18 I 3:50 3:32
Regions Riga 2:28 B 224 B 228 Riga 2:49 B 2:38 3:08
Pieriga 2:27 . 237 N 248 Pieriga 3:55 [N 3:37 3:39
Vidzeme 3:18 N 347 Il 320 Vidzeme 4:57 N 4:24 4:26
Kurzeme 3:17 Bl 228 I 3:02 Kurzeme 3:49 N 4:05 4:24
Zemgale 2:21 . 321 I 256 Zemgale 4:03 [N 3:43 4:07
Latgale 2:20 I 2:38 I 4:00 Latgale 3:10 s 3:35 3:26
Apdzivotas Riga 2:28 224 - 220 Riga 2:49 NN 2:38 3:08
vietas tips Pilsétas 2:47 I 2:40 I 234 Pilsétas 3:54 [N 3:14 3:46
Lauki 2:41 . 3:08 . 3:32 Lauki 4:08 N 4:18 4:16
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Grafiks nr.19.
Vidéjais klausisanas laiks diena stundas (TSL Dly)
Dati: Fifty5Blue, Radio auditorijas pétijums, 2022. gada decembris - 2025. gada novembris (01.12.2022.-30.11.2025.)

Vidéjais klausisanas laiks diena stundas (TSL Dly)

Loy 2023 2024 2025

roLoy 2023 2024
Visi [ 2:04 I 2:09 Visi [ 2:26 . 2:31 B 2:39
Dzimums Virietis [ 2:01 I 218 Virietis [ 2:16 . 227 I 2:05
Sieviete [ 2:06 B 201 Sieviete [N 2:40 . 237 . 327
Vecums 16-24 [ 0:55 . 240
25-34 [ 1:34 B 147
35-44 maw 2:13 B 1:30
45-54 [ 3:08 s 3:19
55-64 N 2:18 ™ 1:09
65-74 [ 1:43 . 24
Tautiza Latvietis ml 2:08 . 2:03
Cita [ 1:49 . 224
Regions Riga o 1:45  2:30
Pieriga [0 1:49 B 1:25 Pieriga
Vidzeme [0 1:37 . 2:07 Vidzeme
Kurzeme [ 1:25 I 3:37 Kurzeme
Zemgale [ 3:19 : Zemgale
Latgale [ 3:39 Latgale
" “Apdzivotas Riga WO 145 I
vietas tips Pilsétas [0 1:52 Pilsétas [ 2:22 :
Lauki B 2:43 127 Lauki B 2:13 H I 3:05
Grafiks nr. 20.

Vidéjais klausiSanas laiks diena stundas (TSL Dly)
Dati: Fifty5Blue, Radio auditorijas pétijums, 2022. gada decembris - 2025. gada novembris (01.12.2022.-30.11.2025.)

Vidéjais klausisanas laiks diena stundas (TSL Dly)

TsLpy 2023 2024

TSL Dly
Visi [ 2:12 Visi [ 2:24 N 1:48
Dzimums Virietis Virietis [0 2:33
Sieviete Sieviete [ 1:45
Vecums 16-24 16-24 [ 1:54
25-34 25-34
35-44 35-44
45-54 45-54
55-64 55-64
65-74 65-74
Tautiba Latvietis Latvietis
Cita Cita [ 1:46
Regions Riga Riga
Pieriga Pieriga
Vidzeme Vidzeme
Kurzeme Kurzeme
Zemgale Zemgale
Latgale Latgale
Apdzivotas Riga [ 2:1 : Riga [ 2:40 I 1:38 M 0:55
vietas tips Pilsétas [ 2:0 . 2 Pilsétas [ 1:52 . 201 I 324
Lauki [0 2:20 . 221 . 2:52 Lauki [ 2:32 I 1:40 Il 1:24
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LSM portala, socialo tiklu un podkastu auditorijas dinamika 2023.- 2025. gada

Kopsavilkums

Kopuma LSM portalam kopéja sasniegta auditorija pédéjo tris gadu laika saglabajas stabila.
LSM latviskajai versijai vidéji nedéla sasniegtd auditorija tris gadu laika ir nedaudz
samazinajusies, bet pieaugsi iesaiste (diena un nedéla pavaditais laiks). Tikmér LSM+' auditorija
pédéjo gadu laika ir pieaugsi, bet iesaistes laiks nedaudz samazinajies. LSM versijai
latvieSu valoda un LSM+ pédéjo tris gadu laika izdevies piesaistit arvien vairak jauniesu
vecuma 15-24 gadi.

LSM aktivitates socialajos medijos pédéjo tris gadu laika ir batiski veicinajusas sasniegtas
auditorijas ipatsvaru. Ar plasako auditoriju un stabilu augSupejoSu auditorijas sasniegSanu un
sekotaju piesaisti socialo tiklu kontiem var izcelt LTV Zinu dienestu, LSM+, LSM portalu, LR4
unlLTV.

LSM piedavatie podkasti jeb raidieraksti ir labs papildu instruments auditorijas piesaistei ar
pieaugosu auditoriju pédéjo tris gadu laika.

LSM auditorijas sasniegSana

Kopéja LSM.lv portala vidéji nedéla sasniegta auditorija vecuma 15-74 (75) gadi? (kopa LSM
(lat); LSM+; LTV.LSM; REplay.lv; LR.LSM; Bérnistaba.LSM; LSMapp (bez parklasanas)) pédéjo 3
gadu laika ir stabila un nav batiski mainijusies (2025. gada sasniegta 31,4 % auditorijas jeb 416,8
tikstosSi iedzivotaju Saja vecuma grupa).

Analizéjot rezultatus pa atseviskam LSM.lv satura dalam un sociali demografiskajam mérka
grupam, vérojamas izmainas perioda 2023.-2025.gads.

LSM.lv latviskas versijas nedélas un ménesa auditorijai ir tendence kop$ 2023. gada
nedaudz samazinaties (vidéji ménesi sasniegta auditorija kops 2023. gada samazinajusies par
3,2% procentpunktiem, bet nedélas auditorija par 0,9% procentpunktiem). Tikmér biezo
lietotaju jeb auditorijas dala, kura portalu lieto katru dienu ir stabila.

T LSM+ zimols ieviests 08.2024., zem ta apvienojot visu LSM saturu svesvalodas un paplasinot piedavajumu ar
saturu ukrainu, polu un baltkrievu valodas. Lidz 08.2024. bija divi atseviSki zimoli: Rus.LSM (saturam krievu
valoda), Eng.LSM (saturam anglu valoda). Analizé par LSM+ zimola dinamiku apvienoti un kopa analizeti Sadi dati:
par periodu 01.2023.-07.2024 (ieskaitot) dati par Rus.LSM un Eng.LSM summari sasniegto auditorija (bez
parklasanas starp abiem zimoliem), savukart no 08.2024. — 12.2025. LSM+ satura kopé&ja auditorija bez
parklasanas starp valodu apakS§segmentiem.

2 Gemius 2025.gada maija mainija p&tijuma auditorijas mérka grupu no 7-74 gadi uz 15-75 gadi. Lai korekti
izveértetu auditorijas sasniegSanas un iesaistes dinamiku perioda 2023.-2025. gads, tika sagatavoti un analizeti
dati par vecuma grupu 15-74 (75) gadi.
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Grafiks nr. 21.
Vidéji diena, nedéla, ménesi sasniegta LSM.lv auditorija (Reach%)
Dati: Gemius, 2023. gada janvaris - 2025. gada decembris (01.01.2023.-31.12.2025.)

Vidéji diena, nedéla, ménesi sasniegta LSM.lv auditorija (Reach%)

Ménesi 427 —

— 399 39,4

Nedéla 266 25.9 257

Diena 7.9 7.9 8,6
2023.gads 2024.gads 2025. gads

Dati rada, ka LSM latviskas versijas nedéla sasniegta auditorija samazinas latviski runajosas
auditorijas vida (2023.gada sasniegti 29,3% Sis auditorijas, 2025.gada 26,8%), bet pieaug cita
valoda runajosas auditorijas vida (2023.gada sasniegti 18,4% Sis auditorijas, 2025.gada
22,3%). Tikmér jaunieSu auditorijas (15-24 gadi) sasnieg8ana ir stabila ar augSupejoSu
tendenci (2023. gada 14,8%, 2025. gada 15,7%).
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LSM+ (piedava saturu citas valodas, tai skaita krievu, anglu) sasniegta auditorija diena ir
stabila (2023. gada un 2024. gada 1,5%, bet 2025. gada 1,9%), nedéla sasniegtajai auditorijai
tris gadu perioda vérojama tendence pieaugt (2023.gada sasniegti 6,4%, bet 2025.gada 7,4%).
Tikmér meénesli sasniegtajai auditorijai ir tendence nedaudz sarukt (2023.gada 15,6%, bet
2025.gada 14,1%).

Grafiks nr. 22.

Vidéji diena, nedéla, ménesT sasniegta LSM+ auditorija (Reach%)
Dati: Gemius, 2023. gada janvaris - 2025. gada decembris (01.01.2023.-31.12.2025.)

Vidéji diena, nedéla, ménesi sasniegta LSM+ auditorija (Reach%)

Ménesi 15,6
__14,5 14‘1
7,4
Nedéla 64 6,8
Diena 15 1,5 19
2023. gads 2024. gads 2025. gads

Dati rada, ka LSM+ nedéla sasniegta auditorija pieaug latviski runajosas auditorijas vidi
(2023. gada sasniegti 4,3% Sis auditorijas, 2025. gada 6,4%), bet samazinas cita valoda runajosas
auditorijas vidd (2023. gada sasniegti 13,4% $is auditorijas, 2025. gada 10,4%). JaunieSu
auditorijas (15-24 gadi) sasniegSana ir stabila ar augSupejosu tendenci (2023. gada 2,8%,
2025. gada 3,6%).

ENG.LSM (LSM+ piedavatais saturs anglu valoda) auditorijas sasniegSanas raditaji ir stabili
(vidéji nedéla sasniegti 0,41%-0,44% iedzivotaju).

Analizéjot platformu REplay.lsm.lv un LTV.LSM auditorijas sasniegSanas datus, tika nemtas véra
strukturalas izmainas Sajos medijos. Kops 2024.gada 1.janvara digitalais video un audio saturs
pieejams tikai REplay.lsm.lv, bet LTV.LSM ir parveidota par uznémuma korporativo majas lapu.
Sis strukturalas izmainas ir iemesls butiskajam abu platformu, LTV.LSM un REplay.lsm.lv,
auditorijas apjoma izmainam 2024.gad3a, tapéc nav korekti veikt o platformu sasniedzamibas
un iesaistes raditaju dinamikas analizi. 2025. gada REplay.lsm.lv sasniedza 6,3% jeb 83,3
tOkstosSu iedzivotaju vecuma 15-74 (75) gadi. LTV.LSM 2025. gada sasniedza 0,6% jeb 7,9
tikstosus iedzivotaju vecuma 15-74 (75) gadi.
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LR.LSM platformas sasniegSanas raditaji pédéjo tris gadu laikd nedaudz samazinajusies (2023.
gada sasniegti 3,1% jeb 41,1 tikstotis iedzivotaju vecuma 15-74 (75) gadi, bet 2025. gada 2,1% jeb
27,8 tikstosi iedzivotaju).

Bérnistaba.LSM saturs vidéji nedéla sasniedz 0,5% iedzivotaju jeb 6,1 tukstoti iedzivotaju
vecuma 15-74 (75) gadi. Raditaji pédéjo 3 gadu laika saglabajas stabili.

Dati par vidéji nedéla sasniegto auditoriju perioda 2023.-2025. gads citos portalos (Delfi, TVnet,
LA.lv, tv3.lv, apollo.lv, jauns.lv, 1188.lv, santa.lv) rada, ka kopuma nedélas auditorijas raditajam ir
tendence samazinaties lielajiem, ilggadigajiem portaliem Delfi, Tvnet, jauns.lv, tv3.ly, lidzigi ka
LSM.lv. Tikmér jaundkajiem portaliem auditorijas sasniegSanas raditaji ir stabilaki (LA.lv) vai
augosi (1188.lv, santa.lv).

LSM auditorijas iesaiste

LSM.lv latviskas versijas auditorijas iesaistes raditaji diena ir stabili (vidéji portala pavada 15-
16 minates). Tikmér iesaistes laikam nedéla ir tendence pieaugt, turklat straujakais pieaugums
vérojams 2024. gada (pieaugums par 4,5 mintatém). lesaistes raditaji ménesi pédéjo tris gadu
laika ir pieaugusi par 17 minGtém.

Grafiks nr. 23.

Vidéji diena, nedéla, ménesT pavaditais laiks LSM.lv (ATSdaily (min), ATSweekly (min), ATSmonthly {(min))
Dati: Gemius, 2023. gada janvaris - 2025. gada decembris (01.01.2023.-31.12.2025.)

Videji diena, nedéla, menesi pavaditais laiks LSM.lv
(ATSdaily (min), ATSweekly (min), ATSmonthly (min))

104,5
Ménesi 875
36,0 36,8
Nedéla 315
Diena 154 16,5 15,6
2023.gads 2024.gads 2025. gads

LSM.lv vislielakais iesaistes pieaugums diena ir jaunieSu vidd (15-24 gadi), 2023. gada 10,2
minates, 2024. gada 14,5 mindtes, bet 2025.gada 16,4 minates. Citas sociali demografiskajas
grupas tik parliecinoSas tendences nav vérojamas.
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LSM+ platforma spéj piesaistit auditoriju Tsaku laiku (diena vidéji 3-4 minltes, bet nedéla 6
minates). Raditaji pédéjos tris gados ir stabili. AtSkiriba no LSM.lv versijas, LSM+ jaunie$u (15-
24 gadi) iesaiste pédéjo 3 gadu laika ir mazinajusies no 4,4 minttém diena uz 1,9 minGtém.

Grafiks nr. 24.
Videji diena, nedéla, ménesi pavaditais laiks LSM+ {(ATSdaily (min), ATSweekly (min), ATSmonthly (min))
Dati: Gemius, 2023. gada janvaris - 2025. gada decembris (01.01.2023.-31.12.2025.)

Videji diena, nedéla, menesi pavaditais laiks LSM+
(ATSdaily (min), ATSweekly (min), ATSmonthly (min))

____——-'-__-_-13‘8
12,5
Ménesi 11,5 —
Nedéela 6,0 6,2 6,1
Diena 4,3 4,2
34
2023.gads 2024.gads 2025. gads

Saturs anglu valoda (LSM+ sadala ENG.LSM) diena un ari nedéla piesaista vidéji 4-5 minates.
Raditaji pédéjo 3 gadu perioda ir stabili.

REplay.lsm.lv pédéjo divu gadu perioda iesaistes raditaji ir stabili (vidéji 56 minites diena un vidéji
1 stunda 46 minltes nedéla), bet ar pieaugosu tendenci (aptuveni par minati diena un ari nedéla).

LTV.LSM korporativaja majas lapa vidéji auditorija pavada 1-2 minGtes.

LR.LSM platformai pédéjos tris gados vérojams neliels iesaistes raditaju pieaugums. 2023.gada
vidéji diena 7,6 minates, bet 2025. gada 8,6 minltes. Straujakais iesaistes pieaugums vérojams
jaunieSu mérka grupa 15-24 gadi (2023. gada 7,2 minates, 2024. gada 12,2 minutes, bet 2025.
gada jau 18,6 minates).

Bérnistaba.LSM raksturiga augsta iesaiste, bet pédéjo tris gadu laikd vérojamas iesaistes
svarstibas. 2023. gada vidéji diena Saja sadala auditorija pavadija 70 minates, 2024. gada 79
minutes, bet 2025.gada vérojams straujs samazinajums uz 52 minutém. Vidéji nedéla pavadita
laika svarstibas pédéjos gados ir lidzigas (2023. gada 1 stunda 6 minQtes, 2024. gada 1 stunda
14 minates, bet 2025. gada 57 minates. lesaistes samazindjums 2025. gada vérojams dazadas
sociali demografiskajas mérka grupas.
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LSM sasniegtas auditorijas socialajos medijos

Par auditorijas sasniegSanu un iesaisti socialajos medijos var novértét galvenas tendences,
bet detalizétu salidzinoSu analizi liedz ierobezojumi pilnigai datu piekluvei perioda 2023.-
2025. gads. AtseviSkas socialo mediju sistémas datus vispar nelauj iegut, ir mainijusies datu
uzskaites metodologija (pieméram, platformas X sistéma nelauj piekluvi nedélas sasniegtas
auditorijas datiem; platforma Instagram 2024. gada augusta veica izmainas metodologija, kuras
var ietekmét raditajus un dati starp gadiem nav tiesi salidzinami; platforma Telegram dati nav
pieejami, jo ieprieks nav uzkrati un konkréta sociala medija sistéma ierobezo to ieguvi laika). Vél
janem véra, ka kopéjos raditajos nevar izslégt iespéjamo auditoriju parklasanos dazadas socialo
mediju platformas.

Kopuma auditorijas sasniegSana socialajos medijos pédéjo tris gadu laika pieaug. Lielakie
summarie raditaji dazados socialo tiklu kontos, kas pédéjo tris gadu laika uzradijusi stabilu
auditorijas pieaugumu ir LTV zinu dienests (2025. gada sasniegti ~1'508 tukstoS$i vidéji
nedéld), LSM+ (~701 tikstotis), LSM portals (~514 tukstosi), LR4 (~354 tukstosi), LTV (~302
tlkstosi), Gimenes studija (~221 tUkstoS$i), LR1 (~222 tukstos$i), 100grami kulturas (~206
tOkstosi), LR5 (~183 tikstosi), Dod pieci (~160 tlkstosi), REplay.lv (~140 tikstosi). Minétajiem
kontiem socialajos medijos pédéjo tris gadu laika ari pieaugoss sekotaju skaits.

Lielus summaros sasniegtas auditorijas raditajus uzrada arl Sporta studija (2025. gada vidéji
nedéla sasniegti ~273 tukstosi) un Toms Bricis LTV Laika zinas (~233 tukstosi). Tomér atSkiriba
no citiem augstak minétajiem socialo mediju kontiem, pédéjo tris gadu laika to nedéla sasniegtas
auditorijas raditaji ir samazinajusies. Savukart sekotaju Tpatsvars abiem Siem socialo mediju
kontiem ir pieaugoss.

LSM sasniegtas auditorijas ar raidierakstiem jeb podkastiem

Izvértéjuma tika analizéti LSM iesniegtie dati par LTV un LR veidotajiem raidierakstiem jeb
podkastiem. Vésturiski LR ir izveidoti vairak neka 200 podkasti, bet dala no tiem vairs nav aktivi.
Datu apkopojums par periodu 2023.-2025. gads tika sagatavots par tiem LR podkastiem, kuriem
vidéja ménesa klausitaju auditorija ir virs 400 un no kopéja LR podkastu klausitaju loka tie veido
~98%.

Kopuma LR ar podkastiem 2025. gada sasniedza aptuveni 65’413 klausitaju auditoriju vidéji
nedéla. Janem gan véra, ka minétais skaitlis ir aptuvens, jo neizslédz auditorijas parklasanos
un datu uzskaite nav pilniga. Pieméram, ja vienas epizodes unikalo klausitaju skaits ir <5, tad
Apple Podcasts platforma neveic datu apkopojumu unikalo klausitaju griezuma. ST iemesla deél
vairakiem podkastiem dati par unikalu klausitaju skaitu nav pieejami. Atseviskos gadijumos dati
nav pieejami, jo nav ieprieks uzkrati un konkrétas podkastu straumésanas platformas analitikas
sistéma ierobezo to izguvi laika.
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Vislielako auditoriju izdevies piesaistit tadiem LR podkastiem ka “Krustpunktd”, “Jauni un
bagati”, ka ari “Ezi8a sapni” (skatit grafiku nr.25.).

Grafiks nr. 25.
Vidéji nedéla sasniegta auditorija skaitliski - LR podkasti
Dati: LSM

Popularakie Latvijas Radio podkasti

Krustpunkta

Jauni un bagati

Laikmeta
Krustpunkta

Labu nakti — pasakas
Dokumentarijs
EziSa sapni

2023.gads 2024.gads 2025. gads

LR podkastam “Krustpunkta” ir ari lielakais sekotaju skaits (6441), kam seko “Gimenes studija”
(5488). Vél vairakiem LR podkastiem sekotaju skaits parsniedz ¢etrus tikstosus (“Labu nakti —
pasakas” (4566); “Ka labak dzivot” (4549); “Atvértie faili” (4235); “Jauni un bagati” (4090)).
Visiem pieminétajiem podkastiem sekotaju skaits pédéja gada laika ir pieaudzis aptuveni par
1000 sekotajiem.
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Kopuma LTV ar podkastiem 2025. gada sasniedza aptuveni 48’826 klausitaju auditoriju
vidéji nedéela. Tomér janem véra, ka minétais skaitlis ir aptuvens, jo neizslédz auditorijas
parklasanos, ka art datu uzskaite nav pilniga. Pieméram, ja vienas epizodes unikalo klausitaju
skaits ir <5, tad Apple Podcasts platforma neveic datu apkopojumu unikalo klausitaju griezuma.
STiemesla dél vairakiem podkastiem dati par unikalu klausitaju skaitu nav pieejami. Atseviskos
gadijumos dati nav pieejami, jo nav iepriek$ uzkrati un konkrétas podkastu straumésanas
platformas analitikas sistéma ierobezo to izguvi laika.

Vislielako auditoriju izdevies piesaistit tadiem LTV podkastiem ka “Keis”, “Dzivei nav
melnraksta”, ka arT “LSMnica” (skattt grafiku nr.26.).

Grafiks nr. 26.

Vidéji nedéla sasniegta auditorija skaitliski - LTV podkasti

Dati: LSM

Popularakie Latvijas Televizijas podkasti

Keis

Dzivei
nav melnraksta

8083
a__/‘m LSMnica
. 170, . . -
2023.gads 2024.gads 2025. gads

5.2. SABIEDRISKAJA PASUTIJUMA NOTEIKTO KRITERIJU UZSKAITES
PARSKATU DATI

Sabiedriskaja pasutijuma noteikto kritériju uzskaite ir parmainu un attistibas posma. 2023.
gada satura uzskaité bija parravuma periods un uzskaite netika veikta par pilnu 12 ménesu
periodu. LTV, LR un LSM portalam ir atSkirigi satura uzskaites tehniskie risinajumi. LR no
2024. gada tika ieviesta automatizéta satura uzskaites sistéma. Lidz ar to integréta satura
uzskaites dati par laika posmu 2023.-2025. gads nav pilnigi un Sim posmam nevar korekti
izvértét rezultatu dinamiku tris gadu perioda. Bridi, kad tiks ieviesti tehnologiski risinajumi
integréta satura uzskaitei, dati bus pilnvértigi analizéjami.

No esoSajiem integréta satura datiem var analizét Latvijas Radio un LSM.lv integréta satura
datus par periodu 2024.-2025. gads. Tikmér dati par LTV integréta satura uzskaiti par 2024. un
2025. gadu nav pilnigi un lidz ar to nav salidzinami un korekti interpretéjami.
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Latvijas Televizijas integréta satura uzskaites datu kopsavilkums

2024. gada Latvijas Televizijas integréta satura uzskaite tika veikta dalé&ji, aptuveni 39%
piedavata satura. Ar1 2025. gada Latvijas Televizijas integréta satura uzskaites dati nav pilnigi,
kas liedz veikt detalizétaku datu interpretaciju un salidzinasanu par gadiem.

leskatam grafika atspogulotas témas, kuras 2025. gada tika uzskaititas.

Grafiks nr. 27.
LTV integréta satura uzskaites datu kopsavilkums pa dazadam téemam —
Grafika noraditi % no visu atspoguloto tému stundu summas, 2025.gada 12 méenesi

Dati: LSM
Kultra _ 22 Praktiskie padomi Jj 1
lek §politika — 14 Latgale 1
Sports _ 9 Saturs par cilvékiem ar invaliditati J 1
Arpolitika - 6 Tehnologiska attistiba 1
Ekonomika - 5 Pusaudzi 1
Sabiedribas veseliba - 4 Lauksaimnieciba 1
Vide, ekologija - 4 Riga 1
Izglitiba - 3 Kurzeme 1
Sabiedribas drogiba (aizsardziba) - 3 Medijpratiba 1
Bérni - 3 Finansu pratiba | 1
Sabiedribas drogiba (iek Slietas) - 3 Latgaliesi | 1
Uznéméjdarbiba [l 3 Zinatne | 1
Jauniesi _ 2 Dzimumu lidztiesiba | 0,5
Tradicijas _ 2 Diaspora un remigracija | 0,4
Analitika |l 2 Zemgale | 03
Tieslietas (tiesibpratiba) _ 1 Pétnieciba | 0,3
Vidzeme I 1 Libiesi | 0,2

Mazakumtautibas _1 Latgaliesu valoda | 0,2

Religija ' 1 Saturs cilvékiem ar invaliditati 0,2



Latvijas Radio integréta satura uzskaites datu kopsavilkums

Kopuma dazado tému piedavajums LR saturd pédéjo divu gadu laikd nav batiski mainijies.
Vérojama tendence pieaugt saturam par kultdru un arpolitiku (t.i. no kopéjos satura stundu
skaita, nenemot véra atskanoto muziku). Tai pat laika janem véra, ka no kopéja satura stundas,
ievérojama dala satura (2025. gada 27%) nav klasificéts kada/-s no izvirzitajam témam.

Grafiks nr. 28.
LR integreta satura uzskaites datu kopsavilkums par piedavatajam témam

Témas Ipatsvars étera kopuma, aplikojot tikai saturiskos segmentus bez mazikas
Dati: LSM

% no stundam kopa (bez mizikas)

m2025 »2024

2025 2024
Kultdra Saturs par cil\{élfiem_ ar T[_:a_‘"se:lm 1
vajadzibam (invaliditati) 1
Arpolitika Drogiba 11
Satura regionalais parklajums Religija ‘1
Sports Dzimumu lidztiesiba }
Zinatne Latgaliesi, latgalie$u valoda 11
Ekonomika Tieslietas JI
Bérni, pusaudzi, jauniesi % Latviesi, latviesu valoda 11
Tehnologijas 2 Labklajiba [ 1
Veseliba 22 Diaspora un remigracija 11
lek&politika 3 Libiesi, libiedu valoda %93
Tradicijas (latviska dziveszina) [ { Cits neKlasificéts saturs: | 2025. = 27 %
Seksualas minoritates %
Izglitiba 1
Lauksaimnieciba }
Vide, ekologija A
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Kultlras satura sadalijuma pa dazadam témam, redzams, ka kultdras satura piedavajums pédéjo
divu gadu laika Latvijas Radio nav batiski mainijies. Dominé muzikas tematikas piedavajums, bet
salidzinosSi retak satura parstavétas kultlras mantojuma un dejas tematika.

Grafiks nr. 29.

LR integréta satura uzskaites datu kopsavilkums par kultlras tematiku, aplukojot saturiskos segmentus bez
muzikas

Dati: LSM

% no kultdras stundam

B2025 m 2024

Muazika

Literatura un gramatnieciba

Kino (audiovizuala maksla)

Maksla

Teatris (izpilditajmaksla)

Deja (horeografija)

Kultdras mantojums

Kultdra
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LSM portala integréta satura uzskaites datu kopsavilkums

Pédéja gada laika nedaudz pieaudzis satura piedavajums krievu un ukrainu valoda.

Grafiks nr. 30.
LSM.lv integréta satura uzskaites datu kopsavilkums par satura piedavajumu dazadas valodas
Dati: LSM

% no vienibu skaita kopa
2025 2024

Latviesu valoda I 5
59
krievuvaoda NI 3
29
Anglu valoda - '?1

Ukrainu valoda .1 3

0,2

Baltkrievu valoda
0,1

01

Polu valoda
' 0,1

LSM.lv piedavataja satura 2025. gada laika ir vérojama tendence pieaugt zinu saturam, bet
samazinaties sporta satura piedavajumam.

Grafiks nr. 31.
LSM.lv integréta satura uzskaites datu kopsavilkums par dazadam témam
Dati: LSM

% no vienibu skaita kopa

W 2025 2024

Zinas

Kultira

Dzive & Stils
Sports

Laika zinas

Arpus étera

Kas notiek Latvija?

Nekvalificéts
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LSM.lv kultdras satura piedavajuma 2025. gada pieauga saturs par Dziesmu un deju svétkiem
un kategoriju ‘ekrans’, bet nedaudz samazinajas saturs par miziku un kultdrtelpu. Tikmér citas
kultlras kategorijas atspogulotas lidzigi ka iepriek$§éja gada. Izmainas visdrizak atspogulo 2025.
gada aktualitates, tai skaita, Skolu jaunatnes dziesmu un deju svétku norisi.

Grafiks nr. 32.

LSM.lv integréta satura uzskaites datu kopsavilkums par kulturas témam
Dati: LSM

% no vienibu skaita kopa
m 2025 m2024

- 17
Milzika 51
- 17
Kultirtelpa 19

Ekrans

Skatuve

Maksla

Literatdra

Izklaide

Dziesmu un deju svétki
Dizains un arhitek tdra
Kilograms kultdras

Tautas maksla
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LSM portala saturs krievu valoda pédéjo divu gadu laika nav batiski mainijies.
Grafiks nr. 33.

LSM.lv integréta satura uzskaites datu kopsavilkums par saturu krievu valoda
Dati: LSM

% no vienibu skaita kopa
m2025 2024

B
HoeocTu
73
1
Kyn bTypa -

10

3
CTuUNb XN3HK I
3

3
3a adupom I
3

LSM portala saturs anglu valoda 2025. gada nedaudz vairak piedavaja tematiskos rakstus t.sk.

komentarus, video (features), bet nedaudz mazak saturu par politiku.

Grafiks nr. 34.
LSM.lv integréta satura uzskaites datu kopsavilkums par saturu anglu valoda
Dati: LSM

% no vienibu skaita kopa
2025 2024

Society
37
 E
Economy
14
Culture -
10
Politics -
7
Features -

Weather . >
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5.3. DATI PAR UZLABOJUMIEM SABIEDRISKO MEDIJU DARBA,
REAGEJOT UZ AUDITORIJAS SUDZIBAM

Pétijuma ietvaros tika analizéti publiski pieejamie [émumi un atzinumi no tddam mediju
pasregulacijas un to darbibu uzraugosajam institlcijam ka Latvijas Mediju étikas padome, LTV
un LR étikas komisijas un SEPLP Ombuds.

Latvijas Mediju étikas padomes atzinumi par auditorijas suadzibam perioda 2023.-
2025.gads

Iss kopsavilkums par iesniegtajam sidzibam par LSM perioda 2023.- 2025.gads (atzinumu pilni
teksti pieejami biedribas majas lapa: https://www.lmepadome.lv/etikaspadome/etikas-
padomes-atzinumi).

— Kopuma Saja perioda par dazadiem medijiem ir izskatitas 46 stdzibas, no kuram par LSM
6 studzibas.

— No 6 stdzibam 1 gadijuma (Nr.11/2024) Mediju étikas padome [éma, ka Latvijas Radio
raidijuma “Pécpusdiena” 2024. gada 5.augusta siZetd ir parkapts Biedribas Etikas
kodeksa princips 4.6. Informéacijas iegiSana un izmantoSana, kas paredz gan pienacigu
faktu parbaudi, gan kritisku attieksmi pret informacijas avotu.

LTV un LR étikas komisiju lemumi perioda 2023.-2025.gads

Kopsavilkums par LTV un LR étikas komisiju lEmumiem perioda 2023.- 2025.gads (lEmumu pilni
teksti pieejami majas lapas: https://ltv.lsm.lv/satura-veidosana/latvijas-televizijas-etikas-
komisijas-lemumi un https://lri.lsm.lv/lv/par-mums/latvijas-radio-etikas-padomes-lemumi/).

— Kopuma $aja perioda publicéti 6 étikas komisijas l@mumi. Vairuma gadijumu komisija ir
lémusi, ka ir parkapti kadi étikas kodeksa punkti.

— Parkapuma gadijuma parasti Etika komisija rosina tieSajam vaditajam izteikt darbiniekam
mutisku bridindjumu un veikt parrunas. Papildu Etika komisija rekomendé veikt
darbinieku izglitoSanu izpratnes veicinaSanai par LSM ricibas un étikas kodeksam
atbilstoSu komunikaciju.

— Vairuma gadijumu sidzibas bija saistitas ar komunikaciju socialajos tiklos (X, Facebook
u.tml), tai skaita par zurnalistu privato komunikaciju socialo tiklu individualajos profilos.
Sados gadijumos Etika komisija rekomendéja plagaka darbinieku loka parrunat privata
viedokla pausanas robezas, ko sabiedrisko mediju Zurnalistiem un satura struktdrvienibu
galvenajiem redaktoriem uzliek amata pienakumi, tostarp parrunat pascenziras riskus,
lai nonaktu pie kopéjas izpratnes par vélamo privato komunikaciju.

SEPLP Ombuda atzinumi par auditorijas sidzibam perioda 2023.-2025.gads

Kopsavilkums par iesniegtajam stdzibam perioda 2023.- 2025.gads (atzinumu pilni teksti
pieejami SEPLP méjas lapa: https://www.seplp.lv/lv/atzinumi).

— Kopuma perioda 2023.-2025.gads iesniegtas 93 stdzibas (2025. gada 36 iesniegumi,
2024. gada 33 iesniegumi, 2023. gada 24 iesniegumi), uz kuram Ombuds ir sagatavojis
detalizétus atzinumus, tai skaita par Latvijas Televiziju 33, Latvijas Radio 59 un vienoto
zinu portalu LSM.lv 36 sudzibas (kopuma 128 sudzibas, jo dala sudzibu ir iesniegtas par
diviem LSM medijiem). Stdzibu iesniegSana SEPLP Ombudam pédéjo 3 gadu laika ir
tendence pieaugt. Kas sava veida liecina par auditorijas iesaisti.
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— No 93 auditorijas stdzibam 14 stdzibas Ombuds ir atzinis parkapumu pilniba, 24 no
stdzibam Ombuds ir atzinis parkapumu daléji, savukart 55 (t.i., ~60% gadijumu) stidzibas
Ombuds parkapumu neatzist. Tatad lielakaja dala gadijumu Ombuds parkapumus satura
veidoSana nekonstaté, kas liecina, ka kopuma Latvijas Sabiedrisko mediju saturs atbilst
noteiktajiem profesionalajiem standartiem.

— Ombuda atzitie parkapumi ir saistiti ar objektivitates tridkumu; vértibas — patiesums
ievéroSanu; nepietiekamu izvairiSanos no stereotipizacijas; neitralitates principa
neievéroSanu; neatbilstoSu darbu ar informacijas avotiem; faktu nepietiekamu
noskirsanu no viedokliem; atskirigu viedoklu nepietiekamu noskaidro$anu; valodas
lietoSanas precizitati; informacijas pietiekamu izvértéSanu; étikas normu ievérosanu ari
privatajos socialajos profilos; intereSu konfliktu., principa — atbildigums un sabiedribas
intereses ievéroSanu

— Lai turpmak novérstu parkapumus, galvenie Ombuda ieteikumi ir saistiti ar Latvijas
sabiedrisko mediju Redakcionalo vadliniju papildinaéanu un regularu aktualizéS$anu,
darbinieku zinaganu pilnveidi par konsekventu Redakcionalo vadliniju un Etikas kodeksa
ievéroSanu, tai skaitd to skaidroSanu sadarbibas partneriem. Tapat Ombuds uzsver
nepiecieSamibu pilnveidot informacijas izvértéSanu, kvalitates kontroli, zanrisko
skaidribu un potencialo intereSu konfliktu savlaicigu novérSanu. Ombuds iesaka veicinat
sabiedribas uzticéSanos, nodrosinot daudzveidigu viedoklu atspogulojumu un atklatu
komunikaciju par satura tapSanu.

Galvenie secinajumi par uzlabojumiem sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz auditorijas
sudzibam
lzvértéjot informaciju par iesniegtajam auditorijas sudzibam laika posméa no 2023. lidz 2025.

gadam, lémumus par tiem, ka arT konkrétos ieteikumus uzlabojumu veik$ana, janorada uz
vairakam tendencém:

— Pakapeniski pieaug stdzibu skaits, bet bltiski nepieaug parkapumu skaits. Pieaugoso
stdzibu skaits liecina par auditorijas iesaisti un interesi par LSM darbibu, bet parkapumu
apjoma stabilie pozitivie raditdji (t.i. vairuma gadijumu sidzibas nav atbilstoSas) liecina
par LSM darbibas profesionalitati un atbilstibu Redakcionalo vadliniju un Etikas kodeksa
reguléjumam.

— Sddzibu izvértéjums labi atklaj mainigaja mediju darbibas vidé aktualakas uzlabojamas
lietas. Pieméram, Ombuda ieteiktie konkrétie noradijumi, ko nepiecieSams uzlabot
Redakcionalajas vadlinijas; kadas ir aktualas témas darbinieku apmacibam u.c.

— Auditorijas stdzibas, kuru izskatiSana nodota LSM étikas komisijam perioda 2023. -
2025. gads, iezimé pédéjos gados aktualizéjuSos problému par zurnalistu
komunikaciju socialajos tiklos, tai skaita privata viedokla pauSanu socialajos
tiklos. Vienlaikus aktualizéjot jautajumu art par pasScenziru. LEmumi un ieteiktie
risinajumi par komunikaciju socialajos tiklos veicinas nepiecieSamos uzlabojumus LSM
darbiba.
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PIELIKUMS

Fokusa grupu dalibnieku saraksts katra no tematikas kategorijam

Fokusa grupu dalibnieki sakartoti alfabétiska seciba. Kopuma tika veiktas devinas fokusa grupu
diskusijas (katra tematikas kategorija tris fokusa grupas).

SABIEDRIBA UN DEMOKRATIJA

Agnija Birule, biedribas “Sabiedriba par atklatibu — Delna” intereSu aizstavibas un projektu
vaditaja;

Renate Cane, komunikacijas zinatnu doktore, biznesa augstskolas Turiba magistra programmas

stratégiskads komunikacijas vadibas direktore, lektore Rigas Stradina universitaté un Vidzemes
augstskol3;

Renars Felcis, Latvijas Universitates docents Ekonomikas un socialo zinatnu fakultaté (ESZF),
socialo zinatnu nodalas vaditajs;

Anna Elizabete Grike, Latvijas Antropologu Biedribas valdes locekle;

Marta Mackevi¢a, komunikacijas eksperte, “Miltton Latvia” izpilddirektore un stratégiska
konsultante, LaKA Padomes locekle;

Liesma Ose, vecaka eksperte Labklajibas ministrija un docétaja Rigas Stradina universitates
Socialo zinatnu fakultaté;

Egita Prama, sarunu festivala LAMPA lidzdibinatdja un Fonda atvérti sabiedribai DOTS
administrativa direktore;

Inese Purina, “Latvijas pilsoniska alianse” pilsoniskds kompetences un Kkapacitates
stiprindSanas vaditaja; Konsultante un apmacibu vaditaja biedribu attistibas jautajumos;

Feliciana Rajevska, socialas ekonomikas pétniece, politologijas doktore;
Inese Sipule, vadosa pétniece Baltijas Socialo zinatnu institata;
Liene Valdmane, medijpratibas specialiste, “Eiropas kustiba Latvija” generalsekretare;

Aija Zobena, Ekonomikas un socialo zinatnu fakultates (ESZF) profesore, Sociologijas bakalaura
studiju programmas direktore, Socialo un politisko pétijuma instittta (SPPI) vado$a pétniece un
direktore.

ZINASANAS UN RADOSUMS
Nika Aleksejeva, datu Skolas vaditaja Latvija;

Andrejs Berdnikovs, lektors Rigas Stradina universitaté un Responsible Technology Catalyst
biedribas vaditajs;

Nikita Bezborodovs, Rigas Stradina universitates Psihiatrijas un narkologijas katedras
docétajs, Bérnu psihiatrijas klinikas vaditajs, Pusaudzu resursu centra attistibas vaditjjs;

Aija BrikSe, Latvijas Bankas FinanSu pratibas dalas vaditaja
Janis Brizga, biedribas “Zala briviba” valdes loceklis, pétnieks

Agnese Davidsone, Vidzemes augstskolas rektore, asociéta profesore un vadosa pétniece;
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AndraKalnaca, Latvijas Universitates tenlUrprofesore valodniecibas un literatlrzinatnes nozaré;

Justine Kramina, Rigas Stradina universitates Zinatnes departamenta Stratégisko zinatnes
projektu vaditaja;

Karlis LakSevics, pétnieks, Latvijas Universitates Socialo zinatnu un Ekonomikas fakultates
antropologijas lektors;

Anda Lake, Latvijas Kultlras akadémijas prorektore zinatniskaja darba un Kulttras un makslu
institGta vaditaja;
Agita Misane, filozofijas doktore, religiju zinatniece, viespétniece Rigas Stradina universitaté;

Elina Mikelsone, zinatnu doktore, Rigas Tehniskas universitates Dizaina fabrikas vaditaja, Ideju
un inovaciju institlta dibinataja.

KULTURA
Maija Burima, Daugavpils Universitates LatvieSu literatlras un kultlras katedras profesore;

Kristine Freiberga, docente Latvijas Kultiras akadémija, ProducéSanas un Marketinga
departamenta direktore;

Ance Kristala, Latvijas Kultlras akadémijas Kultlras sociologijas un menedzmenta katedras
vaditaja, lektore, pétniece;

Mara Lace, makslas zinatniece, bijust Latvijas Nacionala makslas muzeja direktore;

Liga Marcinkevic¢a, Latvijas Makslas akadémijas Magistra studiju programmas vaditdja,
docente;

Lelde Metla-Rozentale, Rigas Stradina universitates Socialo zinatnu fakultates programmu
grupu vaditaja;

leva Puzo, Rigas Stradina universitates Socialo fakultates dekane, vadosa pétniece;

Emils Rotgalvis, Latvijas Nacionalas bibliotékas bibliotéku attistibas centra medijpratibas
nozares eksperts;

Ilva Skulte, literatlras kritike, zinatniece, mediju teorétike, Rigas Stradina universitates
Komunikacijas studiju katedras asociéta profesore;

leva Struka, teatra zinatniece, teatra kritike, Latvijas Nacionala teatra direktora vietniece
repertuara un makslinieciskas stratégijas jautajumos;

Dace Sevéenko, sarunu festivala LAMPA un Fonda DOTS komunikacijas vaditija;

Baiba Tilhena, Latvijas Nacionala teatra sabiedrisko attiecibu un komunikacijas specialiste.
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