2026. gada aptaujas rezultati

Latvijas sabiedrisko mediju
sabledriskals labums
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Sis aptaujas mérkis ir sniegt sabiedribas
veértéjumu par Latvijas sabiedrisko mediju
(Latvijas Televizija, Latvijas Radio, portals LSM)
sabiedriska pasuUtijumu izpildi un iesaistit
sabiedribu sabiedriska pasUtijuma veidosana.
Aptauja istenota saskana ar Latvijas sabiedrisko
mediju sabiedriska labuma izvértésanas
metodologiju, kas apstiprinata ar Sabiedrisko
Elektronisko plassazinas lidzek|lu padomes
2025. gada 25. septembra [@mumu Nr.41/1-1.
Petijumu istenojis neatkarigs eksperts: Latvijas
Universitates Filozofijas un sociologijas institGta
vadosais pétnieks Andris Saulitis (Dr. sc. soc.).
Dati ievakti laika no 2025. gada 8. decembra
lidz 2026. gada 8. janvarim tiesSsaisté (CAWI
metode) ar Norstat Latvija AS slégto interneta
paneli, kopuma aptaujajot 3,330 respondentus.
Aptaujas dizaina izmantota randomizéti
kontroléta eksperimenta piegja, péc nejausibas
katram respondentam uzdodot jautajumu tikai
un vienigi par vienu no trim Latvijas sabiedrisko
mediju zimoliem (Latvijas Televiziju vai Latvijas
Radio, vai LSM.LV).

Visiem jautajumiem, ar atseviskiem
iznémumiem (pieméram, mediju lietojums),
atbilzu variantos izmantota piecu punktu Likerta
skala, kur vidéeja vertiba ir neitrala (piemeéeram,
“Ne piekritu, ne nepiekritu”). Katrs indikators
apréekinats, summeéjot ipatsvaru jautajuma
atbilzu variantiem “Pilniba piekritu/Loti
apmierinats/Pilniba uzticos/utml.” un “Drizak
piekritu/Drizak apmierinats/Drizak uzticos/u.
tml.” Sabiedribas vertéjums jeb indikatori
aprékinati no to respondentu vidus, kuri nav
atturéjusSies no atbilzu sniegsanas jeb nav
atziméjusi “Gruti pateikt/Nav atbildes”, iznemot
sadala Sasniedzamiba, kur nemtas vera visu
respondentu atbildes.

Lielako dalu aptaujas jautajumu ir iesp&jams
salidzinat ar ieprieks veiktajam aptauju, kas
veiktas saskana ar Latvijas sabiedrisko mediju
sabiedriska labuma izvertésanas metodologiju
iepriekséejam redakcijam (skat. Nacionalo
Elektronisko plassazinas lidzeklu padomes
2021. gada 20. maija lémumu Nr.226/1-2 un
Sabiedrisko Elektronisko plassazinas lidzeklu
padomes |émumus Nr. 17/1-1 (04.04.2022.);
Nr. 62/1-1 (08.11.2022.); Nr. 41/1-1 (25.09.2025).

Tabula nr. 1. Aptaujas tehniska informacija

Gads Datu ievaksanas periods

2026 8.12.2025. - 8.01.2026.
2025 27.01.2025. - 11.02.2025.
2024 24.01.2024. - 15.02.2024.
2023 06.04.2023. - 27.04.2023.
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INDIKATORU KOPSAVILKUMS

Kopuma aptaujas rezultati liecina, ka pedéjo
tris gadu laika (2026-2024) reti konstatéjamas
batiskas izmainas iedzivotaju vertéjuma;
lielakoties tas ir statistiskas kludas robezas.
Tomeér tendences nav viendabigas. Ja indikatori
Sabiedriba, Demokratija un RadoSums ta ari nav
sasniegusi 2023. gada limeni, kad tas bija par
vidéji par septiniem —desmit procentpunktiem
augstaks neka péedéjos tris gadus, tad citos
raditajos (Kvalitate, Kultura) novérojama pozitiva
dinamika. Citviet, savukart, novérojama praktiski
nemainiga situacija — piemeéram, sabiedrisko
mediju sashiedzamiba vismaz reizi nedéla nav
batiski mainijusies kops 2023. gada.

Tapéc konstatéjams, ka LSM sniegums ir
atskirigs dazadas jomas, piedzivojot gan pozitivu
attistibu, gan stabilitati, gan ari kritumu. Turklat
joprojam faktiski visos jautajumos neitralo un
pozitivo viedoklu kopsumma ir lielaka par tiem,
kas negativi verté LSM darbibu. Citiem vardiem,
negativais viedoklis par LSM ir mazakums.
Taja pasa laika joprojam vislielakie trukumi ir
attieciba uz viedok|u parstavibu, daudziem
Latvijas iedzivotajiem, it Ipasi mazakumtautibam,
nesaskatot LSM pietiekami daudzveidigu
viedoklu spektru, kas bdtu panakama ari
ar plasaku daudzveidibu pasa LSM satura
veidotaju loka (gan ka raidijumu moderatori,
gan ka interviju vaditaji un rakstu autori), ja
Sie LSM satura veidotaji vairak reprezentétu
daudzveidigo Latvijas sabiedribu, saturu
veidojot pamata latviesu valoda, vienlaicigi
respektéjot Sis daudzveidibas raditas atskiribas
attieciba uz latviesu valodas izrunu un valodas
stilu. Otra bdutiska lieta ir ekonomikas un
uznémejdarbibas jautajumi — nemot vera, ka
Latvijas sabiedriba Latvijas ekonomikas stavoklis
ir otrs visaktualakais jautajums aiz veselibas
aprupes (skat 5. pielikumu), bet raditaji par LSM
sniegumu saja joma ir pazeminajusies, tas liecina,

ka ekonomikas jautajumiem ir javelta lielaka
uzmaniba. Seit var minét pozitivu pieméru par
kultdras tematiku, kura sabiedribas vertejuma
LSM darbiba ir augsta un ar caurmeéra vértéjuma
pozitivu dinamiku — atskiriba no ekonomikas,
kultUras tematika, pieméram, Latvijas Televizija ir
mazaka meéra integréta citos raidijumos, tai veltot
atseviskus raidijumus dazados zurnalistikas
zanros — gan pétnieciskie, gan analitiskie un
atsevisks zinu raidijums vairakas reizes nedela.
Sada pieeja acimredzami strada daudz efektivak
neka ekonomikas tematikas ieklausana ka
rubrika atseviskos raidijumos, viena no daudzam
intervijam interviju ciklu raidijumos vai atseviski
dazu minusu sizeti zinu izlaidumos.

Janem vera, ka pédéjie Cetri gadi ir bijusi
geopolitisku un globalu satricinajumu pilni,
vairojot nenoteiktibu, polarizaciju un alternativo
mediju popularitati — tie ir aréji faktori, kas
noteikti ir ietekméjusi visupirms jau sabiedrisko
mediju sasniedzamibu. Tapat tas varétu ari bat
paaugstinajis sabiedribas prasibas pret LSM
darbibu, cerot, ka tas viesis skaidribu par aizvien
neprognozejamiem ekonomiskajiem procesiem,
izpratni par pienemtajiem léemumiem, kuri
dazbrid izriet no arkartigi mainigas situacijas, un
atspogulos daudzveidigus viedok|us, vienlaicigi
neveicinot sabiedribas polarizaciju. Aptaujas dati
parada rezultatu par sabiedribas vertejumu, ka
LSM izdodas Sajos laikos sasniegt tam likuma
noteiktos vairak neka 15 darbibas pamatprincipus,
bet interpretacijas par vértejuma cé&loniem ir
lielakoties tikai hipotézes, kuras ir gruti pieradit
ar aptaujas datiem vien. Atseviskas hipotezes, kas
izvirzitas iepriekséjo gadu zinojumos par aptaujas
datu rezultatiem, ar laika distanci Sobrid Skiet
neparliecinosas. Tapéc butiski péc aptaujas datu
ieguves operativi turpinat noteiktu jautajumu
izpéti, lai izzinatu sabiedribas attieksmes un
veértéjumus par sabiedriska medija darbu,
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tostarp, izmantojot citas pétijuma metodes.
Ka pozitivs piemérs minams SEPLP istenotais
pétijums Latvijas mazakumtautibu iedzivotaju
sabiedrisko mediju lietojuma paradumi un
vajadzibas, kas tiesi izrietéja no 2024. gada

Istenotas iedzivotaju aptaujas un ir viens no
pamatiem izstradatajai jaunajai pieejai satura
veidosana mazakumtautibam, kas uzsakta
no 2026. gada. Tacu SI situacija arl norada, cik
ilgs laiks ir bijis nepiecieSams no sakotnéjiem
datiem lidz konceptualiem Iémumiem par
parmainam satura veidosana, kad sada pieeja
jau nav iedarinata metodologijas pasos pamatos.
Pasreizéja pieeja balstita ikgadégja iedzivotaju
kvanitativa aptauja un reizi trijos gados notiek
visaptverosa citu datu avotu izpéte (LSM
socialo tiklu kontu raditaji; Gemius dati par
interneta lapu apmekléjumu; Kantar TNS dati
par linearo kanalu patérinu) un nozaru ekspertu
fokusgrupu organizésana.

PasSreizéja LSM sabiedriska labuma novertésanas
metodolodija ir izstradata Sis desmitgades
sakuma. Ir mainijusas gan datu ievaksSanas
metodes, gan zinasanas par mediju analitikas
metodém, ko potenciali paplasina arl
dazadu tehnologisko riku attistiba, tostarp
masinmacisanas un lielo valodu modelu (biezi
vien parspiléti tie saukti par “maksliga intelekta
rikiem”) piedavatas iespégjas. Tas lauj kardinali
parskatit metodi, ka tiek novéertéts LSM sniegums
un sabiedribas véertéjums. ledzivotaju aptauja
bUtu saglabajama ka viens no elementiem Saja
rku klasta, kas palidz izvertét LSM darbibas
rezultatus, bet tie bdtu jaskata konteksta ar
citiem datu avotiem, nevis atrauti no tiem. Tapat
nepiecieSams nepastarpinats un pastavigs
dialogs ar iedzivotajiem, ricibas motivaciju un
vértéjumu par LSM darbibu |aujot skaidrot
pasiem iedzivotajiem, nevis ekspertiem. Mérkis
bUtu dot praktiskus ierosinajumus LSM satura

veidosana un konstatét arejos faktorus, kas var
ietekmét LSM darbibu un attistibu.

Tapat apsverama ir sabiedriska labuma vértésana
tematiski un cikliski, nevis katru gadu par
visu iespéjamo, kas rada ari metodologiskas
problémas, padarot iedzivotajiem anketas
aizpildisanas ilgumu nesameérigi garu ar
augstu kognitivo slodzi. Ekonomists Nassims
Nikolass Talebs gramata “Melnais gulbis: Augsti
neparedzama ietekme” uzsver: “Jo detalizétakas
zinasanas cilvéks iegust par empirisko realitati, jo
vairak vins redzés troksni un sajauks to ar faktisko
informaciju.” Proti, parak biezi ievakti un parak
apjomigi dati var radit maldigu prieksstatu par
realitati: katrs jautajums péc butibas ir jauna
hipotéze, bet varbltibas teorijai ir ipatniba, ko
var raksturot ar latvieSu sakamvardu “jo dzilak
meza, jo vairak malkas": proti, ar katru nakamo
uzdoto jautajumu par LSM darbibu palielinas
varbuUtiba, ka atskiriba no ieprieks&ja gada bus
statistiski nozimiga tikai un vienigi nejausibas
rezultats (ko statistika apzimeé ka | (pirma) tipa jeb
maldigi pozitiva klada). Saja gadijuma lesp&jams,
tieSi tas ir noticis ar1 datiem, kas ievakti esosas
novertéjuma metodologijas ietvara, kad nelielas
ikgadéjas svarstibas ir pienemtas ka stabils
un pamatots kurss, kas turpinasies viena vai
otra virziena, kaut realitaté tas ir bijis vienkarss
statistiskais troksnis, kas noversis uzmanibu
no faktiskas situacijas. Mazak ir vairak. Tapéc
efektivak bltu katru gadu izvertét vienu vai
maksimums divus atsevisku(s) sabiedriska
medija tematisko(s) virzienu(s) gan kvantitativi,
gan kvalitativi aptaujajot gan iedzivotajus, gan
nozares ekspertus, nakamaja gada vértéjot citu(s)
virzienu(s). Péc Sadas padzilinatas analizes ir
iespejams noteikt stratégiskos meéerkus un arejos
faktorus, kas nosaka arl turpmako meérijjuma
metodi un cikliskumu, nevis ik gadu censoties
sniegt vertéjumu par Visu Visos virzienos.


https://www.seplp.lv/lv/media/2775/download?attachment
https://www.seplp.lv/lv/media/2775/download?attachment
https://www.seplp.lv/lv/media/2775/download?attachment
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Sasniedzamiba
(Vismaz reizi nedéela)

Kvalitate
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letekme
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lidzeklu atdeve
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2026 2025 2024 2026 2025 2024 2026 2025 2024 2026 2025 2024

* Atskiriga aprékina metodologija (cits jautajumu loks vai respondentu izlase) Kopa LTV LR LSM.LV
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Indikators Sabiedriba raksturo sabiedrisko mediju
(LTV/LR/LSM.LV) spéju saturd atspogulot viedoklu
dazadibu, vienlaikus palidzot auditorijai saprast
citus cilvékus un stiprinot piederibas sajuatu Latvijai.
To veido pieci jautdjumi/apgalvojumi. Indikators
norada, cik liela dala no respondentiem, kas ikdiena
lieto sabiedrisko mediju saturu, pozitivi izsakas

par minétajiem jautdjumiem/apgalvojumiem
iepretim neitralam vai negativam viedoklim.

Kopa

47% o
Kopa

49% Q0 O
Kopa

4:8% © O O

Kopa
. |57% o

Izlase: Satura lietotdji kandalos/socialajos tiklos (lieto attiecigo sabiedrisko mediju vismaz dazas reizes pusgada;
seko socidlgjos tiklos kadam no attiecigd medija socidlo kontu profilam

10



SABIEDRIBA

Indikatora Sabiedriba izmainas salidzinajuma
ar pérno gadu ir statistiskas kludas ietvaros,
un tie nav butiski mainijusSies pédejo tris
gadu laika (2024-2026). Kritiskaka sabiedribas
attieksme neka ieprieks novérojama jautajuma
par viedok|u daudzveidibu attieciba pret Latvijas
Televiziju, kur aptaujatie retak neka pérn piekrit,
ka ta ataino dazadus viedoklus, ari tos, kuri
atskiras no respondenta — kaut joprojam ari
Sogad vairums (51%) Latvijas Televizijas saturu no
Si skatupunkta verte pozitivi. Turklat sasniegtais
rezultats nav butiski atskirigs no Latvijas
Radio (53%) un LSM.LV (52%) sasniegta, kuriem
tas ir teju nemainigs No pérna gada aptaujas.

Butiski uzsvert, ka viskritiskak pret sabiedrisko
mediju satura viedoklu reprezentaciju medz
bt ideologiski galéjak noskanotie satura
lietotaji (aptuveni neliela sabiedribas dala),
un Si tendence varétu budt skaidrojama ar
izteiktaku polarizaciju vertéjumos. Tiesi izteikti
konservativie, ka ari izteikti socialisti ir tas

I

grupas, kas ievérojami retak piekrit gan tam,
ka sabiedriskie mediji ieklauj dazadus viedoklus,
gan vienlaikus arl tam, ka satura ir parstaveti
uzskati, kas sakrit ar pasa respondenta
skatijumu. Vienlaicigi izteikti liberali domajosie
biezak teic, ka etera ir dazadi viedokli, ari tie,
kuri atSkiras no vingjiem, tadejadi nepiekritot,
ka taja butu atspoguloti vienpuséji viedokli,
kas viniem simpatizetu. Kopuma ta norada uz
sarezgitu respondentu izvéléem attieciba uz
viedok|u daudzveidibu éetera, kur respondentu
atbildés var dominéet ar vienkarsi kritiska
attieksme pret LSM darbibu kopuma, nevis
objektivas zinasanas par viedok|u daudzveidibu.
No otras puses, neatkarigi no ideologiskas
vértiborientacijas, mazakumtautibas jdtas retak
parstavets neka gadijuma, ja individs neuzskata
sevi par piederigu mazakumtautibam. Tas
norada, ka joprojam LSM nav spéjis apmierinat
mazakumtautibu satura vajadzibas no viedoklu
daudzveidibas un citiem Sabiedribas indikatora
ieklautajiem aspektiem.
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1. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM) ataino dazadus

viedokl|us, ar tos,

kuri atskiras no mana

@ rickritu

. Nedz piekritu, nedz nepiekritu

Nepiekritu

LTV

0
28% 25%
51% 57%

2026 2025

Piekritu

Nedz
piekritu,
nedz
nepiekritu

Nepiekritu

56%

25%
59%

2024 2023

2026

LR

30%
53% | 52%

2026

2025

2024

55%

2023

62%

2025 2024 2023

LSM.LV

2026

2025

Ataino dazadus viedoklus, ari tos, kuri atSkiras no mana

31%

18%

2,057)

Kopa visi
satura lietotaji
(N

29%

19%

=434)

Centrisks
(N

34%

16%

Méreni
konservativs
(N=750)

43%

22%

35%

|zteikti
=86)

konservativs
(N

30%

9%

470)

liberals

Meéreni
(N

Individa ideologija

21%

12%

(N=59)

|zteikti
liberals

Izlase: Satura lietotdji; izslégti respondenti, kuri atbildéja “Grati pateikt/Nezinu”
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2. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM) satura ieklauj
viedokl|us, kas ataino

arl manus uzskatus

@ rickritu

. Nedz piekritu, nedz nepiekritu

Nepiekritu

LTV

50%
2026 2025

Piekritu

Nedz
piekritu,
nedz
nepiekritu

Nepiekritu

48%

2024

2023

2026

LR

2026

2025

2025

2024

50%
2024 2023

2023

56%

LSM.LV

35%
48%

38%

47%

65%

2026 2025 2024 2023

Satura ieklauj viedoklus, kas ataino ari manus uzskatus

32%

19%

2,057)

Kopa visi
satura lietotaji
(N

30%

15%

=434)

Centrisks
(N

Méreni
konservativs
(N

35%

21%

=740)

19%

|zteikti
konservativs

(N=88)

30%

1%

463)

liberals

Meéreni
(N

Individa ideologija

20%

13%

=61)

|zteikti
liberals
(N

Izlase: Satura lietotdji; izslégti respondenti, kuri atbildéja “Grati pateikt/Nezinu”.

Noraditas vértibas, kas iegdtas péc tam, kad atbildes kontrolétas péc respondentu socidldemogrdfiskajiem parametriem.
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3. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) man palidz
saprast cilveékus, vinu skatijumu

uz dzivi
@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

35%
34% || 36% || 36%
47% | 47% | 45% | 55%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

35% |} 36%
50% [ 47%

31%
53%

40% || 42% || 38%
42% | 42% | 43%

4. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) ataino diskusijas
par man nozimigam temam

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

33% § 34%
52% | 49% | 58%

33% [ 34% || 33%
48% | 51% | 49%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

36% {3 31%
47% 51% 53%
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5. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) stiprina manu
piederibas sajutu Latvijai

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

31% | 32%
51% 50%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024

28% | 319
53% | 48% 46% | 39%
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Indikators Demokratija raksturo sabiedrisko
mediju lomu demokratijas stiprindsand - to
spéju objektivi atspogulot notikumus, palidzet
saprast kopsakaribas un lemumu pienemsanas
logiku, atpazit dezinformdciju, ka ari motivét
kritiski domat un nepalikt vienaldzigiem pret
notiekoso valsti. To veido vairaki jautdjumi/
apgalvojumi par zinu un aktudlas informdcijas
raidijumu objektivitati, spéju skaidrot notikumus
un politiskos IEmumus, palidzibu viltus zinu
atpazisanad, kritiskds domdasanas veicindsanu un
sabiedribas interesu parstavibu. Indikators norada,
cik liela dala no respondentiem, kas ikdiena
lieto sabiedrisko mediju saturu, pozitivi izsakas
par minétajiem jautdjumiem/apgalvojumiem
iepretim neitralam vai negativam viedoklim.

Kopa

43%

2026

Kopa

45%

2025

Kopa

44%

2024

Kopa

51%

2023

LTV

Izlase: Satura lietotdji kanalos/socidlajos tiklos
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SABIEDRIBA

Indikatora Demokratija limenis pédéjos tris
gados (2024-2026) ir salidzinosi lidzigs, un
izmainas starp 2025. un 2026. gadu ir nelielas:
svarstibas ir statistiskas kludas ietvaros.
Respektivi, bdtiskas parmainas demokratijas
aspekta vertejuma sabiedrisko mediju darba nav
konstatéjamas, lai ari, salidzinot ar 2023. gadu,
kopéjais limenis joprojam ir zemaks.

Atseviskos apaksraditajos Sogad iezimejas
kritiskaka sabiedribas attieksme, 1pasi
jautajumos, kas saistiti ar sabiedrisko
mediju spéju palidzét saprast iemeslus
valstl pienemtiem |Iémumiem (kritums no
46% lidz 42%), savukart nedaudz pieaugusi
parlieciba, ka sabiedriskie mediji palidz atpazit
viltus zinas un dezinformaciju (kopé&jais raditajs
2026. gada — 40% iepretim 38%). Kaut gan si
izmaina ir minimala un ari statistiskas kltdas
robezas salidzinajuma ar pérno gadu, sis ir viens
no tiem jautajumiem, kur kopuma novérojama
pozitiva dinamika salidzinajuma ar pérno gadu.

18

Vienlaikus dati liecina, ka sabiedriskie mediji
joprojam salidzinosi labi motivé auditoriju
kritiski domat par notiekoso (2026. gada
“piekrit” 45-47%) — lai gan ari Seit vérojams
neliels kritums, salidzinot ar 2025. gadu, tomeér
pozitivi noskanota auditorijas dala saglabajas
lielaka par negativi noskanoto, un parsvara
vertéjums ir drizak pozitivs vai neitrals, nevis
konsekventi negativs.

Zinu un aktualas informacijas raidijumos pausto
viedok|lu daudzveidiba - ari Demokratijas
indikatora — tiek vertéta lidzigi ka Sabiedribas
indikatora: vairakums aptaujato (ap 50%)
piekrit, ka tajos tiek atspoguloti dazadi viedokli,
tostarp tie, kas atskiras no pasa respondenta
skatijuma, tacu pozitivo vértéjumu ipatsvars
kops 2023. gada ir pakapeniski sarucis,
visnegativako attieksmi pauzot izteikti
konservativajiem un socialistiem sabiedriska
medija satura lietotaju vidu.



DEMOKRATIJA

6. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) atspogulo
jaunumus objektivi un neitrali,
nepauzot personisko attieksmi

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

31% | 33% [ 33% || 35% 35% I 34% | 34%
44% | 44% | 43% | 46% 42% | 44% | 44%

31% | 34%
42% [ 40%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

7. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) man palidz
saprast kopsakaribas starp
dazadiem notikumiem

@ rickritu
‘ Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

37% | 36% 36% | 35%

32% || 34%
50% | 48% || 53%

45% || 45% 48% | 48%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
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DEMOKRATIJA

8. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) man palidz
saprast iemeslus valsti
pienemtiem lemumiem

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

33% | 33%

46% | 43% 51%

3%
330 | 35% | 33% ° ] 36% 31% | 35%
1% | 44% | 43% | 51% | 47% 47% | 44%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

9. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) man
palidz atpazit viltus zinas
un dezinformaciju

@ rickritu
‘ Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV
29%
36% 34% 38% 39% 36%
40% | 40% || 47% 40% | 38% | 39%
2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
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DEMOKRATIJA

10. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) motivé
kritiski domat un spriest
par man apkart notiekoso

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu

Nepiekritu

LTV

31%

0,
33% 37%
49% | 43%

2026 2025 2024 2023

45%

11. Sabiedriskais medijs

(LTV/LR/LSM.LV) zinu un aktualas

2026 2025 2024 2023

LR LSM.LV

34% | 37% | 38%
47% || 46% | 45%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024

informacijas raidijumos ataino
dazadus viedoklus, ari tos, kuri

atskiras no mana

@ rickritu

Nepiekritu

. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
LTV

200 | 27% | 27% | 25%
51% | 55% | 55% | 59%

2026 2025 2024 2023

21

2023

2026 2025 2024 2023

LR LSM.LV

28%
519 | 30% | 28% - 33% | 31%
49% | 53% | 55% | 61% 53% | 54%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024

2023



DEMOKRATIJA

Zinu un aktualas informacijas raidijumos ataino dazadus
viedoklus, ari tos, kuri atSkiras no mana

70%
0
Piekritu 38% 41% 16% 60%
50%
Nedz
i T 40%
g le edk Zr tu, 31% 31% 34% 27% 31% 21% 29% 9% 33% 22% =
nepiekritu 20%
. - 20%
Nepiekritu 18% 19% 19% 35% 10% 13% 30% 14% 19% ey
10%
Tt = =0 BT BUF VS TYs wog KLiry VG
ged X% §2¥ 228 GeX) o3 §83 £5Y =2 w8
c25 £y esh ®8l S37 %3l &y ®mz  sL  RmD
2o cz S2Z NZ£ 527 NOE  S5GzZ NG == ==
X ogZ 8 b & - & 9 % =
5 5 s @ g
S =4 X > N
w0

Individa ideologija

12. Sabiedriskais medijs (LTV/LR/LSM.LV)
veidotie zinu un aktualas informacijas
raidijumi stiprina manu vélmi nebut
vienaldzigam un intereséties
par Latvija notiekoSo

@ rickritu
‘ Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

36% | 35%
45% | 49% | 46% | 59%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

49%
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DEMOKRATIJA

13. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) veidotie
zinu un aktualas informacijas
raidijumos parstav visas
sabiedribas intereses

@ rickritu

. Nedz piekritu, nedz nepiekritu

Nepiekritu

2026 2025 2024 2023

LTV LR LSM.LV

31%
33% 36% | 35%
43% || 43% 51% 42% | 43% || 42% | 49%

31% | 33%
39% | 42% | 43% | 44%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

Zinu un aktualas informacijas raidijjumos
parstav visas sabiedribas intereses

80%
70%
Piekritu 42% 43% 36% 23% 23% 29%
60%
Nedz 50%
ﬁfdkzr Dl 34% 35% 36% 24% 34% 17% 34% 0% 27% 32% o
nepiekritu
30%
Nepiekritu 26% 22% 28% 15% 21% 43% 7% 20% 18% 20%
10%
= U TYS BYm  TY; BY=  Z8h L9s LG Ky
528 @8 sep £28  spd £ob  s8f L8R &R og
| ). = & © © o O ) Do 0o @© @©
85y EL 3cp Ec2 o 38} EgE® $8z g8 Nz N2
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(2]

Individa ideologija
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KULTURA

Indikators Kultdra raksturo sabiedrisko mediju (LTV/LR/LSM.LV) lomu
kultaras notikumu atspogulosand un zindsanu veicin@sanda par naciondlo
kultaru, vietéjam tradicijadm un pasaules kultaras procesiem. To veido

tris jautajumi/apgalvojumi: par svarigo kultiras notikumu atainosanu,
par zindsanu uzlabosanu par nacionalo kultaru un tradicijam, ka ari

par pasaules kultdras procesu zindsanu paplasindsanu. Jautajumu

par sabiedrisko mediju redakcionalo izvéli, atspogulojot konkréetas
kultaras norises, véerté visi respondenti, savukart jautajumu par zinGsanu
uzlabosanu veérté tikai tie, kuri ir lietojusi sabiedriskos medijus.

Indikatora Kultura vértéjums pédéjos gados ir
audzis no 43% (2023) lidz 50% (2025), kas liecina
par ilgtermina pozitivu dinamiku un atskir to
no Sabiedribas un Demokratijas indikatoriem,
kuriem 2024. gada bija novérojams butisks
kritums salidzinajuma ar iepriekséjo gadu. To
varéetu skaidrot ar to, ka kultUras saturs Latvijas
Televizija un Latvijas Radio nav veidots integreéti,
ka dala no raidijumu satura, bet gan tam ir
atseviskas redakcijas, raidijumi, kas veltiti par so
tematiku noteiktam merkgrupam un tematiem
(atseviski analitiskie, vertejosie, diskusiju un

Kopa

46%

informativie raidijumi), un socialo tiklu konti.
Tas atskir So tematiku no ekonomikas jomas,
kur, pieméram, Latvijas Televizijas gadijuma
saturs ir integréts un nav atseviski patstavigi
raidijumi par ekonomiku (par ekonomikas un
uznémeéjdarbibas vertéjumu no iedzivotajiem
skat. sadalu Zinasanas un 21. & 23. jautajumu).
Kaut 2026. gada kopéjais Kulturas indikatora
raditajs ir nedaudz zemaks (46%), ar kritumu
par Cetriem procentpunktiem salidzinajuma
ar 2025. gadu, visos gadijumos kritums ir
statistiskas kludas ietvaros.

48%

2026 s
~ 150% © © O
Kopa
148% = o
Kopa
. @ ee

Izlase: Jaukta (satura lietotdji kanalos/socialajos tiklos & visi respondenti)

LTV LR LSM.LV

*Atskiriga aprékina metodologija (atskirigs indikatoru veidojuso jautdjumu skaits)
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KULTURA

14. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) ataino
visus man svarigos kulturas
notikumus

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV
0, 0,

3% | 29% | 31% 34% || 32% 35%

44% | 48% | 48% | 37% 46% || 45% 39% 43% || 44%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

Izlase: Visi respondenti

15. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) uzlabo
manas zinasanas par
nacionalo kulturu un
vietéjam tradicijam

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

35% | 34%

60% || 65% | 65% || 68% 61% 56% | 68% 52% 51%
2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

Izlase: Satura lietotdji kandalos/socidlajos tiklos
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KULTURA

16. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) uzlabo
manas zinaSanas par pasaulée
notiekoSajiem kultdras
procesiem un notikumiem

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

27%
33% | 32% | 27%
52% | 55% | 57% | 63%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

27%
29% C ] 28% 32% | 39% | 30%
sa% | 6% | 57% | e0% s52% | 57% | 53%

Izlase: Satura lietotdji kandalos/socialajos tiklos
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SPORTS

Indikators Sports raksturo sabiedrisko mediju spéju atainot
svarigdkos sporta notikumus, ka ari dot jaunas un noderigas
zin@sanas par sportu un sporta nozaré notiekosajiem procesiem.
To veido é&etri jautajumi/apgalvojumi, kas péc uzblves un logikas
ir lidzigi Kultaras indikatoram: par svarigako sporta notikumu

ar Latvijas sportistu dalibu atspogulojumu, par arzemju sporta
notikumu atspogulojumu, par zin@sandm par sportu un fiziskajam
aktivitatém un par zin@sandm par sporta nozares procesiem.

Sports tiek meérits tikai otro gadu, un tas nav
ieklauts SEPLP apstiprinataja metodologija, tacu
indikatora aprékina principi ir analogi citiem
raditajiem — tiek vertéta to respondentu dala,
kas izsaka pozitivu viedokli pretstata neitralam
vai negativam. Kopé€jais raditajs samazinas no
46% (2025) lidz 43% (2026), tacu Sis izmainas ir
statistiskas k|Udas ietvaros.

Janem vera, ka sporta nozaré noverojams
izteikts cikliskums, ko butiski ietekme ziemas

un vasaras olimpisko spélu un citu liela méroga
sacensibu norise — SI gada aptauja veikta péc
gada, kura olimpiskas spéles nenotika, kas
varéetu skaidrot negativo dinamiku. Lidziga
interpretacija ieprieks izteikta saistiba ar
indikatoru RadoSums, kur pozitivus izravienus
varétu but veicinajusi Visparejo latviesu Dziesmu
un deju svétku norise 2023. gada, péc ka to
raksturo nedaudz zemaki raditaji. Tacu velreiz
jauzsver, ka Sis ir tikai hipotézes, kuras var tiklab
apstiprinaties, cik tikt noraiditas.

Kopa
43% ®© © O
Kopa
| 46% © © 0

Izlase: Jaukta (satura lietotdji kandlos/socidlajos tiklos & visi respondenti)
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SPORTS

17. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) ataino
man visus svarigos sporta
notikumus ar Latvijas
sportistu piedalisanos

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025
LTV LR LSM.LV

27% | 26%

58%
2026 2025 2026 2025 2026 2025

56%

Izlase: Visi respondenti

18. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) ataino visus
man svarigos arzemju sporta
notikumus, kuros nepiedalas
Latvijas sportisti

@ rickritu
‘ Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025
LTV LR LSM.LV

44%

42% 36% 41%

2026 2025 2026 2025 2026 2025

Izlase: Visi respondenti
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SPORTS

19. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas
par sportu un fiziskajam
aktivitatem

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024
LTV LR LSM.LV

35% | 35%

53% | 66% | 64%

43% || 57% || 55% 55% | 54%

2026 2025 2024 2026 2025 2024 2026 2025 2024

Izlase: Satura lietotdji kandalos/socialajos tiklos

20. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) uzlabo
manas zinasanas par sporta
nozaré notiekosajiem
procesiem un notikumiem

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025
LTV LR LSM.LV

35% || 35%

60% | 65% 51% 52%

2026 2025 2026 2025 2026 2025
Izlase: Satura lietotdji kandalos/socidlajos tiklos
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ZINASANAS

Indikators Zinasanas raksturo sabiedrisko mediju (LTV/LR/LSM.LV)

sniegto veértibu izglitojosa zind - to spéju dot jaunas un noderigas
zindsanas par plasu tematu loku, tostarp finansém, tiesibam,
uznéméjdarbibu, tehnologijam, dabu, vésturi, zinatni un praktiskiem
ikdienas jautajumiem. To veido vairdki jautdajumi/apgalvojumi par
specifiskdm nozarém (pieméram, finansu/nodoklu jautajumi, tiesibas,
uznéméjdarbiba, jaundakads tehnologijas, daba un klimats, vésture, zinatne,
citu valstu pieredze, mazZizglitiba, veseliba un attiecibas gimené.

Kopéjais indikatora véertéjuma 2026. gada ir
noverojams kritums par 4 procentpunktiem
salidzinajuma ar 2025. gadu (no 42% uz 46%).
Sis izmainas ir statistiskas k|Gdas ietvaros un
seko kopigai tendencei lielakaja dala indikatoru,
lai gan ilgtermina no 2023. gada (40%) lidz
2025. gadam tas ir nedaudz audazis.

Pozitivi vértéeti paliek temati ka daba un
klimats (56%), zinatne (55%) vai jaunakas

Kopa

42%

tehnologijas (50%), kur “piekrit” saglabajas
vairakumes, bet zemaki raditaji ir attieciba uz
muzizglitibu (40%) un veselibu (43%). Vislielakais
kritums novérojams par sabiedriska medija
Sp&ju sniegt jaunas un noderigas zinasanas
par finansu, nodok|u un naudas jautajumiem,
l1dzigi art jautajuma par uznemejdarbibu, kur -
atskiriba no Latvijas Televizijas un Latvijas
Radio — LSM.LV tas ir saglabajies nemainigs
salidzinajuma ar pérno gadu.

© o ©
Kopa
_146% o o
Kopa
_|44% © © ©
Kopa
40% © ®© ©

Izlase: Jaukta (satura lietotdji kandlos/socidlajos tiklos & visi respondenti)
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ZINASANAS

21. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Finansu, nodoklu un naudas
Jjautajumiem

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

32% [ 349 | 31%

35% [ 31%
54% | 58%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

57% | 54% 51%

56% || 52% || 55%

22. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz
jaunas un noderigas
Zzinasanas par

Tiesibu jautajumiem

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

38% | 38% | 35%

49% || 47% || 52%

36% | 35% [ 37% 39% | 38%
50% 49% || 48% 48% | 50%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
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ZINASANAS

23. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Uzneméjdarbibu

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

aaos | 38% | 42% | 40% a% | 41%
&% | 48% | 44% | 48% 46% | 46% | 52% | 48%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

24, Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Jaunakajam tehnologijam

@ rickritu
‘ Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV
32% | 35% N 34% o 32% 379 | 37% 33% | 36%
54% 51% 52% 46% | 53% | 47% 51% 54% § 52%
2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
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ZINASANAS

25. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Dabu, vidi un klimata
Jjautajumiem

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV
24%
9 Y 25%
27% | 28% | 25% 329% | 30% | 30% . o | 32% | 33%
35%

59% 64% || 64% 7% 56% 60% || 58% 65% 53% 58% 56%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

26. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Vésturi

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV
33% | 2% 37% | 39% | 36% | 30%
50% 54% 55% 60% 46% | 47% || 48% 52%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
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ZINASANAS

27. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Zinatni, zindtnes atklajumiem
Latvija un pasaulé

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

30% || 28% 29% 29% 34% 31%
60% 60% 60% 60% 54% 57% 61%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

28. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Pieredzi, kas uzkrata

citas valstis

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

38% || 38% | 41%
51% | 53% 48% | 51% | 49%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

55% § 49% 51%
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ZINASANAS

29. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Lietam, kas praktiski palidz
Ikdienas dzivée

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

32% [ 32% || 29%

37% | 38%

57% | 55% | 58% 49% | 52% | 50%
2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

30. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Mdazizglitibu, tas nozimi un
praktiskam iespéjam macities

@ rickritu
‘ Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

38%

4% | a1% 40% | 42%

41% | 40% § 41% 44% | 42% | 48% 44% | 40%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
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ZINASANAS

31. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV)
nodrosSina saturu par
sabiedribas fizisko

un mentalo veselibu

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

42% | 41%

[ 0,
39% | 38% 40%
42% || 42% || 36% 50% 41% 39% 44% | 42%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

Izlase: Visi respondenti

32. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV)
nodrosina saturu par
attiecibu veidosanu
gimené un ar bérniem

@ rickritu
‘ Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

41%

33%

49% || 43%

0,
38% | 38% | 389 46% | 44% | 46%
42% | 45% | 39% 40% | 42% | 38%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

Izlase: Visi respondenti
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RADOSUMS

Indikators Radosums raksturo sabiedrisko mediju iedvesmojoso lomu-

to spéju iedvesmot uzdriksteties, iesaistities sabiedriskas aktivitatés un radosi
izpausties, ka ari informét par lidzcilveku pieredzi un talantiem. To veido

Getri jautajumi/apgalvojumi, kuru vérté sabiedriska medija satura lietotdji.

Kopéjais indikatora véertéjums 2026. gada
ir krities par 3 procentpunktiem no 40%
2025. gada. Sis izmainas ir statistiskas
klGdas ietvaros un seko kopigai tendencei
citiem indikatoriem. Radosuma indikatora
vairumam raditaju ir salidzinoSi zemaks
pozitivo vertéjumu Tpatsvars neka jautajumos,
kuri attiecas uz citiem indikatoriem S$aja
zinojuma. Pieméram, tikai 25-26% uzskata,
ka sabiedriskais medijs vinus iedvesmo
uzdriksteties darit un but uznemigam. Tiesa,
Sada tieSa un nepastarpinata saikne starp
sabiedriska medija saturu un individa darbibu
ir nez vai biezi iespé&jama. Sajos jautajumos
vispopularaka izvele ir neitralais atbilzu variants
(“Nedz piekritu, nedz nepiekritu”), kas tos atskir

no citiem jautajumiem, demonstréjot ari pasu
respondentu neizpratni par jautajumu un
tieSas celonsakaribas iespéjamibu.

Augstaks pozitivo viedok|u Tipatsvars ir
sabiedrisko mediju spé&jai informét par
lidzcilvékiem (56%), kas apliecina vairaku
gadu garuma novéroto auditorijas atzinibu
par cilvekstastu kvalitati. Vienlaicigi jauzsver,
ka sabiedriska medija izaicinajums ir ietvert
Sos cilvékstastus plasaka konteksta, par ko
vertéjums konsekventi ir zemaks (skatit,
pieméram, 7. jautajumu “Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM) man palidz saprast kopsakaribas
starp dazadiem notikumiem.”, kura Sogad 48%
no izlases to vertejusi pozitivi).

7%  © °
40% © 0 °
38% © © ©
_ |45% ®© © o

Izlase: Satura lietotdji kanalos/socidlajos tiklos
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RADOSUMS

33. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) iedvesmo
uzdriksteties darit,

bdt uznémigam

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

43%

46% 44% 43% 41% 45%

27% | 24% | 32% 26% | 25% | 22%
2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

34. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) mudina man
iesaistities sabiedriskas aktivitates,
palidzet un sadarboties
ar citiem, sniegt atbalstu

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

40%
39% - 39% | 41% | 42%
34% | 38% 36% | 33% | 39% 31% | 32% | 29%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
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RADOSUMS

35. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) lauj man uzzinat
par lidzcilvékiem, to veiksmém
un neveiksmem, pieredzi

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

28% | 27% | 27%

34% 33%

25% | 26% | 24%
62% || 63% | 67% 59% | 58% | 63% 51% [ 54% | 52%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

36. Sabiedriskais medijs (LTV/LR/LSM.LV)
piedava saturu par dazadam

pasizpausmes iespé&jam, talantiem
mums apkart, kas iedvesmo ari
man pasam/-ai radosi izpausties

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV
9 43%
S "] 45%

47% | 45% 36% | 38% | 30%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
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SASNIEDZAMIBA

Indikators Sasniedzamiba méri sabiedrisko
mediju auditorijas sasniedzamibu vismaz
reizi nedéela — tas ietver sabiedrisko mediju
kanalu un platformu, ka ari sabiedrisko mediju
uzturéto socialo tiklu kontu popularitati.
Kopéja sasniedzamiba vismaz reizi nedéela
2026. gada ir 74%, saglabajoties aptuveni
taja pasa limeni ka iepriekséjos gados
(pieméram, 2025. gada - lidzigs, ap 73-76% no
ieprieksejiem datiem). Pedéjos divus gadus
portala LSM.LV sasniedzamiba ir sasniegusi
to pasu limeni, kads sasniedzamibai ir Latvijas
Televizijai, kur noveérojama

negativa dinamika. To
iedzivotaju (20%) vida,
kas retak neka reizi

74%

pusgada patéré sabiedrisko mediju, iemesli
nepatéret LSM saglabajas lidzigi: alternativo
mediju lietoSana, maz interesanta satura (Latvijas
Televizija un Latvijas Radio), ka arl nezinasana
par to (LSM.LV). Latvijas iedzivotaju mediju
lietoSanas paradumus skatit Pielikuma nr. 1.

Sasniedzamibas dinamika noteiktas mérkgrupas
(jauniesi un mazakumtautibas) ir gruti
konstatéjama neliela aptaujato respondentu
skaita del, ka rezultata nav pietiekams
statistiskais spéeks, lai izdaritu jegpilnus
secinajumus. Sasniedzamibu citas merkgrupas
skatit Pielikuma nr. 2, ari Saja gadijuma lielakaja
dala raditaji nav jegpilni, jo ir ar ieverojamu
statistikas kludas intervalu.

Sabiedrisko mediju

kopeéja sasniedzamiba
vismaz reizi nedéla

2025./2026. gad3

1 74% © 2 O
1 76% © O
73% © ¢ o
176% © o o

Izlase: Visi respondenti
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SASNIEDZAMIBA

LTV

. Tikai kanalos (vismaz reizi nedéla)
. Tikai socialo tiklu kontos***

Gan kanalos (vismaz reizi nedéla),
gan socialo tiklu kontos

. Nesasniedz

. Nelieto

LR

. Tikai kanalos (vismaz reizi nedéla)**

‘ Tikai socialo tiklu kontos***

Gan kanalos (vismaz reizi nedéla),
gan socialo tiklu kontos

. Nesasniedz

. Nelieto

LSM.LV

. Tikai kanalos (vismaz reizi nedéla)
. Tikai socialo tiklu kontos***

Gan kanalos (vismaz reizi nedéla),
gan socialo tiklu kontos

. Nesasniedz

. Nelieto

Izlase: Visi respondenti

*letvertas ari Latvijas Radio un Pieci.lv majaslapas

**letver mobilds lietotnes (LTV: Replay.lv (tikai SmartTV vidé); LR: LR & LR Pasakas lietotnes, LSM: LSM & Replay.lv lietotnes)

46



SASNIEDZAMIBA

Sasniedzamiba: Visi respondenti

3%

74% | 76% | 73% | 76% [ 55% | 58% | 57% | 63% W 40% | 40% | 40% | 42% 54% | 45%
2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
Kopa LTV LR LSM.LV

Sasniedzamiba: Mazakumtautibas

60% || 64% | 60% || 64% 27% | 31% | 32% | 41% 29% 27% | 31% 55% || 46%
2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
Kopa LTV LR LSM.LV

Reizi nedéla Reizi menesi
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SASNIEDZAMIBA

Sasniedzamiba: Jauniesi (15-24)

76% | 72% || 65% | 73% 53% | 52% | 46% | 58% 38% | 33% | 38% | 43% 55% || 53% | 45%
2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
Kopa LTV LR LSM.LV

Reizi nedéla Reizi menesi
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SASNIEDZAMIBA

37. Kadi ir galvenie iemesli, kapéc jus nelietojat Latvijas Televiziju?

28%

- - . 34%
Izmantoju alternativus medijus 30%
28%

Maz satura par man 23%
intereséjosam téemam 31%

20%

q _ 22%

Nav uzticams un neatkarigs 26%
20%

Maz vai vispar nav satura 18%
valoda, kura es lietoju medijus 20%
18%

Nepiedava augstas 16%

kvalitates saturu 18%

10%

Saturu lielakoties aizpilda
amatpersonu, ierédnu
un politiku sacitais

Mani neinteresé (par) LV

veidots mediju saturs

Maz zinu par piedavato

Cits

Tas ir vecmodigs un

nemainas lidzi laikam 17%
6%

- . 7%

Par daudz atkartojumu 6%

= 0,
Etera personibas (20

nav man tuvi, profesionali
& harizmatiski

Etera personibas nav man 7%
tuvas & harizmatiskas 7%

Etera personibas nav 7%
profesionalas un kompetentas 7%

Izlase: Respondenti, kuri nepatéré Latvijas Televiziju nedz linedrajos, nedz ‘ . .
digitalajos kandlos biezak ka dazas reizes gada 2026 2025 2024 2023
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SASNIEDZAMIBA

38. Kadi ir galvenie iemesli, kapéc jus nelietojat Latvijas Radio?

25%
- - . 27%
Izmantoju alternativus medijus 16%
19%
Maz satura par man 21%
intereséjosam téemam 25%
8%
Mani neinteresé LV 17%
veidots mediju saturs 1%
18%
a S 17%
Maz zinu par piedavato 23%
1%
Tas ir vecmodigs un 10%
nemainas lidzi laikam 12%
1%
a 9%
Cits 15%
12%
Nav uzti tkari 2%
av uzticams un neatkarigs 19%

Etera personibas nav
man tuvas, profesionalas
& harizmatiskas

Etera personibas nav man

5%

3%

[

tuvas un harizmatiskas 8%
7%

Maz vai vispar nav satura 6%
valoda, kura es lietoju medijus 8%

[

Saturu lielakoties aizpilda 151tyf
amatpersonu, ierédnu 12%

un politiku sacitais

8%

Nepiedava augstas 3%
kvalitates saturu 12%

Etera personibas nav
profesionalas un kompetentas

2%

Izlase: Respondenti, kuri nepatéré Latvijas Radio nedz linedrajos, ‘ . .
nedz digitalajos kanalos biezak ka dazas reizes gada 2026 2025 2024 2023
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SASNIEDZAMIBA

39. Kadi ir galvenie iemesli, kapéc jus nelietojat portalu LSM.LV?

Izmantoju alternativus medijus,
kurus neveido profesionalas mediju
organizacijas, jo tie piedava tadu
informaciju, kas citur nav pieejama

Maz zinu par piedavato

Mani neinteresé (par) LV veidots
mediju saturs

Nav uzticams un neatkarigs

Maz satura par man
intereséjosam témam

Cits

Par daudz jau citur publicétas
informacijas

Saturu lielakoties aizpilda
amatpersonu, ierédnu un
politiku sacitais

Maz vai vispar nav satura valoda,
kura es lietoju medijus

Nepiedava augstas kvalitates
saturu

Autori nav man tuvi,
profesionali & harizmatiski

Autori nav man tuvi
un harizmatiski

Autori nav profesionali
un kompetenti

Tas ir vecmodigs
un nemainas lidzi laikam

30%
30%
A

18%
23%
30%

12%
17%
12%

15%
14%
12%

17%
9%
15%

10%
8%
9%

8%
6%
7%

8%
5%
7%

7%
5%
3%
2%
6%
4%
8%

4%

3%
3%

5%
3%

N .
X

1%

Izlase: Respondenti, kuri nepatéré LSM nedz portala,
nedz socialajos tiklos bieZzak kd dazas reizes gadad
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KVALITATE

Indikators Kvalitate ietver sabiedribas vertéjumus
par kopéjo satura kvalitati, ka ari ta vértéjumu
dazadas témas (pieméram, politikas/ekonomikas
zinas, kultdra, dzives stils). Kop€éjais indikatora
vertéjums 2026. gada ir 50% visu platformu ietvaros,
tas ir zemaks neka pirms gada, bet izmainas ir
statistiskas kludas ietvaros. Lidzigi ka indikatoram
Kultara, ari saja gadijuma novérojams pozitiva
dinamika kops 2022. gada. Tas norada, ka batisks
kvalitates pieaugums ir bijis 2024. gada, pédéjos
gados vértejumam buatiski nemainoties.

Kopa

44%

Kopa
~ |50% © 0 O
Kopa
~ |53% © 00
Kopa
~ |53% © 00
@ © O

2023

LTV LR LSM.LV
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KVALITATE

Kvalitates indikatora vertiba
starp iedzivotajiem,

kuriem interesé/neinteresé
specifiska tematika

mediju satura

. Interese saturs

. Neinteresé saturs

2026 2025 2024 2023

LTV LR LSM.LV
2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

Izlase: Visi respondenti; apaksraditaju apréking par Zanra interesi nav nemts véra 27. jautgjums
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KVALITATE

40. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) piedava
kvalitativu saturu

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

32%

51%

34% || 32%
52% | 53%

26% | 27%
51% 50%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

41. Sabiedriskais medijs

(LTV/LR/LSM.LV) piedava man
vertigu un saistosu saturu par
politikas un ekonomikas zinam

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV
32% [ 32% 31%

60% 51% 51% 42% 51% 53% 53%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
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KVALITATE

42. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) piedava
man vertigu un saistosu
saturu par kulturu

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

27% | 27%

29% | 30% | 31%
59% | 60% 56% | 61% | 59%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

43. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) piedava
man vertigu un saistosu
saturu par dzives stilu,

gimeni, majsaimniecibu

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

31%

34% || 35%

53%

47% 50% || 49%

28% | 28%
38% | 35% | 37%
59% [ 59% 48% | 53% | 50%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
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IETEKME

Indikators letekme raksturo uzticésanos sabiedriskajam medijam,
kladu labosanas praksi, ta lomu sabiedriba un kanalu nozimi.

To veido jautdajumi par sabiedrisko mediju lomu valsts attistiba, kludu
labosanas praksi, iespéjam sazindties ar redakciju (ierosinajumi/
sudzibas), ka ari tiesi par uztic€sanos medijiem kopuma un to zinam.

Kopéjais indikatora vértéjums 2026. gada
ir 47% (LTV 41%, LR 43%, LSM.LV 43%), kas ir
neliels kritums No 49% 2025. gada un turpina
lejupejosu tendenci no 51% 2024. gada. Arl
apaksraditajos verojams kritums: uzticésanas
LTV zinam samazinajusies no 51% (2025)
uz 47% (2026), savukart LR un LSM.LV saglaba
nedaudz stabilakas pozicijas (LR 51%, LSM.LV 48%
zinam). Tomeér uzticéSanas sabiedriskajiem

augstaka neka komercmedijiem (40%) un
valsts parvaldei (25%). Zimigi, ka uzticésanas ir
ievérojami augstaka jauniesu vidu (15-24 gadi),
sasniedzot 54%, kamér mazakumtautibu
auditorija ta ir kritiski zema (ap 15-28% atkariba
no zimola). Tapat zemaka uzticésanas sabiedrisko
mediju veidotajam zinam ir izteikti konservativo
un socialistu vidu, bet liberali noskanotie pauz
visaugstako uzticéSanos, kam seko zalie un

medijiem (47%) joprojam ir ievérojami centriski noskanotie.
Kopa
o% © O
47%
2026
Kopa
% © ©
49%
2025
Kopa
% © @O
51%
2024
Kopa
% © © ©
4 4%
2023+

LTV LR LSM.LV

Izlase: Visi respondenti; aprékina nav ieklauts 48. & 50.-53. jautdjums (uzticeésands komercmedijiem & valsts parvaldei)

*Atskiriga indikatora aprékina metode
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IETEKME

44, Sabiedriskajam medijam
(LTV/LR/LSM.LV) ir svariga loma
Latvijas valsts attistiba

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

23% || 24%
58% || 58%

57% | 54% | 52%
2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

45% | 49% || 46% | 39%

45. Esmu parliecinats/-a, ka Sabiedriskais
medijs (LTV/LR/LSM.LV) kladas vai
neprecizitates labo nekavéjoties,
ja tadas ir atklatas vai kads/-a
par to ir zinojis/-usi redakcijai

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2026 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

29%

34% | 33%

46% || 46% || 54%

25%
3w | 32% | 30% : 35% || 34%
30% | 43% | 42% | s1% 45% | 44% | 45% | 52%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
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IETEKME

46. Gadijuma, ja man ir kadi ierosinajumi,
komentari vai pretenzijas par sabiedrisko
mediju (LTV/LSM.LV/LR) veidoto

saturu, es zinu, kur versties, vai esmu
parliecinats, ka kontaktinformaciju
bez grutibam varesu atrast

@ rickritu

. Nedz piekritu, nedz nepiekritu

Nepiekritu

2026 2025

LTV LR LSM

29% | 29%

40% || 37%
2026 2025 2026 2025 2026 2025

47. Cik liela meéera Jus UZTICATIES
Sabiedriskajam medijam
(LTV/LR/LSM.LV)?

. Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Ne uzticos, ne neuzticos

Drizak neuzticos,
pilntba neuzticos

2026 2025 2024 2023

LTV LR LSM.LV

28% | 29% | 27% | 26%
44% | 47% || 48% | 44% 51% | 52% | 50% 48% | 48%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

29% | 28% [ 29% 31% | 32%
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IETEKME

Jauniesi (15-24)

. Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Ne uzticos, ne neuzticos

Drizak neuzticos,
pilniba neuzticos

LTV

2026 2025 2024 2023

N=351 N=282 N=258 N=374

Mazakumtautibas

. Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Ne uzticos, ne neuzticos

Drizak neuzticos,
pilntba neuzticos

2026 2025 2024 2023

N=351 N=282 N=258 N=374
LR LSM.LV
29% | 32% 339 | 27%
57% | 56% | 53% 53% [ 60% | 65% | 59%
2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
N=351 N=282 N=258 N=374 N=351 N=282 N=258 N=374

LTV

29% | 28%
15% | 18%

2026 2025 2024 2023

N=507 N=359 N=445 N=496

61

2026 2025 2024 2023

N=507 N=359 N=445 N=496
LR LSM.LV
26%
29% 35% VA (73
26% 35% 26% 24%
2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
N=507 N=359 N=445 N=496 N=507 N=359 N=445 N=496




IETEKME

48. Cik liela méra Jus UZTICATIES
Latvijas komercmedijiem? t

. Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Ne uzticos, ne neuzticos

Drizak neuzticos,
pilniba neuzticos

2026 2025 2024 2023

Komerctelevizijam Komercradio Zinu portaliem

36% | 37% | 3%
40% | 43% | 46%

35%

39% | 39% | 40%
1% | 40% | 38% | 38%
46% | 47% | 47% 35% | 39% | 38% | 39%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

41%

49. Cik liela mera Jus UZTICATIES
Latvijas Sabiedrisko mediju
(LTV/LR/LSM.LV) zinam?

. Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Ne uzticos, ne neuzticos

Drizak neuzticos,
pilntba neuzticos

2026 2025 2024 2023

LTV LR LSM.LV

25% | 27% | 26%

25%

23%

47% 51%

49% 55% j§ 55% | 54% 49%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

45%

t+Netiek nemts véra indikatora aprekina
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IETEKME

Cik liela méra Jus uzticaties Latvijas sabiedrisko mediju
piedavatajam zinam?

80%
70%
Uzticos 32% 21% 22%
60%
50%
Eg G‘Zzgl'ccé’: 29% 27% 31% 24% 29% 15% 34% 17% 22% 23% o
30%
Neuzticos 23% 19% 23% 12% 19% 19% 13% 20%
10%
D= n - =0 = D W) == '_ﬂ" _ﬂ"‘ = 0= n n—_= @" (ﬁ"
2igm  X§ §2m <22 gec  XoR  §53  £He  ©d ek
°2% B9 987 88T sgf Esl &my 8wz 82 82
21 cz £z Ng£ 38z N2E 39z NGT == 5=
X & O ] ) 8 8 (d] =X
— C C — (0]
> [¢) e) o) 2
= ~ ~X > N
(2]

Individa ideologija

Izlase: Visi respondenti; izslégti respondenti, kuri atbildéja “Grati pateikt/Nezinu’”.
Noraditas vértibas, kas iegatas péc tam, kad atbildes kontrolétas péc respondentu socidldemografiskajiem parametriem.

50. Cik liela méra Jus UZTICATIES
Latvijas komercmediju zinam?t

‘ Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Ne uzticos, ne neuzticos

Drizak neuzticos,
pilntba neuzticos

2026 2025 2024 2023

Komerctelevizijam Komercradio Zinu portaliem

42% | 42%
34% || 38%

48% || 46% | 45%

39% | 40% 26% || 27% | 25%

40% | 33%
37% | 42%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

t+Netiek nemts véra indikatora aprekina
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51. Cik liela meéera Jus uzticaties
socialo tiklu platformmam (Facebook,
X (ieprieks Twitter), Instagram,
TikTok u.c.) un tajas publicétajai
informacijai un viedokliem?t

. Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Ne uzticos, ne neuzticos

Drizak neuzticos,
pilniba neuzticos

2026 2025

52. Cik liela méra Jus uzticaties maksliga
intelekta atbildém un generéetajam
tekstam (ChatGPT, Grok Al,
Google Gemini ChatBot u.c.)?t

. Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Ne uzticos, ne neuzticos

Drizak neuzticos,
pilniba neuzticos

2026

tNetiek nemts véra indikatora aprékina
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53. Cik liela meéra Jus UZTICATIES
Latvijas valsts parvaldei, tadam
institucijam ka Saeima, Ministru
kabinets, tiesas?t

' Drizak uzticos,
pilniba uzticos

‘ Ne uzticos, ne neuzticos

Drizak neuzticos,
pilniba neuzticos

2026 2025 2024 2023

Sasniedz Nesasniedz
sabiedriskie mediji sabiedriskie mediji

28% | 27% | 26% | 25%
23% | 18% | 21% | g9,
29% | 27% | 29% | 29% 13% | 16% | 17% | 12%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

t+Netiek nemts véra indikatora aprekina
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54. Ludzu novértégjiet, cik |oti Jums pietruktu Latvijas Sabiedriska medija
sekojosie kanali, ja tie parstatu raidit/piedavat saturu interneta?

Kopa
65% © © 0O
2026
Kopa
67% © © 0
2025
Kopa
67% © © O
2024
@ 0 O
2023 —
LTV LR LSM.LV
LTV LR LSM.LV

12% 13%
27%

29%

19%
24% 26% 17%

15% 16%

39% || 38% | 36% 29%

15%
26%

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
o
@ LsM+ (ieprieks RUS ENG)
@ rus
o~ ENG
[ Q) Replay
. LR3 Bérnistaba
[ JRava LR4 6+
LTV7 LR5 ©® ~udzis
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IEGULDITO LIDZEKLU ATDEVE

leguldito lidzeklu atdeve ir iedzivotdju novértéjums par sabiedrisko mediju
finansu lidzeklu izlietojuma efektivitati.

Lidzigi ka citus gadus, ari Sogad ievérojama iedzivotaju dala atturas spriest par So jautajumu —
visbiezak (aptuveni 37% gan Sogad, gan pérn) aptaujatie izvelas atbildi “Gruti pateikt”, batiski
apgrutinot veikt nacionali reprezentativu novertéjumu par ieguldito lidzeklu atdevi.

Kopa
% © €
56%
2026
Kopa
O/ 58% 60%
59%
2025
Kopa
O%
59%
2024
LTV LR LSM.LV

55. Valsts ieguldijums sabiedriskajos medijos
(Latvijas Televizija, Latvijas Radio, interneta

portals LSM.LV) ménesi veido 2.04 EUR
uz katru Latvijas pilngadigo iedzivotaju.
Ka Jums Skiet, kads ir par $o naudu
raditais saturs?

. Nodrosinatais saturs ir labaks neka
nauda, ko sabiedriba tam velta

. Nodrosinatais saturs ir atbilstoss
naudai, ko sabiedriba par to tére

Par §adu naudu varétu nodrosSinat
labaku saturu

2026 2025 2024
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SABIEDRISKO MEDIJU NOZIME ARKARTAS SITUACIJAS

Katrs otrais Latvijas iedzivotajs arkartas
situacija méeginatu noskaidrot drosticamu
informaciju sabiedriskajos medijos. To vidy, kas
LSM izvéléjas ka vienu no trim svarigakajiem
informacijas avotiem, retak traucétu valsts
dienestiem Saja situacija, ka ari informaciju
smeltos personibas vai viedoklu lideri socialajos

tiklos vai lUkotu, ko raksta tematiskajas
térzetavas. leprieks nosauktie informacijas
avoti raksturigi tiem, kur sabiedriskos medijus
neatziméja ka prioritaros informacijas avotus
arkartas situacija, kuri vairak palaujas uz tiesu
sazinu ar tuviniekiem, valsts dienestiem,
térzétavam un alternativajiem medijiem.

56. Ja Latvija notiktu kada arkartas situacija (pieméram, trauksmes
sirénas, milzigi vétras postijumi, spradziena vilnis), kur jis méginatu
noskaidrot droSticamu informaciju, kas notiek un ka rikoties?
LOdzu atziméjiet tris svarigakos informacijas avotus!

Visi iedzivotaji

Sabiedriskajos medijos
(Latvijas Televizija, Latvijas Radio, LSM.LV), 53%
tai skaita socialajos tiklos

Zvanitu uz valsts palidzibas dienestiem

()
(policija, ugunsdzéséji, atra palidziba) 33%

Mé&ginatu sazinaties 26%
ar kadu tuvinieku, draugu, pazinu

Zvanitu uz pasvaldibas dienestiem
(pasvaldibas policija, 20%
komunalais serviss, utml.)

Komercmedijos
(DELFI, TVNET, KASJAUNS u.c.), 19%
tai skaita socialajos tiklos

Grupu térzetavas ar kaiminiem,
radiem, draugiem 13%
(Whatsapp, Telegram)

Meklétu, ko vésti personibas, viedoklu
Iideri, kuram sekoju socialajos tiklos 10%
(Facebook, X, Instagram)

Tematiskajos térzétavu kanalos

%
(Whatsapp, Telegram) 72
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SABIEDRISKO MEDIJU NOZIME ARKARTAS SITUACIJAS

ledzivotaju izveéle, ja ta ietver LSM

Sabiedriskajos medijos
(Latvijas Televizija, Latvijas Radio, LSM.LV),
tai skaita socialajos tiklos

Zvanitu uz valsts palidzibas dienestiem
(policija, ugunsdzeseji, atra palidziba)

Mé&ginatu sazinaties
ar kadu tuvinieku, draugu, pazinu

Komercmedijos
(DELFI, TVNET, KASJAUNS u.c.),
tai skaita socialajos tiklos

Zvanitu uz pasvaldibas dienestiem
(pasvaldibas policija,
komunalais serviss, utml.)

Grupu térzetavas ar kaiminiem,
radiem, draugiem
(Whatsapp, Telegram)

Meklétu, ko veésti personibas, viedoklu
Iideri, kuram sekoju socialajos tiklos
(Facebook, X, Instagram)

Tematiskajos terzetavu kanalos
(Whatsapp, Telegram)

Zvanitu uz valsts palidzibas dienestiem
(policija, ugunsdzéséji, atra palidziba)

Méginatu sazinaties
ar kadu tuvinieku, draugu, pazinu

Zvanitu uz pasvaldibas dienestiem
(pasvaldibas policija,
komunalais serviss, utml.)

Komercmedijos
(DELFI, TVNET, KASJAUNS u.c.),
tai skaita socialajos tiklos

Grupu térzetavas ar kaiminiem,
radiem, draugiem
(Whatsapp, Telegram)

Meklétu, ko vésti personibas, viedoklu
lideri, kuram sekoju socialajos tiklos
(Facebook, X, Instagram)

Tematiskajos térzétavu kanalos
(Whatsapp, Telegram)

Sabiedriskajos medijos
(Latvijas Televizija, Latvijas Radio, LSM.LV), 0%
tai skaita socialajos tiklos
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PIELIKUMS NR. 1

Televizijas skatiSanas*
(vismaz reizi nedéelq)

2026 2025 2024 2023

*Tai skaita dazadu video, kas ilgaki par 5 mindtem
skatisands (raidijumu, filmu un serialu skatisands
televizord, interneta un straumeésanas vietnés, pieméram,
Netflix, YouTube, HelioTV, LMT Straume u. tml.)

Interneta izmantoSana
mediju satura patérinam*
(vismaz reizi nedélq)

2026 2025 2024 2023

*Tai skaitd zinas, kultdra, izklaide, kino u. tml.

73

Radio klausisanas*
(vismaz reizi nedéla)

2026 2025 2024 2023

*Tai skaita raidierakstu jeb podkdstu
klausisanas (tai skaitd radio veidota

satura klausisanas interneta un tiessaistes
atskanotdjos (Spotify, Tidal, Apple Music u. tml.))

SmartTV lietotaju
Ipatsvars

60% | 59%
2026 2025 2024

57%




PIELIKUMS NR. 1

Socialo tiklu un mediju platformu lietoSana (Vismaz reizi nedéla)

YouTube

Facebook

Instagram

X
(ieprieks Twitter)

Threads

TikTok

Draugiem.lv

Linkedin

2026

83%

78%

19%

43%

10%

13%

2025

79%

15%

15%

43%

10%

2024

78%

16%

5%

38%

1%

Grupu térzétavu izmantosana (Vismaz reizi nedela)

Telegram

WhatsApp

2026

34%

85%

Abonésanas pakalpojumi

Filmu straumésana
(Netflix, HBO+,
Apple TV utml.)

Audio straumésana
(Spotify, Deezer u.tml.)

Citi straumésanas

pakalpojumi
(YouTube+ u.tml.)

74

2026

18%

21%

2025

32%

2025

22%

19%

2024

34%

2024

21%

19%

2023

2023

2023
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PIELIKUMS NR. 2

Sabiedrisko mediju sasniedzamiba (Reizi nedélq)

2026 2025 2024 2023

Viriesi 76% 74% 72%

78%

75%

Sievietes 73%

Cita 56% 58% 56%
Pilsétas VAP 73% 7%
Lauki 85% 87% 83%

Sasniedzamiba reizi nedéla regionos (Visi respondenti)

Riga

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

LTV LR LSM.LV
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PIELIKUMS NR. 2

Kurzeme

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
Vidzeme Latgale

2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023
‘]l![ ‘]l![ ‘]]!! ‘]]!! III!I I!!I!I III!I I!!!I II!II II!!I !l!!! !!!!L I!!!! II!!! I!!!! !!!!! !!!!L !!!!l! !l!![ !!!!I II!!I I!!!! I!!!! !!!!L
2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023 2026 2025 2024 2023

LTV LR LSM.LV
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Kuras SmartTV lietotnes Jus lietojat vismaz reizi nedéla?

Tet+

Go3

Replay.LSM.LV

Netflix

Youtube

Apple TV

LMT
viedtelevizija

Cita

2026

32%

|
&

22%

66%

—
N
S

4%

.
2
™

Izlase: Respondenti, kuri lieto SmartTV vismaz reizi nedéla

78

2025

4%

69%

3%

6%

5%

2024

29%

31%

3%

24%

71%

4%

7%



PIELIKUMS NR. 2

Vai Jusu mobilaja telefona vai planseté ir kada no Sim lietotnem?

2026 2025 2024 2023

LSM.LV (37 6%
Replay LTV l 3% l 3% 2%
RUS.Delfi.lv

8%

RUS.tvnet.lv 3% 3%

TV3 Play Latvija (373

Latvijas Radio 5%

IS

(0)) Q)
H -

a B
H !

Latvijas Radio
pasakas

B
N
|
2
X

EHR Radio 6%

2
™
Q
X

Kada valoda Jus parsvara
lietojat lietotni LSM.LV?

. Parsvara vai tikai latviski
. Gan latviesu, gan krievu

Parsvara vai tikai krievu

2026 2025

Izlase: Lietotnes LSM.LV lietotdji
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PIELIKUMS NR. 2

Sabiedrisko mediju socialo tiklu kontu sasniedzamiba

Vir.

Siev.

Jauniesi
(15-24)

Latv.val.

Cita

Pilsetas

Lauki

2026

45%

43%

47%

55%

55%

26%

44%

55%

2025

48%

45%

50%

55%

57%

29%

46%

57%

2024

49%

46%

53%

53%

59%

36%

47%

56%

Latvijas Televizijas socialo tiklu kontu sasniedzamiba

Vir.

Siev.

Jauniesi
(15-24)

Latv.val.

Cita

Pilsetas

Lauki

80

2026

32%

31%

33%

38%

43%

—r
3
X

30%

43%

2025

35%

32%

38%

41%

46%

13%

32%

44%

2024

33%

37%

29%

37%

44%

31%

45%

2023

2023



PIELIKUMS NR. 2

Latvijas Radio socialo tiklu kontu sasniedzamiba

Vir.

Siev.

Jauniesi
(15-24)

Latv.val.

Cita

Pilsetas

Lauki

2026

20%

19%

21%

22%

25%

%

18%

27%

2025

21%

21%

20%

17%

26%

10%

18%

28%

LSM.LV socialo tiklu kontu sasniedzamiba

Vir.

Siev.

Jauniesi
(15-24)

Latv.val.

Cita

Pilsetas

Lauki

8

2026

24%

24%

24%

27%

28%

16%

25%

27%

2025

25%

24%

27%

27%

28%

19%

26%

28%

2024

23%

22%

24%

23%

29%

13%

22%

27%

2024

26%

26%

25%

27%

26%

i

26%

21%

2023

2023



Pielikums Nr. 3

Latvijas iedzivotaju
vertiborientacijas
noteikSanas metodologija



PIELIKUMS NR. 3

Lai prognozétu ideologisko poziciju tiem
individiem, kuri to nenoradija (67%), tika
izmantots masinmacisanas algoritms.
Masinmacisanas notika uz datiem par tiem
respondentiem, kas noradija savu ideologisko
poziciju (31% no kopéjas izlases), izmantojot
So respondentu sniegtas atbildes uz
jautajumiem par vinu uzskatiem, kas noraditi
81 pielikuma Grafika nr. 1., ka ari ieklaujot vinu
socialdemografisko informaciju (vecums,
dzimums, ienakumi, anketas aizpildisanas
valoda, regions u.c.). Cetru dazadu daudzklasu
algoritmu trenésana notika uz 70% no kopé€jas
izlases (apmacibas izlase), péc ka So modelu
spéja tika parbaudita uz atlikusajam 20%
(testéSanas izlase), péc tam notika atkartota

Tabula nr. 1. Latvijas iedzivotaju ideologiska pozicija

Ideologiska | Sabiedriska

pozicija

Prognozeta

labuma aptauja | pozicija, izmantojot

trenésSana, kalibréejot modeli, atstajot 10%
no kopéjas izlases uz atkartotu testésanu,
lai kontroletu parpielagosanu (overfitting).
Augstako precizitati uzradija neiralo tiklu
(neural networks) algoritms ar 45% kopéjo
precizitati, kurs ari tika pielietots, lai aizvietotu
atbildes “Cits”, “Neesmu par to domajis”
un “Gruti pateikt” ar algoritma prognozéto
ideologisko poziciju. Nemot vera, ka prognozet
un aizvietot bija nepiecieSams 67% no kopé&jas
izlases, bet pargjiem 33% precizitate ir 100%,
tad visas datu kopas prognoz&jama precizitate
ir 62,5%. Salidzinajumam: ja aizvietojamam
vértibam péc nejausibas piemérotu kadu
poziciju, ta varbutiba but precizam budtu
ieverojami zemaka: vien 39,5%.

Petijuma
“LSM tela atsevisku

2026 masinmacisanas tehniku | komponentu reprezentativs
(neirdlo tiklu algoritms) novertejums” apréekins
(2025)

Mereni 8% 36%

Konservativs 24% Konservativs
|zteikti 3% 4%
Meéreni 6% 22%

Liberals 7% Liberals
|zteikti 2% 3%
Meéreni 3% 1%

Socialists 21% Socialists
|zteikti 1% 1%
Mereni 3% 3%

Zalais 31% Zalais
|zteikti 1% 1%

Centrisks 7% 20% 17% Centrisks

Cits: 2% - - -

Neesmu par to domajis 52% - - -

Crati pateikt 13% - - -

N 3,330 3,330 1,625
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Pielikums Nr. 4

Sabiledriska mediju
satura mazakumtautibu
valodas sasniedzamiba



PIELIKUMS NR. 4

Mazakumtautibu sabiedrisko mediju patérins

latvieSu un mazakumtautibu valodas

@ Tikai LR un tikai
mazakumtautibu valodas

@ Tikai LSM.LV un tikai
mazakumtautibu valodas

@ can LR, gan LSM.LV tikai
mazakumtautibu valodas

. LSM.LV sasniedz cita kanalu/platformu
kombinacija, kas vienmer ietver
latviesu valodu

LSM.LV nesasniedz

2026 2025

Pedeéjo tris gadu laika nav konstatéjamas
izmainas, kas butu arpus statistiskas kludas
ietvara - aptaujato mazakumtautibu
iedzivotaju skaits ir parak mazs, tacu
novérojama tendence, ka samazinas
LSM.LV mazakumtautibu platformas (LSM+)
unikala auditorija, palielinoties tiem, kurus
sabiedriskie mediji sasniedz gan latviesu,
gan mazakumtautibu valodas. Si ir peédéja
reize, kad iedzivotaju dati ievakti laika, kad

85

Latvijas Radio 4 raidija — kaut gan tas unikala
auditorija mazakumtautibu iedzivotaju vidu
ir vien vidéeji 2-3%, nav prognozéjams, vai, cik
buatiski un ka minétas izmainas, ka ari jauna
pieeja mazakumtautibu satura veidosana ir
Istermina ietekméjusas un ietekmeés ilgtermina
mazakumtautibu mediju lietoSanas paradumus
un uzticésanos sabiedriskajiem medijiem, kura
pédéjo gadu laika mazakumtautibu vidu ir
kritusies (skat. 61. Ipp.).



PIELIKUMS NR. 4

Sabiedrisko mediju lietojums latvieSu un mazakumtautibu
valodas dazados Latvijas regionos

@ Tikai LR un tikai
mazakumtautibu valodas

@ Tikai LSM.LV un tikai
mazakumtautibu valodas

@ can LR, gan LSM.LV tikai
mazakumtautibu valodas

@ LsM.LV sasniedz cita kanalu/
platformu kombinacija, kas
vienmeér ietver latviesu valodu

Nesasniedz sabiedriskie mediji

0
2026 2025

N=507 N=473

Respondenti, kuri uzskata sevi par piederigiem mazakumtautibam

Riga 2026 RN 3% 37%
2025 AL 2% 46%
Pleriga fviadllo% 8% 3% 36%
2025 L7ARTA 1% 37%
Kurzeme viadlll 7% 7% 2% 54%
2025  DRPIA 3% 45%
Zemgale iz 5%/ 66%
il 12% 7% | 43%
Vidzeme [l 10% | 81%
Latgale iz 5% 6%  52%
2025

2% 15% 7% 45%

N=72

86



Pielikums Nr. 5

Sabiedriba aktualas
temas un polarizacija




PIELIKUMS NR. 5

Sabiedriba aktualakie jautajumi ir veselibas
aprupe, Latvijas ekonomikas stavoklis, ka ari
demografijas jautajumi, miers un starptautiska
droSiba. Savukart visretak pieminéti religijas,
morales un etikas jautajumi, sports un atputa,
ka ari Eiropas Savienibas jautajumi. Nesen
publicéta péetijuma par sabiedribas polarizaciju
un fragmentaciju Zviedrija, empiriski pieradits,
ka sabiedrisko mediju lietoSana Saja valsti
ilgtermina ir mazinajusi minétos procesus.
Latvija fragmentacija starp divam pretéjam
ideologiskajam grupam — konservativajiem
un liberalajiem (taja ieklaut gan attiecigi
meérenos gan izteiktos katras ideologijas
parstavjus) novérojama vairakos jautajumos,
bet ta ir caurméra zemaka to vidu, kas patére

sabiedriskos medijus. Ta, pieméram, atskiriba
starp veselibas aprupi ka svarigu jautajumu
starp konservativajiem un liberalajiem, kuri
nelieto sabiedrisko mediju, sasniedz 20%,
bet lietotaju vidu si starpiba ir 16%. Lidzigi,
ar1 atskiribas par izglitibas aktualitati starp
konservativajiem un liberalajiem ir mazaka
starp tiem, kas patéreé sabiedriska medija
saturu. Kaut gan novérojamas ari pretéjas
tendences, kad atskiriba pieaug (pieméram,
konservativajiem LSM lietotajiem tas ir butiski
zemaks neka konservativajiem, kas to nelieto),
tomeér kopuma gan kumulativi, gan vidé&ji
atskiriba starp ideologiskajam grupam ir
mazaka LSM lietotaju vidl neka to vidd, kurus
LSM nesasniedz.

Kuri jautajumi vai problémas Jusuprat Sobrid ir visaktualakas Latvija?
LUdzu atziméjiet ne vairak ka tris problémas, kuras uzskatat

par prioritari risinamam!

Veselibas apripe 37% - 31% 20% 46% 31% 16%
L clehtaller 30% 32% 35% 2% 23% 31% 8%
e S rarafijla | 20% 20% 18% 3% 23% 18% 5%
sl s 18% 9% 17% 7% 18% 27% 9%
Izglitiba 16% 23% 8% 15% 16% 10% 6%
Nodokli 15% 18% 14% 5% 16% 7% 9%
e rvalde 14% 8% 13% 5% 14% 15% 1%
e < 13% 17% 17% 0% 15% 15% 0%

'Oleskog Tryggvason, P.,, Shehata, A., & Mdller, J. (2025). Worlds Apart? Public Agenda Fragmentation in Sweden 1987-2021.

Public Opinion Quarterly, 89(1), 74-97. https:/doi.org/10.1093/poq/nfae065
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Nodarbinatiba % 9% 15% 5% 7% 13% 6%
un bezdarbs © © e . 0 0 0
Tiesiskums un korupcija 11% 14% 11% 3% 12% 9% 3%
Armija un aizsardziba 10% 5% 7% 2% 12% 16% 5%
Imigracija un imigranti 10% 15% 5% 10% 13% 4% 9%
e 10% 8% 5% 3% 8% 7% 0%
Diskriminacija un
vienlidziba, minoritasu 9%, 8% 19% 12% 3% 12% 9%
grupu tiesibas
o i) 7% 5% 8% 3% 5% 9% 4%
:;:?elz:i::sk:;(lgzéana 6% S% 2% 3% 8% 6% 2%
Regionu attistiba 6% 4% 3% 1% 7% 7% 0%
Alkohols un atkaribas 6% 7% 7% 0% 6% 7% 1%
e A 5% 3% 1% 8% 3% 4% 1%
Emigracija un izbraukuso
Latv.ijavs iedzivotaju 5% 6% 9% 4% 4% 5% 1%
atgrlesanas
Manas pilsétas/novada 4% 4% 20 1% 3% 3% 0%
ekonomikas stavoklis 8 e ® e & ° 0
e ealoda 4% 2% 4% 2% 6% 6% 0%
o ectoa: 3% 5% 2% 2% 4% 3% 1%
Vide un daba 3% 1% 3% 1% 2% 4% 2%
Satiksme un transports 2% 2% 2% 0% 49 1% 2%
Energétika 2% 4% 0% 4% 2% 3% 1%
e istisanas | 29 1% 4% 2% 2% 3% 1%
Inovacijas
un ieguldijumi pétnieciba 2% 1% 2% 1% 2% 2% 0%
Eiropas Savieniba 2% 1% 3% 2% 1% 4% 3%
Sports, atpita 1% 0% 2% 2% 1% 2% 1%
e e e 1% 1% 1% 0% 2% 0% 1%
Atskiriba Vidéji | 4.04% Videgji | 3.51%
Kumulativi 1.28 Kumulativi 1.09
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