Latvijas Sabiedriskā medija pārvaldības, finansēšanas un sabiedriskā pasūtījuma īstenošanas kārtības
Pielikums Nr. 6 “LSM lineārajā un digitālajā vidē sasniegtā auditorija (20_.gada pusgads, gads) pēdējo trīs gadu periodā pusgada intervālos” 
LSM lineārajā un digitālajā vidē sasniegtā auditorija[footnoteRef:1] (20_.gada pusgads, gads) pēdējo trīs gadu periodā pusgada intervālos [1:  Sniedz informāciju Excel formātā, ja vien dati ir pieejami. ] 


	1. LTV, LR vidēji nedēļā sasniegtā unikālā auditorija lineārajos kanālos (kopā un pa kanāliem), iekļaujot datus par konsolidēto, tiešsaistes un atliktās skatīšanās auditoriju. 
Kantar (TV): AvWkReach(‘000),15 min.consecutive.; Share%, 15 min.consecutive.
Kantar (radio): Reach (‘000 un %), 8+ min. consecutive

	2. LSM.lv vidēji nedēļā sasniegtā unikālā auditorija kopā un pa sadaļām
Gemius: AvWkRealUsers’000, AvWkReach %

	3. LTV, LR, LSM.lv kopējā sasniedzamība sekojošās mērķa auditorijās: jaunieši (15-24 gadi); latvieši; mazākumtautības; reģioni (ja pieejams) 
Kantar (TV): AvWkReach (000),15 min.cons., Share%,15 min.consecutive
Kantar (radio): Reach (‘000 un %), 8+ min. consecutive
Gemius: wRealUsers’000; wReach%

	4. LSM.lv veidotā satura vēsturisko mazākumtautību valodās, kā arī rus.tvnet.lv un rus.delfi.lv, sasniedzamība mērķa auditorijā, kurai valoda ģimenē nav latviešu valoda:
Gemius: wRealUsers, wReach%

	5. LTV, LR un LSM.lv tirgus daļas iepretim citiem tirgus dalībniekiem - kopā, pa kanāliem. 
Kantar: Share%
Gemius: wRealUsers, wReach%

	6. Auditorijas vidēji dienā LTV, LR, LSM.lv satura patēriņam atvēlētais laiks 
Kantar: vidējais viena klausītāja klausīšanās ilgums dienā (minūtēs)
Gemius: ATS (minutes, daily); share of time (TOP 10 ziņu platformās, 7-74 vai 15-74 (atkarībā no pieejamības))

	7.  Latvijas sabiedriskā medija TOP 10 sociālo mediju kontu sasniegtā unikālā nedēļas auditorija sociālajos medijos Facebook, Instagram, Youtube, X, TikTok. 
(Sociālo mediju dati, Sekotāji, AvWkReach’000; X/Twitter – AvWkImpresions’000)

	8. Latvijas Sabiedriskā medija raidierakstu kopējā auditorija. Raidierakstu platformu Spotify, Youtube, Apple music dati (kopējais klausījumu skaits mēnesī)

	9. Latvijas sabiedriskā medija viedtelevīzijas un mobilo lietotņuapmeklējumu  un/vai unikālo lietotāju skaits (Gemius: AvWkVisitors (‘000) vai AvWkRealUsers (‘000)). 

	10. LTV (rīta, dienas, vakara), LR (rīta, pusdienu, pēcpusdienas) galveno ziņu pārraižu un LSM.lv portāla ziņu satura sasniegtā auditorija (Kantar, vidēji nedēļā; Gemius vai GoogleAnalytics dati). 




