2025. gada aptaujas rezultati

Latvijas sabiledrisko mediju
sabledriskals labums
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Sis aptaujas meérkis ir sniegt sabiedribas
veértéjumu par Latvijas sabiedrisko mediju
(Latvijas Televizija, Latvijas Radio, portals
LSM.LV) sabiedriska pasutijumu izpildi un
iesaistit sabiedribu sabiedriska pasutijuma
veidoSana. Aptauja istenota saskana ar Latvijas
sabiedrisko mediju sabiedriska labuma
izvértéSanas metodologiju, kas apstiprinata ar
Sabiedrisko Elektronisko plassazinas lidzek|u
padomes (SEPLP) 2022. gada 8. novembra
lémumu Nr. 62/1-1. Pétijumu istenojis neatkarigs
eksperts: Latvijas Universitates Filozofijas un
sociologijas institlUta vadosais pétnieks Andris
Saulitis (Dr. sc. soc.) Ja vien nav noradits
citadak, komentaru autors par aptaujas
rezultatiem ir A. Saulitis, kura secinajumi var
nesakrist ar SEPLP viedokli. Dati ievakti laika
no 2025. gada 27. janvara lidz 11. februarim
tieSsaiste (CAWI metode) ar Norstat Latvija AS
slegto interneta paneli, kopuma aptaujajot
3,323 respondentus. Aptaujas dizaina izmantota
randomizéti kontroléta eksperimenta pieeja,
péc nejausibas katram respondentam uzdodot
jautajumu tikai un vienigi par vienu no trim
Latvijas sabiedrisko mediju zimoliem (Latvijas
Televiziju vai Latvijas Radio, vai LSM.LV).

Visiem jautajumiem, ar atseviskiem iznemumiem
(pieméram, mediju lietojums), atbilzu variantos
izmantota piecu punktu Likerta skala, kur vidéja
vertiba ir neitrala (pieméram, “Ne piekritu,
ne nepiekritu”). Katrs indikators aprekinats,
summeéjot Tpatsvaru jautajuma atbilzu
variantiem “Pilniba piekritu/Loti apmierinats/
Pilniba uzticos/u.tml.” un “Drizak piekritu/Drizak
apmierinats/Drizak uzticos/u.tml.” Sabiedribas
vértejums jeb indikatori aprékinati no to
respondentu vidus, kuri nav atturejusies no atbilzu
sniegdanas jeb nav atziméjusi “Grati pateikt/Nav
atbildes”, iznemot sadala “Sasniedzamiba”, kur
nemti véra visu respondentu atbildes.

Lielako dalu aptaujas jautajumu ir iesp&jams
salidzinat ar ieprieks veiktajam aptauju, kas
veiktas saskana ar Latvijas sabiedrisko mediju
sabiedriska labuma izvertéSanas metodologiju
iepriekséjam redakcijam (skat. Nacionalo
Elektronisko plassazinas lidzeklu padomes
2021. gada 20. maija [lémumu Nr.226/1-2 un
SEPLP 2022. gada 4.aprila [emumu Nr. 17/1-1
un Sabiedrisko elektronisko plassazinas
lidzeklu padomes 2022. gada 8. novembra
Iémumu Nr. 62/1-1). Aptauja ir tiesi salidzinama
ar ieprieksejiem diviem aptaujas vilniem, jo
metodologija nav mainita tris gadus.

Gads Datu ievaksanas periods

2025 27.01.2025.-11.02.2025.
2024 24.01.2024.-15.02.2024.
2023 06.04.2023.-27.04.2023.

2022 30.05.2022.-25.06.2022




PRIEKSVARDS

JANIS EGLITIS

Sabiedrisko elektronisko
plassazinas lidzeklu

padomes loceklis

Jau piekto gadu péc kartas ir veikts sabiedriska labuma tests,
kas |auj novertet Latvijas sabiedrisko mediju radita satura
pienesumu sabiedribai, tai skaita to ieguldijumu demokratijas
stiprinasanai valsti. Sis ir batisks instruments, kas vienlaikus
lauj gan nomerit sabiedrisko mediju veikumu, gan sadzirdet
auditorijas balsi un iesaistit iedzivotajus nakamo periodu
sabiedriska pasutijuma veidosana.

2025.gada sakuma darbu ir sacis vienots VSIA "Latvijas
Sabiedriskais medijs” (LSM), un pétijuma dati ir materials, kas
lauj novertét lidzsingjo Latvijas Televizijas, Latvijas Radio un
interneta platformas LSM.Iv sniegumu un sniedz informaciju,
kas ir nepieciesama, lai planotu turpmako attistibu apvienota
uznémuma dazados butiskos aspektos.

Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzek|lu padome ka
sabiedriskos medijus parraugosa institlcija augstu verte, ka
2024. gada pieauga kopé€ja sasniedzamiba, — ik nedélu kadu
no LSM platformam lieto 76% sabiedribas, kas lielakoties noticis,
pateicoties portala LSM.lv pozitivajam sniegumam, klUstot
par otru popularako LSM platformu, aiz Latvijas Televizijas. Si
tendence uzskatami parada nepiecieSamibu turpinat digitalas
transformacijas celu, izstradajot jauno vienota sabiedriska medija
vidéja termina darbibas stratégiju. Ir uzlabojusies ari citi raditaji.
Jaatzist, ka ir jadoma, ka panakt, lai sabiedrisko mediju sniegums
uzlabotos sabiedrisko labuma mérku “Demokratija”, “Sabiedriba”
un “Radosums” sasniegsana, kuros péec aizpérn piedzivota butiska
krituma nav vérojams nozimigs uzlabojums. Ari sabiedribas
uzticésanas raditaji nedaudz atpaliek no Padomes noteikta
merka, kas paredz, ka vairak neka puse Latvijas sabiedribas
uzticas LSM (Sobrid 48%). Tomér jauzsver, ka LSM joprojam
bauda visaugstako sabiedribas uzticésanos salidzinajuma ar
citam aptauja vertétajam institdcijam un organizacijam, tai
skaita komercmedijiem.

Pirmo reizi aptauja noskaidrota iedzivotaju véertibu orientacija,
ka ari ideologiskas pozicijas, lai tadégjadi sniegtu padzilinatu
izpratni par to, kuras sabiedribas grupas pozitivak vai kritiskak
vérteé sabiedriskos medijus. Kopuma LSM saturu pozitivak verté
liberali domajosa auditorija, salidzinot ar galéji konservativu vai
socialistiski noskanoto auditorijas dalu. Padome ari turpmak
izmantos pétijumu, lai noteiktu ikgadéjas sasniedzamo merku
vértibas, formulétu datos balstitus sabiedriska pasutijuma plana
uzdevumus, ka ari vidéja termina darbibas stratégijas prioritates.
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BAIBA ZUZENA

“Latvijas Sabiedriskais
medijs”
valdes priekssédetaja

2025. gads Latvijas sabiedriskajiem medijiem ir jauns sakums.
Pirmo reizi zinojuma rezultatus par sabiedrisko labumu
Vvértéjam no apvienota medija — “Latvijas Sabiedriskais
medijs” — perspektivas, skatot apvienotaja uznemuma ieklauto
mediju shiegumu ka vienotu veselumu. Sodienas apstaklos
apvienotais medijs vairak ka jebkad agrak apzinas savu misiju
un sutibu: kalpot Latvijas sabiedribai — informeét, izglitot,
jedvesmot, savienot!

Sabiedrisko mediju apvienosanai ir vairaki ieguvumi, bet
galvenais - iespéja domat un stradat kopa uz vienotu merki,
ar neparprotamu sabiedribas mandatu, stiprinot Latvijas
demokratiju un uzticéSsanos medijam laika, kad informacijas
vide ir fragmentéta, mainiga un nereti polarizéta.

Jauna sabiedriska labuma zinojuma dati rada — sabiedriska
medija loma un sniegums sabiedribas laba tiek atzinigi
novertéts. UzticéSanas sabiedriskajam medijam ir saglabajusies
augsta, ipasi ta zinu un aktualos notikumu saturam. Ir pieaudzis
satura kvalitates vértéjums un uzradita stabila 76% nedélas
sasniedzamiba. Tas ir labs raditajs, tacu musu merkis ir vel
ambiciozaks, proti, tuvoties Ziemelvalstu sabiedrisko mediju
sasniedzamibas limenim — 90%. Par sasniedzamibas jautajumu
un nakotnes virzieniem $aja zinojuma sikak lasams koléges,
“Latvijas Sabiedriskais medijs” valdes locekles levas Ailes
sagatavotaja apskata.

Sabiedriska medija spéks nav tikai auditoriju sasniedzamibas
datos. Ta ir spéja radit saturu, kas palidz dazadam auditorijam
orientéties notikumos, atbalsta kritiskas domasanas attistibu un
sniedz sabiedribai lidzdalibas sajltu sabiedriskajos politiskajos
procesos. Més veidojam saturu, kas ir nozimigs dazadu paaudzu
cilvékiem visos Latvijas regionos, vietéjam kopienam, dazadam
dzives situacijam.

Vienlaikus Sim saturam jabut pieejamam ne tikai jau esosajos
kanalos. MUsdienu mediju realitate ir digitala — digitalas saturs
primari nav vairs tendence, ta ir norma. Tadel musu uzdevums
ir ne tikai veidot kvalitativu saturu — més esam atbildigi par ta
razoSanas efektivitati un pieejamibu daudzplatformu vidé: no
lineariem kanaliem lidz mobilajam lietotném, socialajiem tikliem
un personalizétiem straumeésanas risinajumiem. Spécigam
sabiedriskajam medijam jabUt efektivi parvalditam, tehnologiski
attistitam un klatesoSam tur, kur ir ta auditorija, un pat vairak
- soli prieksa sabiedribas gaidam.



PRIEKSVARDS

Vienlaikus Sis zinojums iezimé témas, kur mums japilnveidojas,
pieméram, nepietiekama ir auditoriju informétiba par iesaistes
iespéjam, lai sazinatos ar sabiedrisko mediju un sniegtu
atgriezenisko saiti vai izteiktu viedokli. Tapat redzam, ka jastrada
pie satura daudzveidibas temas, kas atspogulo Latvijas cilvéku
ikdienas dzivi — gimeni, attiecibas, veselibu, sabiedrisko dzivi.
MUsu strategiskais mérkis ir ne tikai sasniegt arvien vairak
cilveku, bet ari vairak ieklausities vinos un but klatesoSiem tur,
kur musu Sobrid vél pietrakst.

Apvienotais sabiedriskais medijs vél tikai veido savu kultUru,
vértibu telpu un identitati. Sis ir gads, kad més definéjam ne tikai
kopigus merkus, bet art macamies stradat citadi — produktivi
sadarbojoties, viens otram uzticoties, ar kopigu atbildibas sajutu.
Tas nav vienkarss process, bet tas ir nepieciesams, ja gribam
veidot mediju, kas stiprina demokratiju, saliedé sabiedribu un
turpina but neatkarigs, uzticams un profesionals ari nakotneé.
Paldies visiem, kuri ir kopa ar mums — skatas, klausas, lasa! Jusu
uzticéSanas ir musu lielaka vertiba. Més turpinasim stradat,
vairak tiekoties, sarunajoties un ieklausoties.
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INDIKATORU KOPSAVILKUMS

Sasnhiedzamiba
(vismaz reizi nedéla)

Kvalitate

2025 2024 2023 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

letekme

2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022*

Sabiedriba

2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022*

Demokratija

2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

Kopa LTV LR LSM.LV

AStatistiski nozimiga atskiriba (p<0.05) starp 2024. & 2025. gadu
*Atskiriga aprékina metodologija (cits jautajumu loks vai respondentu izlase)
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INDIKATORU KOPSAVILKUMS

Kultdra

Zinasanas

2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022*

Radosums

2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022*

Atdeve

2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022*

2025 2024 2025 2024 2025 2024 2025 2024

Kopa LTV LR LSM.LV

*Atskiriga aprékina metodologija (cits jautajumu loks vai respondentu izlase)
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SASNIEDZAMIBA

Sabiedriskie mediji kopuma
vismaz reizi nedéla sasniedz
aptuveni ¢etrus no katriem
pieciem Latvijas iedzivotajiem.
Kaut aizvien pieaug socialo
tiklu nozime, sabiedrisko
mediju saturu tikai un vienigi
sajas platformds patéréjot
vairdk neka pusei Latvijas
iedzivotdju, joprojam vislielaka
sasniedzamiba

ir tradicionalajiem

Sasniedzamiba pieaugusi liela méra
pateicoties portala LSM.LV popularitates
pieaugumam. Ja pérn to vismaz reizi nedela
lietoja 19% aptaujato, tad Sogad to dara 29%.
Tomeér Sis desmit procentpunktu pieaugums
relativi mazaka apjoma atsaucas uz kopé&jo
sasniedzamibu, kas ir pieaugusi tikai par
trim procentpunktiem. Tas liecina, ka notiek
aktivaka sinergija starp portalu LSM.LV un citu
Latvijas sabiedrisko mediju zimolu auditorijam,
bet mazaka dala pieauguma ir saistita ar
jaunas auditorijas piesaisti, kaut gan ari ta

76%

2023

kanaliem. 0 neapsSaubami ir notikusi.
VASY
Sabiedrisko mediju
kopé€ja sasniedzamiba
vismaz reizi nedéla
2025. gada
Kopa
% D ©
"76%
2025
Kopa
o ® ©
'73%
2024
Kopa e H a
LR

Izlase: Visi respondenti

9

LSM.LV



SASNIEDZAMIBA

IEVA AILE

Latvijas Sabiedriska

medija Valdes locekle
programmu un
pakalpojumu attistibas

jautajumos

10

76% sasniedzamibas raditaju es vertéju ka |oti labu sniegumu
un nozimigu apliecinajumu tam, ka sabiedriba vélas patéréet
kvalitativu, uzticamu, neatkarigu un daudzveidigu saturu.

Nesaubigi tas iezimé arl izaugsmes potencialu, lai Latvijas
Sabiedriska medija platformas - Latvijas Televizija, Latvijas Radio
un LSM.LV - butu auditorijas izvéle numur viens un mes tuvotos
Ziemel|valstu sabiedrisko mediju sasniedzamibas limenim.
Pieméram, Somijas, Danijas, Norvégijas sabiedrisko mediju
sasniedzamibas raditaji parsniedz 90%. Lai més tur nonaktu,
vairaki butiski majasdarbi mums vél prieksa.

Pétijuma dati rada — galvenais iemesls, kapéc dala iedzivotaju
nelieto sabiedriska medija saturu, ir alternativu platformu,
Tpasi socialo tiklu, satura lietodana. Sis raditajs gadu no gada
pieaug. Un, lai ari sabiedriskie mediji ir investéjusi digitala
satura attistiba, tradicionalie kanali joprojam sasniedz lielako
auditorijas dalu. Tapéc viens no svarigakajiem uzdevumiem
vidéja termina ir tadas digitalas arhitekturas izveide, lai spétu but
tur, kur ir masu lasitajs, klausitajs un skatitajs: strukturét efektivu
platformu ekosistéemu, ieviest maksliga intelekta atbalstitu datu
parvaldibu, izveidot értu un efektivu satura vadibas sistemu,
uzlabot lietotaju pieredzi gan satura pieejamiba, gan iesaiste.
Es ticu, ka butiski parveidota ekosistéma mums |aus kapt
sasniedzamibas procentu trepé uz augsu.

Ne mazak svarigs majasdarbs ir jégpilni risinagjumi bérnu,
Jjauniesu, ekonomiski aktivo pilsétnieku un mazakumtautibu
auditoriju sasniegsana. Sabiedriska medija portfeliir jabut SIm
merkgrupam saistoSam (vienlaikus — sabiedriskaja labuma
balstitam) saturam gan tematu, gan formatu zina. Seit nav
vienotas receptes — ka to panakt, bet skaidrs, ka datos un
petijumos balstita merkauditorijas vajadzibu izpratne, spéja
pielagoties tas paradumiem kombinacija ar aktualu, originalu,
augstvertigu un iesaistosu saturu ir butiskakie elementi Saja
vienadojuma.

Lai mums visiem kopa izdodas!



SASNIEDZAMIBA

LTV

. Tikai kanalos (vismaz reizi nedéla)
. Tikai socialo tiklu kontos***

Gan kanalos (vismaz reizi nedéla),
gan socialo tiklu kontos

. Nesasniedz

. Nelieto

LR

. Tikai kanalos (vismaz reizi nedeéla)**

‘ Tikai socialo tiklu kontos***

Gan kanalos (vismaz reizi nedéla),
gan socialo tiklu kontos

. Nesasniedz

. Nelieto

LSM.LV

. Tikai kanalos (vismaz reizi nedela)
. Tikai socialo tiklu kontos***

Gan kanalos (vismaz reizi nedéla),
gan socialo tiklu kontos

. Nesasniedz

. Nelieto

2023 2022*

Izlase: Visi respondenti

2023 2022*

*2022. gada jautajums par kandalu lietojamibu uzdots ar binaru atbilzu variantu (jJa/né), nevis jautdjot bieZumu.

**letvertas ari Latvijas Radio un Pieci.lv majaslapas

** letver mobilds lietotnes (LTV: Replay.lv (tikai SmartTV vidé), LR: LR & LR Pasakas lietotnes, LSM: LSM & Replay.lv lietotnes)

I



SASNIEDZAMIBA

Sasniedzamiba: Visi respondenti

3%

1%

76% | 73% | 76% 58% | 57% | 63% 40% | 40% | 42%

2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

Kopa LTV LR LSM.LV

54% | 45% | 43%

Latvijas Televizija biezak sasniedz tos iedzivotajus, kuriem pastiprinati interesé procesu analize
(analitika, viedokli un komentari), sabiedriba notiekosas diskusijas, ka art latvieSu filmas un seriali,
bet retak — tos, kuriem interesé arzemju muzika. Latvijas Radio biezak sasniedz tos iedzivotajus,
kam interesé politikas un ekonomikas zinas, latvieSsu muzika, latviesu filmas un seriali, bet retak
tos, kuriem interese saturs krievu valoda (izhemot attieciba uz Latvijas Radio 4 — Doma laukumes,
kur interesei par saturu krievu valoda ir pretéja tendence jeb tos sasniedz biezak neka tos, kuriem
tas neinterese). Portalu LSM.LV biezak sasniedz tos iedzivotajus, kuriem interesé sabiedriba
notiekosas diskusijas, arpolitika, saturs pusaudzZiem un jauniesiem, jaunakas tehnologijas, Latvijas
muzika, latviesu filmas un seriali, ka ari tos, kuriem interesé saturs ukrainu, baltkrievu vai polu
valoda, bet retak tos, kuri mediju satura intereséjas par pieredzi, kas uzkrata citas valstis. Kopuma
aptauja noskaidrota Latvijas iedzivotaju interese par 29 dazadiem mediju satura zanriem, sakot
no ekonomikas un sportam lidz kultarai, izklaidei, libieSu vésturei un citiem, bet tiem visiem,
iznemot Sis rindkopas sakuma minétajiem zanriem, nav butiskas un statistiski nozimigas
ietekmes uz sasniedzamibu — ta nedz paaugstina, nedz samazina varbutibu, ka individs vismaz
reizi nedéla patérés Latvijas sabiedriskos medijus.

Reizi nedéla Reizi ménesi

12



SASNIEDZAMIBA

Sashiedzamiba: Mazakumtautibas

1%

64% | 60% | 64% 31% | 32% 28% | 27% | 31% 55% | 46% | 45%
2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023
Kopa LTV LR LSM.LV

Sasniedzamiba: Jauniesi

2%

72% | 65% | 73%
2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023
Kopa LTV LR LSM.LV

52% | 46% | 58% 33% | 38% | 43% 53% | 45% | 47%

Sabiedribas mediju platformu lietosanas paradumus skatit Pielikuma nr. 1,
savukart sasniedzamibu citas mérkgrupds skatit Pielikuma nr. 2. Reizi nedéla Reizi ménesi

13
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Vecuma grupas

@ auniesi (15-24)

® 2564
65+
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

55 38 44 41
46 43 45 47
2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

Vidéjie ienakumi ménesi uz
vienu majsaimniecibas locekli

@ Lidzess0
@ <550-€1150

€ 1,150+

2025 2024 2023

LTV LR LSM.LV

47 46
PA| PA|

2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

14



SASNIEDZAMIBA

01. Kadi ir galvenie iemesli, kapéc jus nelietojat Latvijas Televiziju?

34%
Izmantoju alternativus 30%
medijus 24%
23%
Maz satura par man 31%
intereséjosam témam 37%
22%
. - 26%
Nav uzticams un neatkarigs 24%
S 18%
Maz vai vispar nav satura o
i — S 20%
valoda, kura es lietoju o
= 19%
medijus
16%
Nepiedava augstas 18%
kvalitates saturu 20%
14%

Saturu lielakoties aizpilda
amatpersonu, ierédnu un
politiku sacitais

20%

Mani neinteresé (par) LV
veidots mediju saturs

Maz zinu par piedavato

Cits

Tas ir vecmodigs un 17%

nemainas lidzi laikam 16%

7%

et 6%

Par daudz atkartojumu 13%

Etera personibas 12%

nav man tuvi, profesionali 18%

& harizmatiski

Etera personibas nav man 7%

tuvas & harizmatiskas

Etera personibas

nav profesionalas un 7%

kompetentas

Izlase: Respondenti, kuri nepatéré Latvijas Televiziju nedz linedarajos, ‘ . .

nedz digitalajos kandalos bieZak ka dazas reizes gada 2025 2024 2023 2022
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SASNIEDZAMIBA

02. Kadi ir galvenie iemesli, kapéc jus nelietojat Latvijas Radio?

Izmantoju alternativus
medijus

Maz satura par man
intereséjosam témam

Mani neinteresé LV veidots
mediju saturs

Maz zinu par piedavato

Tas ir vecmodigs un
nemainas lidzi laikam

Cits

Nav uzticams un neatkarigs

Etera personibas nav man
tuvas, profesionalas &
harizmatiskas

Etera personibas nav man
tuvas un harizmatiskas

Maz vai vispar nav satura
valoda, kura es lietoju
medijus

Saturu lielakoties aizpilda
amatpersonu, ierédnu un
politiku sacitais

Nepiedava augstas
kvalitates saturu

Etera personibas

27%
16%
24%

21%
25%
32%

17%
11%
15%

17%
23%
20%

10%
12%
13%

9%
15%
11%

9%
19%
9%

5%
8%

8%

6%
8%
11%

5%
12%
8%

3%
12%
9%

I 2%

nav profesionalas un
kompetentas

Izlase: Respondenti, kuri nepatéré Latvijas Televiziju nedz linedarajos,
nedz digitalajos kandlos bieZdk ka dazas reizes gada
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2025

2024

2023

2022



03. Kadi ir galvenie iemesli, kapéc jus nelietojat portalu LSM.LV?

Izmantoju alternativus medijus,

kurus neveido profesionalas mediju

organizacijas, jo tie piedava tadu

informaciju, kas citur nav pieejama

Maz zinu par piedavato

Mani neinteresé (par) LV veidots
mediju saturs

Nav uzticams un neatkarigs

Maz satura par man
intereséjosam temam

Cits

Par daudz jau citur publicétas
informacijas

Saturu lielakoties aizpilda
amatpersonu, ierednu un
politiku sacitais

Maz vai vispar nav satura valoda,
kura es lietoju medijus

Nepiedava augstas kvalitates
saturu

Autori nav man tuvi,
profesionali & harizmatiski

Autori nav man tuvi
un harizmatiski

Autori nav profesionali
un kompetenti

Tas ir vecmodigs
un nemainas lidzi laikam

30%
21%
18%

23%
30%
28%

17%
12%
15%

14%
12%
12%

9%
15%
16%

8%
9%
13%

6%
7%
7%

5%

7%
8%

5%

3%
2%

4%
8%
8%

4%
4%

3%

3%

1%
3%
3%

Izlase: Respondenti, kuri nepatéré LSM.LV nedz portala,
nedz socidlajos tiklos bieZak ka dazas reizes gada

17
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KVALITATE

Marta Cerava
Portala LSM.LV
galvena redaktore

LSM.LV prieksrociba ir ik mirkli vértét lasitaju
interesi par katru publikaciju, parvertéet tas
noformeéjumu vai izvietojumu. Papildinat
to ar fona informaciju, detalam, uzskates
materialiem, lai tas dotu izpratni par konkréto
tematu. Tapat ik dienas izvértéjam, kadas
publikacijas ir guvusas lasitaju atzinibu ne tika
pec klikSku skaita, bet arl pec tajas pavadita
laika. llgak lasitaju uzmanibu notur plasaki,
skaidrojosi materiali, kas raditi speciali digitalajai
videi un lauj izprast notikumu nozimibu un
ietekmi. Domaju, ka to pamanijusi ari lasitaji,
novértéjot LSM.LV kvalitates raditajus. Atro
virsrakstu laikmeta apzinati izvélamies vairak
stradat pie kvalitates.

Kopa
~ |53% © © 0O
Kopa
~ |53% © © 0O
Kopa
2023 44% @ @ @
Kopa
46%

Izlase: Visi respondenti; apaksraditaju apréking par zanra interesi nav nemts véra 27. jautajums

"Atskiriga aprékina metodologija
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KVALITATE

KOPA

. Interesé saturs

. Neinteresé saturs

2025 2024 2023 2022*

68% 44%[1 69% 46% [ 58% 34% [ 59% 32% 58% 33% | 61% 34%[49% 28% [ 53% 26% 63% 42%162% 40%f] 55% |31% | 60% 32%

2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022* 2025 2024 2023 2022*

Izlase: Visi respondenti; apaksraditaju apréking par zanra interesi nav nemts véra 27. jautajums
"Atskiriga aprékina metodologija
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KVALITATE

04. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) piedava
kvalitativu saturu

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

34% | 32%

26% | 27%

33%

30%

52% || 53% | 48%

51% || 50% || 40%
2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

05. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) piedava man
vertigu un saistosu saturu par
politikas un ekonomikas zinam

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV

21% | 22%
23% 30%
59% | 60%

47% 51% 42%

32% 31%
51% 50% 53% | 53% | 48%

2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022
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KVALITATE

06. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) piedava
man vertigu un saistosu
saturu par kultaru

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu

Nepiekritu

LTV

60%
2025 2024 2023 2022

47%

07. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) piedava
man vertigu un saistosu
saturu par dzives stilu,

gimeni, majsaimniecibu

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu

Nepiekritu

LTV

28%
32% | 34%

59% | 47% | 46%
2025 2024 2023 2022

21

2025

LR

32%

51%

2024 2023

31%
35%

51% 42%

2022

38%

43%

2025 2024 2023 2022

2025

LR

2025

2024 2023

49% [ 38%
2024 2023

2022

2022

LSM.LV

30% | 31%
34%
61% | 59% | 49%

2025 2024 2023 2022

LSM.LV

35% | 37%
53% | 50%

2025 2024 2023 2022

39%

41%




IETEKME

letekmes indikators meéra iedzivotaju
uzticésanos Latvijas sabiedriskajiem
medijiem tas visplasakaja nozimé. Ta
ir ne vien visparéja uzticésanas, bet ari
parlieciba, ka sabiedriskie mediji kludas un
neprecizitates labo nekavéjoties, bet sazinaties
ar redakcijam ir viegli un érti. TieSi Sis pedg&jais
aspekts, kas sogad merits pirmo reizi, ir ar
viszemako vértéjumu iedzivotaju vidu — ne
vien zinasanas par to, ka sazinaties, bet ari
parlieciba, ka kontaktinformaciju varés bez
gruatibam atrast ir relativizema salidzinajuma
ar kopéjo uzticésanos, kura saglabajusies
augsta, it sevisSki sabiedrisko mediju
veidotajiem zinu un aktualas informacijas
raidijumiem — un ievérojami augstaka neka
komercmediju saturam.

Kopa
49% © © O
Kopa

~|51% © © O
Kopa

44% © © ©
Kopa

44% © ©

LTV

LR

Izlase: Visi respondenti; aprekind nav ieklauts 30. & 31. jautajums (uzticesanas komercmedijiemn & valsts parvaldei)

"Atskiriga indikatora aprékina metode

22
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IETEKME

08. Cik liela mera Jus UZTICATIES
Sabiedriskajam medijam
(LTV/LR/LSM.LV)?

. Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Drizak neuzticos,
ne uzticos, ne neuzticos

Nemaz neuzticos

2025 2024 2023 2022

LTV LR LSM.LV

27% | 2% 29% | 28% | 29% 32% | 32%
48% | 44% 51% [ 52% | 50% 48% | 49%

2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

43% || 44%

Jauniesi (15-24)

. Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Drizak neuzticos,
ne uzticos, ne neuzticos

Nemaz neuzticos

2025 2024 2023 2022

N=282 N=258 N=374 N=419

LTV LR LSM.LV

53% 56% [ 39% 60% || 65% || 59% | 49%
2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022
N=282 N=258 N=374 N=419 N=282 N=258 N=374 N=419 N=282 N=258 N=374 N=419
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IETEKME

Mazakumtautibas

. Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Drizak neuzticos,
ne uzticos, ne neuzticos

Nemaz neuzticos

2025 2024 2023 2022

N=359 N=445 N=496 N=620

LTV LR LSM.LV

0,
31% 27% 329%
38% | 37% | 32%

29% | 24% | 30% 35% | 41%

28% 38%
18% 26% [ 22% | 23% 26% | 24% 19%
2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022
N=359 N=445 N=496 N=620 N=359 N=445 N=496 N=620 N=359 N=445 N=496 N=620

09. Cik liela meéra Jus UZTICATIES
Latvijas komercmedijiem? t

. Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Drizak neuzticos,
ne uzticos, ne neuzticos

Nemaz neuzticos

2025 2024 2023 2022

Komerctelevizijam Komercradio Zinu portaliem

37%
46%

39% | 40%

46% | 47% | 47%
2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

40% || 38% || 38%
39% || 38% | 39%

0,
37% | 35% | 359 36%
43% | 46% | 41% || 37%

t+Netiek nemts vera indikatora aprékina
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IETEKME

10. Cik liela meéra Jus UZTICATIES
Latvijas Sabiedrisko mediju
(LTV/LR/LSM.LV) zinam?

. Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Drizak neuzticos,
ne uzticos, ne neuzticos

Nemaz neuzticos

2025 2024 2023

LTV LR LSM.LV

25% 25% 23%

51% 51% || 49%
2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

11. Cik liela meéra Jas
UZTICATIES Latvijas
komercmediju zinam?+t

. Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Drizak neuzticos,
ne uzticos, ne neuzticos

Nemaz neuzticos

2025 2024 2023

Komerctelevizijam Komercradio Zinu portaliem

42% | 40% | 33%
46% | 45%

38% || 37% || 42%

41% | 47%
2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

27% | 25%

t+Netiek nemts vera indikatora aprékina
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IETEKME

12. Cik liela méra JUs uzticaties socialo tiklu
platformam (Facebook, X (ieprieks Twitter),

Instagram, TikTok u.c.) un tajas publicétajai

informacijai un viedokliem?t

. Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Drizak neuzticos,
ne uzticos, ne neuzticos

Nemaz neuzticos

13. Cik liela méra Jus UZTICATIES
Latvijas valsts parvaldei, tadam

institdcijam ka Saeima, Ministru

kabinets, tiesas?t

. Drizak uzticos,
pilniba uzticos

. Drizak neuzticos,
ne uzticos, ne neuzticos

Nemaz neuzticos

Sasniedz sabiedriskie mediji

26% [ 25% [ 26%
29% [ 29% | 32%

2025 2024 2023 2022

t+Netiek nemts vera indikatora aprékina

26

2025

2025

2024

2023 2022

Nesasniedz sabiedriskie mediji

16% 17% 12% 16%

2025 2024 2023 2022



IETEKME

14. Sabiedriskajam medijam
(LTV/LR/LSM.LV) ir svariga loma
Latvijas valsts attistiba

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV

(o)
24% 25%
58% | 53% 54% | 52% || 56% 49% | 46% | 39%

2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

15. Esmu parliecinats/-a, ka Sabiedriskais
medijs (LTV/LR/LSM.LV) kltGdas vai
neprecizitates labo nekaveéjoties,
ja tadas ir atklatas vai kads/-a
par to ir zinojis/-usi redakcijai

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

31%

34% || 34%

42% 51% 46% || 54%

44% | 45% | 52%
2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

27



IETEKME

16. Gadijuma, ja man ir kadi ierosinajumi, komentari vai

pretenzijas par sabiedrisko mediju (LTV/LSM.LV/LR) veidoto
saturu, es zinu, kur versties, vai esmu
parliecinats, ka kontaktinformaciju 28%
bez grutibam varesu atrast

@ rickritu \
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu \\
Nepiekritu \
|
2025
LTV LR LSM
27% k) 29%
37% 42% 37%
2025 2025 2025

28



IETEKME

17. L4dzu novertéjiet, cik loti Jums pietraktu Latvijas Sabiedriska medija
sekojosie kanali, ja tie parstatu raidit/piedavat saturu interneta?

Kopa
0 © O
67%
2025
Kopa
0 © © O
67%
2024
© O O
2023
Kopa
i © 060
2022
LR LSM.LV
LTV LR LSM.LV

I!!!\‘!!!I‘I!!!\l!!!l

2025 2024 2023 2022

Q.

LTV7

29

2025

[ QN
o~
O Lr3

LR4
LRS5

2024

2023

2022

13%
27%

9%

19%

26%  17% 19%

16%
29%
2025 2024 2023 2022

o

@ LsM+ (ieprieks RUS ENG)

® rus

ENG

Replay

Bérnistaba



SABIEDRIBA

Jau divus gadus péc kartas sabiedriba ir
kritiskaks skatijums par sabiedriskajos medijos
esoso viedok|u daudzveidibu. Nemot vera
situaciju, Sogad aptauja papildus tika ieklauti
jautajumi, kas lauj identificét iedzivotaju
vértiborientaciju un ideologisko poziciju.
Aptaujas rezultatu analize, kura pieejama
3. pielikuma, liecina, ka it ipasi kritiski noskanoti
pret viedok|u daudzveidibu ir iedzivotaji, kas
Vélas, lai Latvija veidotu draudzigas attiecibas
ar Krieviju. Saskana ar Sabiedrisko elektronisko
plassazinas lidzeklu un to parvaldibas likumu,
sabiedrisko mediju visparéjais stratégiskais
meérkis, citustarp, ir “stiprinat Latvijas
demokratisko iekartu, varda brivibu”, tapéc
tada redakcionala politika, kas aicinatu
parvértét attiecibas ar valsti, kura darbojas
pretéji siem principiem, bltu nesavienojama
ar likuma noteikto.

Tapat 3. pielikuma veikta datu analize liecina,
ka neapmierinataki ar saturu ir tiesi tie individi,
kuri ideologiju spektra ir galéjas pozicijas, bet
sadi individi ir vien aptuveni 10% no Latvijas
sabiedribas. Tapéec sabiedriskajiem medijiem,
Nno vienas puses, ir javeido dialogs ar sabiedribu
un jastiprina viedok|u daudzveidiba, tai skaita
ieklaujot ari mazakuma viedok|us, bet, no otras
puses, Sai daudzveidibai ir jabut lidzsvarotai ar
So viedok|u parstavibu sabiedriba un vienlaicigi
savienojamai ar sabiedrisko mediju likuma
noteikto visparéjo stratégisko mérki, kas tapat
ari nosaka stiprinat Latvijas iedzivotaju sajltu,
ka vini ir piederigi Latvijai, kopt latvieSu valodu
un nacionalo kultaru.

Kopa
49% Q © ©
Kop3a
48% © 0 O
Kopa
. |57% ©
Kopa
~ |58% ©

LTV LR LSM.LV

Izlase: Satura lietotdji kandalos/socialajos tiklos (lieto attiecigo sabiedrisko mediju visrnaz dazas reizes pusgadd;

seko socialgjos tiklos kadam no attieciga medija socidlo kontu profilam
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SABIEDRIBA

18. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) ataino dazadus
viedoklus, ari tos, kuri atskiras
no mana

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV

25% [ 28%
28% 34% 31%
55% 62% 63% 53% 54% 62% 65%

2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

25% | 25%
56% | 59%

19. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) satura ieklauj
viedoklus, kas ataino
ari manus uzskatus

@ rickritu

. Nedz piekritu, nedz nepiekritu

Nepiekritu
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV
38% | 34%
48% | 56% 47% || 48% 65% 70%

2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022
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SABIEDRIBA

20. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) man
palidz saprast cilvekus,
vinu skatjjumu uz dzivi

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV

31% || 32% 35% | 34%
36%

53% || 54% 45% || 55% | 54% 54% | 52%
2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

21. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) ataino diskusijas
par man nozimigam temam

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV

% | 32%
34% | 339 | 3%% . 36% | 31%
51% | 49% | 57% | s8% 51% | 53%

2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022
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SABIEDRIBA

22. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) stiprina manu
piederibas sajutu Latvijai

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV

31%

51%

48% | 61% || 58% 39% | 50% | 43%
2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

27%
32%
50% | 57%

33



DEMOKRATIJA

Lidzigi ka Sabiedribas indikatora gadijuma,
ari Demokratijas indikators jau otro gadu ir
relativi zemaks neka ieprieks. Tomér no otras
puses jauzsver, ka dinamika gan Sabiedribas,
gan Demokratijas indikatora gadijuma ir
pozitiva, kaut neliela un ne statistiski nozimiga.
Vairakos jautajumos, kas ietverti Demokratijas
indikatora aprékina, ir pieaugums par
vairakiem procentpunktiem attieciba uz to
sabiedribas dalu, kas pozitivi vérte Latvijas

sabiedrisko mediju darbu, tikai viena gadijuma
Ipatsvaram esot zemakam neka ieprieks:
sabiedrisko mediju spéjai palidzet atpazit
dezinformaciju un viltus zinas. Vienlaicigi
vislielakais pieaugums salidzinajuma ar
iepriekséjo aptaujas vilni ir jautajuma par
sabiedrisko mediju spéju motivet kritiski
domat un spriest par apkart notiekoso — jo
Ipasi pieaugot respondentu vértéjumam saja
aspekta attieciba uz Latvijas Televiziju.

Kopa
45% © © ©
Kopa
44% @ ©
o Kopa
- |51% 00
Kopa
o 49% © O

Izlase: Satura lietotdji kanalos/socialajos tiklos

34
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DEMOKRATIJA

35

Anita Brauna
LR galvena
redaktore

Sabiedriska medija uzdevums ir kritiski
raudzities uz notikumiem un jo 1pasi — but
kritiskam pret varu. Diemzél si iemesla dé|
profesionalie mediji (gan sabiedriskie, gan
privatie) pasi globala méroga aizvien plasak
klGst par kritikas mérki. Socialas tikloSanas
platformas jebkuram, tai skaita dazadiem
politiskajiem spélétajiem, sniedz nebijusas
iespéjas tieSi uzrunat lielas sabiedribas
masas un diemzel sobrid atver ari lielakas
slUzas dezinformacijas un melu izplatisanai.
Profesionalie mediji ar savu kritisko skatu Siem
speléetajiem kldst par traucékliem. Mediji ne
tikai sastopas ar liela méroga diskreditacijas
centieniem un apklusinasanas pravam, bet
2025. gada sakuma brivibas citadelée ASV
pieredzéjam, ka ar vieglu roku tiek nogriezts
finanséjums un apklusinatas brivas preses
(dazkart vienigas) balsis daudzos pasaules
regionos. Saja konteksta gan pieaug Latvijas
Sabiedriska medija ka demokratijas sargsuna
loma, gan klUst izaicinosak sasniegt plasas
auditorijas un saglabat to uzticéSanos. Nosargat
demokratiju turpmakajos gados bus viens no
LSM butiskakajiem uzdevumiem.



DEMOKRATIJA

23. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) atspogulo
jaunumus objektivi un neitrali,
nepauzot personisko attieksmi

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu \\
Nepiekritu \‘\
\
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV

36%

33% | 35%

34% | 34%
44% | 44%

2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

43% | 46% | 49%

24, Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) man palidz
saprast kopsakaribas starp
dazadiem notikumiem

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV
48% | 53% || 47% 45% | 52% | 52% 48% | 48%
2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022
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DEMOKRATIJA

25. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) man palidz
saprast iemeslus valsti
pienemtiem [emumiem

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV

43% 51%

53% || 45%
2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

26. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) man
palidz atpazit viltus zinas
un dezinformaciju

@ rickritu
‘ Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV

38%
38%

2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

38%
37%

49% | 43%

37



DEMOKRATIJA

27. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) motivé
kritiski domat un spriest
par man apkart notiekoso

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV

30%
37% -
43% | s0%

2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

59% | 48%

28. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) zinu un aktualas
informacijas raidijumos ataino
dazadus viedoklus, ari tos, kuri
atskiras no mana

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV

28% || 28%

28%

33% 31%

53% | 54%

27% | 25%
55% | 59% 55% | 61% | 62%

2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022
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DEMOKRATIJA

29. Sabiedriskais medijs (LTV/LR/LSM.LV)
veidotie zinu un aktualas informacijas
raidijumi stiprina manu vélmi nebut
vienaldzigam un intereséties
par Latvija notiekoso

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV

28% 26% | 34%
33% 31% | 31% - 35% | 37%
50% | 58% 52% | 49% | 0% | 55% 49% || 46%

2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

53%

30. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) veidotie zinu
un aktualas informacijas
raidijumos parstav visas
sabiedribas intereses

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV
31%
32% [ 30% | 34% 33% | 33% 39% 35% || 36%
43% | 44% | 40% 43% § 43% 51% 43% 43% | 42%
2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

55



SPORTS

Sogad iedzivotaju aptauja ieklauti vairaki
jautajumi par sporta tematiku sabiedriskajos
medijos, kas |lauj izveidot atsevisku indikatoru
par sportu. Kaut gan Sis indikators nav noteikts
SEPLP apstiprinataja metodologija, princips,
péc kura veidots indikators, ir identisks citiem
indikatoriem, tapéc ir salidzinams. Nemot
vera, ka pirmos divus jautajumus verte visi
respondenti, bet atlikusos divus — tikai satura
lietotaji, lielaks svars ir tiesi jautajumiem, kur
noveértéta sabiedrisko mediju spé&ja atainot
Visus svarigos sporta notikumus, kas ir relativi
zemaka neka satura lietotaju apmierinatiba
ar sabiedrisko mediju spé&ju sniegt jaunas un
noderigas zinasanas Saja joma, ka ari uzlabot
zinasanas par sporta nozaré notiekoso.
Visos gadijumos Latvijas Televizijai sniegts
pozitivaks novertéjums.

Kopa

46%

2025

Izlase: Jaukta (satura lietotaji kandlos/socidlajos tiklos & visi respondenti)

40

LTV

LR

LSM.LV



SPORTS

31. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) ataino
man Vvisus svarigos sporta
notikumus ar Latvijas
sportistu piedalisanos

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025

LTV LR LSM.LV

26% 33% 34%

56% 50% 53%

2025 2025 2025

32. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) ataino visus
mMan svarigos arzemju sporta
notikumus, kuros nepiedalas
Latvijas sportisti

@ rickritu \
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu \\
Nepiekritu |
!
2025
LTV LR LSM.LV
32% 36% 38%
42% 41% 41%
2025 2025 2025

Izlase: Visi respondenti
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SPORTS

33. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas
par sportu un fiziskajam
aktivitatem

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024
LTV LR LSM.LV

35% | 35%

55% | 54%
2025 2024 2025 2024 2025 2024

34. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) uzlabo
manas zinasanas par sporta
nozaré notiekosajiem
procesiem un notikumiem

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025
LTV LR LSM.LV
24% 26%
35%
65% 61% 52%
2025 2025 2025

Izlase: Satura lietotdji kanalos/socialajos tiklos
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KULTURA

Jau vairakus gadus péc kartas
indikators Kultira uzrada
pozitivu tendenci, Sogad tam
sasniedzot 50% atzimi. Pozitivi,
ka izaugsme novérojama

visiem sabiedriska medija
zimoliem un pozitiva dinamika
ir saglabdjusies ari sogad, kad
liela méroga kultiras notikumi,
par ko uzskatami Vispadréjie
latviesu Dziesmu un deju svétki,
kas notika 2024. gada, nav
pieredzéti, bet acimredzami
kultdras nozares atspogulojums
sabiedriskajos medijos joprojam
ir labi novértéts.

Sigita Roke
LTV galvena

redaktore

Kultdra ir neatnemama musu nacionalas
identitates sastavdala, un 1pasi kopjama
sabiedriskaja medija. Més ikdiena stastam par
svarigakajiem kulturas notikumiem, norisém
un tendencém, analiz€jam un pétam. Tapat
veicam |oti svarigo kultUras arhiveSanas darbu.
Daudzu gadu garuma ir veikti neskaitami
kultlras notikumu ieraksti un saglabati nakotnes
skatitajiem un klausitajiem. Sabiedriskais medijs
ir galvenais un butiskakais kultlras satura
veidotajs, neviens cits medijs tik konsekventi
un plasi So jomu neatspogulo. Ir gandarjums,
ka arf auditorija noverté musu darbu un kulturas
saturs tai ir nepiecieSams.

Kopa
~150% ©Q © O
Kopa
_148% = o
Kopa
2023 43% @ @
Kopa
2022* 4-' % @ @ @

Izlase: Jaukta (satura lietotaji kandlos/socialajos tiklos & visi respondenti)

LTV LR LSM.LV

"Atskiriga aprékina metodologija (atskirigs indikatoru veidojuso jautajumu skaits)

43



KULTURA

35. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) ataino
visus man svarigos
kultdras notikumus

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023 2022
LTV LR LSM.LV

0,
2% 35% | 34%

31%

37% | 39%
4% | 42%
44% | 43% | 35% | 32%

31%
48% || 48%

2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

37% || 40% 45% | 39% | 39%

Izlase: Visi respondenti

36. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) uzlabo
manas zinasanas par
nacionalo kulturu un
vietéjam tradicijam

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023 2022

LTV LR LSM.LV

24% | 24% || 23%

65% 65% 68% 66% 68% 61% 54%
2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022 2025 2024 2023 2022

Izlase: Satura lietotdji kanalos/socialajos tiklos
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KULTURA

37. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) uzlabo
manas zinasanas par pasaulé
notiekosajiem kultldras
procesiem un notikumiem

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

28% | 28%
57% | 60%

2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

27%

61%

57% | 53%

Izlase: Satura lietotdji kanalos/socialajos tiklos

45



ZINASANAS

Lidzigi ka indikatoram Kultlra, ari indikators
Zinasanas uzrada vairaku gadu pozitivu
tendenci un kopsakariba ar pozitivo vértéjumu
par sabiedrisko mediju satura kvalitates pozitivo
vertéjumu, apliecina sabiedrisko mediju spéju
sniegt kvalitativu saturu, kas ne vien izklaidétu,
bet ari sniedz zinasanas.

46% © L~
o 44% © © O
40% © © ©
40% ®@ ©

Izlase: Jaukta (satura lietotaji kandlos/socialajos tiklos & visi respondenti)
"Atskiriga aprékina metodologija
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ZINASANAS

38. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Finansu, nodoklu un naudas
jautajumiem

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

34% 31% 31% 30%

54%

51%

52% | 55% 58% | 59%

2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

39. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz
jaunas un noderigas
zinasanas par

Tiesibu jautgjumiem
@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

38% || 40%

35% | 37%
49% | 48%

47% || 52% 50% J| 50%

2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023
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ZINASANAS

40. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par

Uznemejdarbibu
@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

39% | 36%

0,
41% 37%
46% | 52%

2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

47% || 46%

44% | 48%

41. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Jaunakajam tehnologijam

@ rickritu
‘ Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

36% | 35%

47% 51%

52% | 52%
2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023
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ZINASANAS

42. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Dabu, vidi un klimata

jautajumiem
@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

32% 33%

64% 71% 58% | 65%

2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

58% | 56%

43. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) shiedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Vésturi

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

32%
54%

31%

30% 28%

33%

39% || 36%

27%
60% 54% || 52% || 58% 47% || 48%

2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

17

49



ZINASANAS

44, Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Zinatni, zinatnes atklajumiem
Latvija un pasaulé

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025
LTV LR

28% | 30%
60% | 60%

2024 2023

2025

2025

45, Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Pieredzi, kas uzkrdta

citads valstis

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025
LTV LR

31%

55%
2025

35% [ 33%
51% [ 53%

2024 2023

2025

50

2024 2023

LSM.LV

30% | 28%

31%

57% 61% 61%
2025 2024 2023

57%

60%
2024 2023

2024

2023

LSM.LV

35%

36%

49%
2024 2023

51%

51%
2025 2024

49%

2023



ZINASANAS

46. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Lietam, kas praktiski palidz
ikdienas dzivée

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

35% 37% 38%

51%

55% || 58%
2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

52% || 50%

32%
37%
48% || 55%

47. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) sniedz jaunas
un noderigas zinasanas par
Mazizglitibu, tds nozimi un
praktiskam iespéjadm macities

@ rickritu
‘ Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

41%

4% | 41%
40% | 41%

2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

41%

42% || 48%
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ZINASANAS

48. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV)
nodrosina saturu par
sabiedribas fizisko

un mentalo veselibu

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

39% 43%

42% || 36% || 32%

41% | 39% 35%
2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

Izlase: Visi respondenti

49. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV)
nodrosSina saturu par
attiecibu veidosanu
gimené un ar bérniem

@ rickritu
‘ Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

38% .
38% \ 4%

45% f 39% | 33%

42% | 38%
2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

Izlase: Visi respondenti
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RADOSUMS

Sabiedrisko mediju spéja iedvesmot
iedzivotajus ir uzlabojusies, tapat ari noverojams,
ka sabiedriskie mediji joprojam ir spécigi
cilvékstastu zanra, kas jau vairakus gadus
ir teju visaugstak novertetakais sabiedrisko
mediju darbs sabiedribas skatijuma. Sis
raditajs vers uzmanibu, ka daudzveidiba satura
respondentu ieskata tiek vertéta kontekstuali.
No vienas puses, iedzivotaji ir kritiski pret
to, vai sabiedrisko mediju satura ir viedok|u
daudzveidiba (skat. sadalu Sabiedriba). No otras
puses, cilvéku veiksmju un neveiksmju, un
pieredzu atspogulojums tiek vertéts daudz
pozitivak. Tas nozimé&, ka sabiedriskajiem
medijiem ir prasme atspogulot Latvijas
sabiedribas daudzveidibu, bet tas mazaka mera
notiek attieciba uz sabiedriba pastavosajam
daudzveidigajam vertiborientacijam, bet vairak
uz cilvéku dzives pieredzi.

Kopa
40% @ o
Kopa
38% ©
Kopa
_45% @ o

Izlase: Satura lietotdji kanalos/socidlajos tiklos
"Atskirigas aprékina metodologijas
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RADOSUMS

50. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) iedvesmo
uzdrikstéeties darit,

bdt uznemigam

@ rickritu \
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu \\\
Nepiekritu \‘\
|
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

43%

2% 42%

44% 45%

43% | 43%
26% | 29% 24% | 32% 25% § 22% | 29%

2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

51. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) mudina man
iesaistities sabiedriskas aktivitates,
palidzet un sadarboties
ar citiem, sniegt atbalstu

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu \\
Nepiekritu \
‘\
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV
40%
39% - % | 42%
34% | 38% 33% | 39% 32% | 29%
2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

54



RADOSUMS

52. Sabiedriskais medijs
(LTV/LR/LSM.LV) lauj man uzzinat
par lidzcilvekiem, to veiksmeém
un neveiksmeéem, pieredzi

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

34% 33%

58% J| 63%
2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

54% | 52%

53. Sabiedriskais medijs (LTV/LR/LSM.LV)
piedava saturu par dazadam

pasizpausmes iespé&jam, talantiem
mums apkart, kas iedvesmo ari
man pasam/-ai radosi izpausties

@ rickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu
Nepiekritu
2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV

43%

45%

45% || 49% 40% | 45%

38% | 30%
2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023
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ATDEVE

Kaut gan vairums uzskata, ka sabiedriskie
mediji tam veltitos lidzeklus izmanto lietderigi,
radot saturu vismaz atbilstosa kvalitaté neka
no sabiedribas sanemtie lidzekli, jauzsver, ka
visbiezak (37% gadijumos) respondenti Saja
jautajuma atturéjas, kas saskana ar aprékina

metodologiju tiek izslégts no indikatora aprékina.
Tas varéetu liecinat, ka sabiedriba joprojam ir
zema medijpratiba, tai skaita par to, ko nozime
kvalitativs saturs un ka veidojas sabiedrisko
mediju budzets un ka tas tiek izlietots.

Kopa

. 5 9 % 58% e 60%
Kopa

2024 5 9 % @

54, Valsts ieguldijums
sabiedriskajos medijos

(Latvijas Televizija, Latvijas Radio,
interneta portals LSM.LV) ménesi
veido 2.04 EUR uz katru Latvijas
pilngadigo iedzivotaju.

Ka Jums Skiet, kads ir par

So naudu raditais saturs?

. Nodrosinatais saturs ir labaks neka
nauda, ko sabiedriba tam velta

. Nodrosinatais saturs ir atbilstoss
naudai, ko sabiedriba par to tére

Par sadu naudu varétu nodrosinat
labaku saturu

56

LTV

LSM.LV

2024 2025



LIDZDARBIBA

Sogad iedzivotaju aptauja papildus ieklauti
Cetri jautajumi par pilsonisko lidzdarbibu, sakot
no politiskas beidzot ar altruismu, noskaidrojot,
cik biezi iedzivotaji iesaistas labdaribas akcijas.
Kaut lidzcilveku intensitate atskiras no viena
aspekta lidz otram, novérojams, ka aktivitatei
augstaka, ja individu sasniedz sabiedriskie
mediji. No aptaujas datiem nav iespé&jams
noskaidrot, cik liela mera pilsoniska aktivitate
pieaug, patéréjot sabiedrisko mediju saturu, un
cik liela mera pilsoniski aktiviem iedzivotajiem
ir lielaka interese patéréet sabiedrisko
mediju saturu.

55. Daliba pasvaldibu, Saeimas,
Eiropas Parlamenta véeléSanas
pedeéjo tris gadu laika

@ cic:i
. Dazreiz

Reti/Nekad

2025

Sasniedz sabiedriskie mediji

14%

65%
2025

57

Nesasniedz sabiedriskie mediji

17%

49%
2025



LIDZDARBIBA

56. Parakstijis peticiju

(piemeéram, manabalss.lv vai citur)

publisku aicinajumu pédeéjo
tris gadu laika

@i
. Dazreiz

Reti/Nekad

Sasniedz sabiedriskie mediji

35%
17%
2025

57. Piedalijies publiskaja

apspriesana vai kada iedzivotaju

sanaksme ar valsts vai

pasvaldibas parstavjiem péedeéjo

tris gadu laika

@i
. Dazreiz

Reti/Nekad

2025

Nesasniedz sabiedriskie mediji

31%
16%
2025

Sasniedz sabiedriskie mediji

20%
7%

2025

58

2025

Nesasniedz sabiedriskie mediji

% U

2025



LIDZDARBIBA

58. Ziedojis naudu vai mantas
labdaribai pedeéjo tris gadu laika

@i \
. Dazreiz \\\
Reti/Nekad \
‘\
2025
Sasniedz sabiedriskie mediji Nesasniedz sabiedriskie mediji
43% 39%
25% 20%

2025 2025
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Pielikums Nr. 1

Latvijas sabiedribas
mediju lietosanas paradumi




PIELIKUMS NR. 1

Televizijas skatiSanas*
(vismaz reizi nedéla)

89% [ 90% § 84%
2025 2024 2023

*Tai skaitd dazadu video, kas ilgaki par 5 mindtém
skatisands (raidijumu, filmu un serialu skatisands
televizorad, internetd un straumésanas vietnés, pieméram,
Netflix, YouTube, HelioTV, LMT Straume u. tml.)

Interneta izmantosSana
mediju satura patérinam*
(vismaz reizi nedéla)

92% | 92% § 91%
2025 2024 2023

*Tai skaita zinas, kultdra, izklaide, kino u. tml.

61

Radio klausisanas*
(vismaz reizi nedéla)

53% | 56% | 53%
2025 2024 2023

*Tai skaita raidierakstu jeb podkastu
klausisanas (tai skaita radio veidota

satura klausisanas internetd un tiessaistes
atskanotdjos (Spotify, Tidal, Apple Music u. tml.))

SmartTV lietotaju
Ipatsvars

59% | 57%
2025 2024



PIELIKUMS NR. 1

Socialo tiklu un mediju platformu lietoSana (Vismaz reizi nedéla)

YouTube

Facebook

Instagram

X
(ieprieks Twitter)

Threads

TikTok

Draugiem.lv

2025

79%

15%

15%

43%

10%

2024

83%

78%

16%

5%

38%

1%

Grupu térzetavu izmantosana (Vismaz reizi nedélq)

Telegram

WhatsApp

2025

Abonésanas pakalpojumi

Filmu straumésana
(Netflix, HBO+,
Apple TV u.tml.)

Audio straumésana
(Spotify, Deezer u.tml.)

Citi straumésanas

pakalpojumi
(YouTube+ u.tml.)

62

2025

22%

19%

2024

2024

21%

19%

2023

17%

36%

12%

2023

32%

2023




Pielikums Nr. 2

Sabiedrisko mediju
sasniedzamiba merkgrupas




PIELIKUMS NR. 2

Sabiedrisko mediju sasniedzamiba (Reizi nedéla)

2025 2024 2023
Vir. 74%
Siev. 78%
Latv.val. 85%

Cita 58%

Pilsetas 73% 70%

83%

80%

Lauki 87%

Sasniedzamiba reizi nedéla regionos (Visi respondenti)

Riga Pieriga

Kopa Kopa

2025 2024 2023 2025 2024 2023

2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023
LTV LR LSM.LV
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PIELIKUMS NR. 2

Kurzeme

Kopa

Zemgale

2025 2024 2023

2025 2024 2023 2025 2024 2023

2025 2024 2023

Vidzeme

2025 2024 2023

!!!! !!!! !!!!

2025 2024 2023

52%)43%}46%

2025 2024 2023 2025 2024 2023

Latgale

Kopa

2025 2024 2023

2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023

65

2025 2024 2023

2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023
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PIELIKUMS NR. 2

Kuras SmartTV lietotnes Jus lietojat vismaz reizi nedéla?

2025

Tet+

Go3

Replay.LSM.LV

Netflix

Youtube

Apple TV

LMT
viedtelevizija

Cita

Izlase: Respondenti, kuri lieto SmartTV vismaz reizi nedéld

66
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Vai Jusu mobilaja telefona vai planseté ir kada no Sim lietotnem?

LSM.LV

Replay LTV

Delfi.lv

RUS.Delfi.lv

TVNET

RUS.tvnet.lv

TV3 Play Latvija

Latvijas Radio

Latvijas Radio
pasakas

EHR Radio

2025

9
N

3
X

7%

3%

4%

I
—r

[2)]
S X

3
X

Kada valoda Jus parsvara
lietojat lietotni LSM.LV?

. Parsvara vai tikai latviski

. Gan latvieSu, gan krievu

Parsvara vai tikai krievu

2024

8%

6%

5%

6%

2023

2%

2022

Izlase: Lietotnes LSM.LV lietotaji
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Sabiedrisko mediju socialo tiklu kontu sasniedzamiba

Vir.

Siev.

Jauniesi
(15-24)

Latv.val.

Pilsetas

Lauki

2025

48%

45%

50%

55%

57%

29%

46%

57%

2024

49%

46%

53%

53%

59%

36%

47%

56%

2023

44%

43%

46%

52%

52%

33%

44%

45%

Latvijas Televizijas socialo tiklu kontu sasniedzamiba

Vir.

Siev.

Jauniesi
(15-24)

Latv.val.

Cita

Pilsetas

Lauki
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2025

35%

32%

38%

41%

46%

13%

32%

44%

2024

33%

37%

29%

37%

44%

13%

31%

45%

2023

33%

32%

33%

40%

42%

16%

32%

41%

2022

2022
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Latvijas Radio socialo tiklu kontu sasniedzamiba

Vir.

Siev.

Jauniesi
(15-24)

Latv.val.

Pilsetas

Lauki

2025

21%

21%

20%

17%

26%

10%

18%

28%

2024

23%

22%

24%

23%

29%

13%

22%

27%

LSM.LV socialo tiklu kontu sasniedzamiba

Vir.

Siev.

Jauniesi
(15-24)

Latv.val.

Cita

Pilsetas

Lauki

69

2025

25%

24%

27%

27%

28%

19%

26%

28%

2024

26%

26%

25%

27%

26%

25%

26%

21%

2023

22%

22%

22%

25%

27%

15%

21%

25%

2023

25%

24%

25%

30%

26%

22%

26%

26%

2022

2022
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Latvijas ledzivotaju
vertiborientacija

un tas reprezentacija
sabledriskajos medijos



PIELIKUMS NR. 3

Nemot veéra péedéjos gados noverojamo
negativo dinamiku attieciba uz indikatoriem
“Sabiedriba” un “Demokratija” — un it ipasi
attieciba uz savu un citu personu viedoklu
reprezentaciju medijos, Sogad papildus aptauja
noskaidrota iedzivotaju veéertiborientacija,
ka ari ideologiskas pozicijas, lai tadéjadi
sniegtu padzilinatu izpratni par to, kuras
sabiedribas grupas pozitivak vai kritiskak verte
sabiedriskos medijus.

Laiistenotu augstakmineto mérki, iedzivotajiem
tika uzdoti vienpadsmit savstarpé€ji pretéji
apgalvojumu pari par tematiem, kas ir
potenciali polarizéjosi un indikativi norada uz
personas ideologisko poziciju. Respondentiem
nebija iespéjams atturéties, un tas bija obligati
aizpildams. Tapat aptaujas dalibniekiem lUgts
noradit, kada ir vinu ideologiska pozicija,
papildus noradot, vai uzskata sevi par
méreniem vai izteiktiem konkrétas ideologijas
parstavjiem (iznemot respondentiem, kuri sevi
uzskata par centriski orientétiem).

71

Aptaujas rezultati liecina, ka no aptauja
ieklautajiem 11 tematiem sabiedriba izteikti
polarizéjosi ir divi jautajumi: homoseksualu
cilvéku cilveéktiesibas (2. apgalvojumu paris),
ka arl iedzivotaju attieksme pret to, kadas
attiecibas (draudzibas vai né) Latvijai batu
javeido ar Krieviju (5. apgalvojumu paris).
Mazaka meéra iedzivotajiem ir polarizéta
attieksme pret progresivo nodok|u sistemu
(1. apgalvojumu paris), briva tirgus regulaciju
(6. apgalvojumu paris) un integracijas politiku
(priekspedéjais apgalvojumu paris.



PIELIKUMS NR. 3

Grafiks nr. 1.
Latvijas iedzivotaju uzskatu polarizacijas limenis

Ladzu noradiet, kuram no uzskatiem Jads vairak vai mazak piekritat!

Pro NOdOk!i Anti

1. Valstij ir jasamazina iedzivotaju ienakumu nevienlidzibu, | 2. Valstij nav nekadas dalas, cik kurs nopelna
tai skaita lielakas algas apliekot ar lielakiem nodokliem

34% 26%

Anti LGBTQ+ Pro

1. Valstij ir jaierobezo homoseksualu cilvéku tiesibas | 2. Valstij janodrosina homoseksualiem cilvekiem
visas tas pasas tiesibas, kas ir heteroseksualiem cilvékiem

Anti Varda briviba Pro

1. Valstij ir stingri jauzrauga, | 2. Valstij nav nekadas dalas,
ko kads medijs vai persona publice | ko kads medijs vai persona publicé

o [

Anti Imigracija Pro

1. Valstij ir jaierobeZo imigracija un imigrantu tiesibas | 2. Valstij nav jaierobezo imigracija un imigrantu tiesibas
(piemeram, sanemt bérna vai bezdarbnieka pabalstus) | (pieméram, sanemt bérna vai bezdarbnieka pabalstus)

33% 28% I 4%

Pro Krievija Anti

1. Valstij ir javeido draudzigas attiecibas ar Krieviju | 2. Valstij nav javeido draudzigas attiecibas ar Krieviju

20% 1400

Izlase: Visi respondenti

Es pilniba Es drizak Es kaut kada Es drizak Es pilniba
piekritu pirmajam piekritu pirmajam méra piekritu abiem piekritu otrajam piekritu otrajam
apgalvojumam apgalvojumam apgalvojumiem apgalvojumam apgalvojumam
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Pro Regulacija Anti

1. Valstijir jaregulé tirgus cenas un uznémumu konkurence | 2. Valstij nav nekadas dalas par tirgus cenam
un uznémumu konkurenci

27% 25%

Pro Vide Anti

1. Valstij ir jarUpéjas par vides saglabasanu, ierobezojot | 2. Valstij nav jarGpéjas par vides saglabasanu, ierobezojot
iedzivotaju un uznémumu videi nedraudzigu saimniekosanu | iedzivotaju un uznémumu videi nedraudzigu saimniekosanu

50% 28% I 2%

Pro Regioni Anti

1. Valstij ir jadod lielaka teikSana regioniem un pasvaldibam, | 2. Valstiir japarvalda centralizéti, regioniem un pasvaldibam
maz jautajumus izlemjot Saeimai un valdibai | tikaiizpildot Saeimas un valdibas lemumus

25% 30% I 3%

Piekrit Upura vainosana Nepiekrit

1. Vardarbibu pret sievietem biezi | 2. Vardarbibu pret sievietem
provoceé pasas cietusas | nekad neprovoce pasas cietusas

Multikulturalisms Integracija Asimilacija

1. Valstij ir javeicina multikulturalisms: ikvienam iedzivotajam | 2. Valstij ir javeicina asimilacija: mazakumtautibu
iespéju kopt savu kultdru, valodu un dzivesveidu | péc iespéjas lielaka ieklausanas ar pamattautu

26% 19%

Tradicijas Izglitiba Inovacijas

1. Skolas galvenais uzdevums ir iemacit bérniem un | 2. Skolas galvenais uzdevums ir mudinat bérnus
jaunieSiem cilvéces vértigo pagatnes pieredzi | un jauniesus atklat un radit ko jaunu

Izlase: Visi respondenti

Es pilniba Es drizak Es kaut kada Es drizak Es pilniba
piekritu pirmajam piekritu pirmajam méra piekritu abiem piekritu otrajam piekritu otrajam
apgalvojumam apgalvojumam apgalvojumiem apgalvojumam apgalvojumam
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Lidzigi — bet ne pilniba identiski — tas pats
noveérojams ari attieciba uz vértéjumu, vai
Latvijas sabiedriskie mediji satura ieklauj
uzskatus, kas ataino konkréta respondenta
personigos uzskatus (skat. Grafiku nr. 2).
Jauzsver, ka aptauja jautajums par viedok|a
reprezentaciju ir vaicats visparigi, nevis vai
konkréts viedoklis (pieméram, par valsts
politiku attieciba pret Krieviju) tiek atspogulots
sabiedrisko mediju satura. Neatkarigi no t3,
noveérojams, ka visneapmierinatakie ir tie
sabiedriska medija satura lietotaji, kuri atbalsta
draudzigas attiecibas ar Krieviju. Tam seko
iedzivotaji, kuru skatijuma valstij nav jaierobezo
iedzivotaju un uznémumu videi nedraudziga
saimniekosana: Si viedokla paudéju loka
tie iedzivotaji, kas regulari patéré Latvijas
sabiedrisko mediju saturu, 40% nepiekrit, ka

Grafiks nr. 2.

sabiedrisko mediju satura tiktu atspogulots vinu
viedoklis. Absolutas varda brivibas piekritéju
vidu attiecigi ir 36% kritiski noskanoti pret
sabiedrisko mediju darbu attieciba uz sava
viedokla reprezentaciju ta veidotaja satura.
Jauzsver, ka lai gan kritiski ir ari tie sabiedrisko
mediju regularie patéréetaji, kuri ir noraidosi pret
homoseksualu cilvéku tiesibam, saja iedzivotaju
grupa noverojama visaugstaka nevienpratiba,
aptuveni vienadam iedzivotaju 1patsvaram
(aptuveni katram treSajam) pauzot tiklab
kritisku, neitralu vai pozitivu vértéjumu par
sava viedokla reprezentaciju sabiedriska medija
satura. No otras puses skatoties, visbiezak
savu viedokli sabiedrisko mediju satura jut tie
iedzivotaji, kas ir pozitivi noskanoti pret seksualo
minoritasu tiesibam, tikpat liela méra ari tie, kuri
ir pret draudzigu attiecibu veidosanu ar Krieviju.

ledzivotaju attieksme pret Latvijas sabiedriskaja medija veidoto saturu
péc respondenta personigajiem uzskatiem

Satura ieklauj viedoklus,
kas ataino art manus izskatus

Piekritu

Nedz
piekritu,
nedz
nepiekritu

31%

28% 36%

Nepiekritu

= 24%
=

56%

33%

34%

17%

32%

VN 1% 31%

40%

18% 14%

e uws £ T ¥ % 8 8 v g 5 8 g £ =
= 3= o 0 ) o S g2 2 o 9 ss S
o 20 > > > > = = ) ) i
e -0 -0 g g = = o - m m = i= =
- £Q J4) 9] 5 5 ) = %) %) & g g
© ’(\3‘) o a4 a4 z z e - o g | - o — =
S - & g2 g B T ¢ o =z & E 2
3 ¢ < o< s a £ <

2 [ =

2 o 5

R &<

Uzskati

Izlase: Satura lietotdji; izslégti respondenti, kuri atbildéja “Crati pateikt/Nav atbildes”.
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Aptaujas datu padzilinata analize liecina,
ka apmierinataki par Latvijas sabiedrisko
mediju saturu lielakoties ir tie iedzivotaji, kuri
ir mérenu vai centrisku uzskatu paudéji, bet
neapmierinataki ir tiesi tie, kas pauz relativi
galéjakus uzskatus — un tadi ir aptuveni 10%
Latvijas iedzivotaju, liecina aptaujas dati,
kas pamatoti ar So datu analizi, izmmantojot
masinmacisanas tehniku, lai apzinatu Latvijas
iedzivotaju ideologisko poziciju un tas pakapi
(meérena vai izteikta).

Pie minéta secinajuma nonakts tris solos.
Pirmkart, ka jau ieprieks minéts, aptauja
iedzivotaji noradija, kada ir vinu ideologiska
pozicija. Lielaka dala iedzivotaju uz So jautajumu
nevaréja atbildét (skat 1. kolonnu Tabula nr 1.),
lidzigi ka ieprieks veiktajas iedzivotaju aptaujas

(skat. Valsts Kancelejas 2023. gada pasutito
Kvantitativo Latvijas iedzivotaju aptauju par

Latvijas sabiedribas noturibu Krievijas kara

Ukraina konteksta, kuras rezultati attéloti

Tabulas nr. 1. kolonnas 4 & 5).

Tabula nr. 1.

Latvijas iedzivotaju ideologiska pozicija

Sabiedriska labuma

Ideologiska

Prognozéta pozicija, izmantojot
masinmacisanas tehniku

Lai prognozétu ideologisko poziciju tiem
individiem, kuri to nenoradija, tika izmantots
masinmacisanas algoritms. MasSinmacisanas
notika uz datiem par tiem respondentiem,
kas noradija savu ideologisko poziciju (31% no
kopéjas izlases), izmantojot o respondentu
sniegtas atbildes uz jautajumiem par vinu
uzskatiem, kas noraditi S1 pielikuma Grafika
nr. 1., ka ari ieklaujot vinu socialdemografisko
informaciju (vecums, dzimums, ienakumi,
anketas aizpildisanas valoda, regions u.c.). Cetru
dazadu daudzklasu algoritmu trenéSana notika
uz 80% no kopéjas izlases (apmacibas izlase),
pec ka So mode|u spéja tika parbaudita uz
atlikusajiem 20% (testésSanas izlase). Augstako
precizitati uzradija Decision Forest algoritms ar
30.7% kopéjo precizitati, kurs ari tika pielietots,
lai aizvietotu atbildes “Cits”, *
to domajis” un “Gruati pateikt” ar algoritma
prognozeto ideologisko poziciju. Nemot vera, ka
prognozét un aizvietot bija nepiecieSams 69%
no kopéjas izlases, bet paréjiem 31% precizitate
ir 100%, tad visas datu kopas precizitate ir 52.2%.

Neesmu par

Valsts Kancelejas

pozicija aptauja 2025 (Decision Forest algoritms) pétijums 2023
_ Meéreni 7% 34% 17% Labéji
Konservativs —
Izteikti 2% 6%
L Méreni 7% 23%
Liberals —
Izteikti 1% 2%
. Méreni 3% 10% 4% Kreisi
Socialists —
Izteikti 0.45% 1%
. Méreni 2% 6%
Zalais
1% 1%
Centrisks 7% 17% 15% Centriski
Cits: 2% -
Neesmu par to domsijis 53% - 18% Nevélos atbildét
Grati pateikt 14% - 45% Grati pateikt
N 3,323 3,323 2,009
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PIELIKUMS NR. 3

Katra respondenta ideologiskas pozicijas
noteikSanas merkis ir noskaidrot, vai kritiski
pret sabiedriska medija saturu ir galéju
viedokl|u paudéji, kuru vélmju apmierinasana
veicinatu polarizaciju sabiedrisko mediju
satura, vai ari kritiski noskanoti ir tiklab mérenu
un centrisku ideologisko uzskatu iedzivotaji,
kas veido sabiedribas vairakumu un kuru
viedoklu trukums étera nebutu attaisnojams
ar to, ka tas vairotu polarizaciju. Pienemot, ka
masinmacisanas modelis atbilstoSi nosaka
individu ideologisko poziciju un tas limeni,

Grafiks nr. 3.

sabiedrisko mediju darbu attieciba pret
satura ieklautajiem viedokliem viskritiskak
skata socialisti (gan mérenie, gan galégjie), ka
ari galéji konservativie. Proti, Sis ir tas divas
ideologisko uzskatu grupas, kuras ievérojami
retak uzskata, ka sabiedriskie mediji satura
ieklauj dazadus viedokl|us, ari tos, kas sakrit ar
pasa individa uzskatiem (skat. Grafiku nr. 3).
Savukart vispozitivak Saja jautajuma izsakas

liberali domajosie, it seviski galéji liberalas

ideologijas piekritéji.

Ideologisko grupu vértéjums par sava viedokla esamibu

Latvijas sabiedrisko mediju satura

Latvijas sabiedriskie mediji satura ieklauj viedok|us,

kas ataino ari manus uzskatus

Piekritu

Nedz
piekritu,
nedz
nepiekritu

Nepiekritu
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Individa ideologija

Izlase: Satura lietotdji; izslégti respondenti, kuri atbildéja “Crati pateikt/Nezinu”. Noraditas vértibas,
kas iegutas péc tam, kad atbildes kontrolétas péc respondentu socialdemogrdfiskajiern parametriem.
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Taja pasa laika socialisti ieverojami retak
uzskata, ka Latvijas sabiedrisko mediji ataino
dazadus viedoklus, ari tos, kas atskiras no
vinu pozicijas (skat. Grafiku nr. 4). Mérenu
socialistu vidu tadi ir 36%, savukart galéju
socialistu vidU ta uzskata vien 14%, kamér
kopuma sabiedriba tam piekrit 54%.
Citiem vardiem sakot, socialisti biezak ir

Grafiks nr. 4.

parliecinati, ka sabiedriskajos medijos vispar
nav viedoklu daudzveidibas. Tas ir atskirigi
no galéji konservativajiem, kuri saja zina ir
tuvaki centriski domajosajiem iedzivotajiem,
kaut galéji konservativo iedzivotaju vidu
daudzveidibu saredz mazak (46%) neka
meéreni konservativie (52%).

Ideologisko grupu véertéjums par viedoklu daudzveidibu

Latvijas sabiedrisko mediju satura

Latvijas sabiedriskie mediji zinu un aktualas informacijas raidijumos ataino
dazadus viedoklus, ari tos, kuri atS8kiras no mana

=
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Izlase: Satura lietotdji; izslégti respondenti, kuri atbildéja “Crati pateikt/Nezinu”
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Savukart attieksmé pret sabiedrisko mediju
veidoto zinu un aktualas informacijas
raidijumiem — un tiesi, vai tie parstav visas
sabiedribas intereses — izteikti konservativie
iedzivotaji savas domas ir tuvak meérenajiem
socialistiem, kur aptuveni katrs treSais sim
apgalvojumam nepiekrit (skat. Grafiku nr. 5).
Savukart galéjo socialistu vidu faktiski neviens
(jeb tikai 3%) uzskata, ka sabiedriskie mediji
zinu un aktualas informacijas raidijjumos
parstav sabiedribas intereses. Vienlaicigi

Grafiks nr. 5.

méreni konservativie ir tuvaki centristiem, no
kuriem 43% piekrit minétajam apgalvojumam.
Ari saja zina vispozitivak uz sabiedrisko mediju
darbu raugas liberalas ideologijas parstavji,
kuri satura pamana gan savu, gan citu viedokli,
gan ari visbiezak piekrit, ka zinu un aktualas
informacijas raidijumi sabiedriskajos medijos
parstav visas sabiedribas intereses, ne tikai
kadas Sauras ekonomiskas vai ideologiskas
grupas intereses.

Ideologisko grupu vértéjums par visas sabiedribas interesu parstavibu

Latvijas sabiedrisko mediju satura

Latvijas sabiedriskie mediji zinu un aktualas informacijas raidijumos parstav
visas sabiedribas intereses
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Izlase: Satura lietotdji; izslégti respondenti, kuri atbildéja “Crati pateikt/Nezinu”
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Janem véra, ka visi iepriekSminetie jautajumi
skatiti attieciba uz sabiedriska medija satura
lietotajiem, kuri objektivi var novertét sabiedriska
medija darbu, jo pasi to regulari patére. Tapec
Saja pielikuma papildus apskatita uzticésanas
sabiedriskajiem medijiem, lai rastu atbildi uz
jautajumu, vai un cik liela méra neuzticésanas
raksturiga centriskas pozicijas un meéreno
iedzivotaju vidu un cik liela méra ta raksturiga
individiem ar galéju ideologisko orientaciju.
Rezultati, kas attéloti Grafika nr. 6., apliecina,

Grafiks nr. 6.

ka centriski un méreni noskanotie iedzivotaji
visbiezak pauz uzticéSanos sabiedriskajiem
medijiem, kamér ievérojami biezak tiem uzticas
tiesi liberali orientéti individi, it seviski galégji
liberalie. Savukart pretéjos uzskatos ir socialisti, it
seviski galgjie socialisti, kuru vidu vien 7% uzticas
Latvijas sabiedriskajiem medijiem. Savdabiga
aina novérojama galéji konservativo vida,
kur noverojama viedoklu dazadiba, aptuveni
vienadam Sis ideologijas parstavju ipatsvaram
pauzot katru no trim atbilzu variantiem.

Ideologisko grupu uzticésanas Latvijas sabiedrisko mediju

piedavatajam zinam

Cik liela meéra jus uzticaties
Latvijas sabiedrisko mediju piedavatajam zinam?

o -

Nedz
uzticos, nedz 31%
neuzticos

Neuzticos
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16%

Mereni
socialists
Izteikts
socialists

Izteikti liberals
Méreni zalais
|zteikti zalais

Individa ideologija

Izlase: Visi respondenti; izslégti respondenti, kuri atbildéja “Grati pateikt/Nezinu'”.

Noraditas vértibas, kas legutas péc tam, kad atbildes kontrolétas péc respondentu socidldemogrdfiskajiemn parametriem.

79



PIELIKUMS NR. 3

Jauzsver, ka 8 pielikuma merkis nav noskaidrot,
ka iedzivotaji izprot galéji vai mérenu ideologiju
un kadu uzskatu kopums raksturigs katrai no Sim
ideologiskajam grupam. Ka jau ieprieks noradits,
merkis ir konstatét, vai neapmierinatiba ar
sabiedrisko mediju darbibu ir izteiktaka mérenu
vai galéju uzskatu parstavosiem iedzivotajiem.
Rezumeéjot ieprieks pausto, ipasi pozitivi par
sabiedrisko mediju darbu izsakas iedzivotaji
ar liberaliem (gan méreniem, gan izteiktiem)
ideologiskajiem uzskatiem, kuri veido 25% no
visiem Latvijas iedzivotajiem, tapat pozitivi
noskanoti ir vairums centriskas ideologijas
iedzivotaji, kadu Latvija ir 17%. Nedaudz, bet
ne izteikti kritiskaki ir méreni konservativie
iedzivotaji, kas ir lielaka ideologiska grupa Latvija
un veido 34% no sabiedribas. Atskiriga aina ir
attieciba uzizteikti konservativiem iedzivotajiem
un socialistiem (gan mérenie, gan izteiktie), kuri
kopa veido 17% no Latvijas iedzivotajiem — so
ideologiju parstaviji ir ieverojami kritiskaki pret
sabiedrisko mediju darbu un ieveérojami biezak
tiem neuzticas.
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Nosleguma japiebilst — kaut gan iedzivotaju
ideologiska pozicija ir no svara attieksmeé pret
sabiedrisko mediju darbu, ta nav tik svariga,
lai par nebutisku padaritu krievvalodigo
iedzivotaju visparéjo neapmierinatibu ar
sabiedrisko mediju darbu, vinu vértejumu par
daudzveidibu un uzticéSanos tiem. Citiem
vardiem, pat ja individs ir izteikti liberals,
tad ir augsta varbutiba, ka vina vértejums
par Latvijas sabiedrisko mediju darbibu bus
kritiskaks, ja anketa aizpildita krievu valoda
neka gadijuma, ja individs ir izteikti liberals
un anketu pildijis latviesu valoda. Tas liecina,
ka Latvijas mazakumtautibas kopuma ka
grupa Latvijas sabiedrisko mediju satura nav
apmierinosi reprezentétas, neatkarigi no to
ideologiskajiem uzskatiem.



Pielikums Nr. 4

Attieksme pret sabiedrisko
mediju satura veldosanu
mazakumtautibu valodas
un ta sasniedzamiba



PIELIKUMS NR. 4

Grafiks 1. Cik liela méra JUs piekritat
vai nepiekritat, ka sabiedriskajiem

medijiem (Latvijas Televizija, Latvijas
Radio, interneta portals LSM.LV)
ir javeido saturs krievu valoda?

@ Pickritu
. Nedz piekritu, nedz nepiekritu

Nepiekritu

2025 2024 2023

Grafiks 2. Mazakumtautibu
sabiedrisko mediju patering
latvieSu un mazakumtautibu
valodas

@ Tikai LR un tikai
mazakumtautibu valodas

@ Tikai LSM.LV un tikai
mazakumtautibu valodas

@ can LR gan LSM.LV tikai
mazakumtautibu valodas

. LSM.LV sasniedz cita kanalu/platformu
kombinacija, kas vienmeér ietver
latviesu valodu

LSM.LV nesasniedz

2024 2025

20% jeb aptuveni katrs piektais no mazakumtautibu iedzivotajiem patéré sabiedriskos medijus
tikai un vienigi mazakumtautibu valodas (pern 22%).

Nemot véra, ka saskana ar Centralas statistikas parvaldes datiem Latvija 2024. gada kopuma

bija aptuveni 800 000 mazakumtautibu iedzivotaji, Latvijas sabiedriskos medijus tikai un vienigi
Mmazakumtautibu valoda lieto aptuveni 139 000 mazakumtautibu iedzivotaji.
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PIELIKUMS NR. 4

Grafiks 3. Sabiedrisko mediju lietojums latvieSu un mazakumtautibu
valodas dazados Latvijas regionos 2024. gada

Respondenti, kuri uzskata par piederigiem Latvijas mazakumtautibam

@ Tikai LR un tikai
mazakumtautibu valodas

@ Tikai LSM.LV un tikai
mazakumtautibu valodas

@ can LR gan LSM.LV tikai
mazakumtautibu valodas

@ LsM LV sasniedz cita kanalu/
platformu kombinacija, kas
vienmeér ietver latviesu valodu

Nesasniedz sabiedriskie mediji

Kopa (N=473)

Riga (N=254) Pieriga (N=65) Kurzeme (N=37)

Zemgale (N=31) Vidzeme (N=37) Latgale (N=72)
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