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levads

Sis parskats ir visaptvero$s sabiedrisko mediju sabiedriskd labuma izvértéjums par laika
periodu 2020.-2022. (turpmak — lzvértéjums) saskana ar Sabiedrisko Elektronisko plassazinas
lldzeklu padomes (turpmak — SEPLP) apstiprinato Latvijas sabiedrisko mediju sabiedriska
labuma izvértésanas metodologiju.! lzvértéjuma rezultata ieguts visaptvero$s novértéjums
sabiedriska labuma kategorijam — Sabiedriba, Demokratija, Kultlira, Zinasanas, RadoSumes,
Sadarbiba — un caurviju raditajiem — Kvalitate, Sasniedzamiba, letekme, leguldito lidzek|u
atdeve — katram sabiedriskajam medijam (Latvijas Televizijai, Latvijas Radio un multimediju
platformai LSM) un izstradati ieteikumi sabiedrisko mediju sabiedriska pasGtijuma/labuma
pilnveidoSanai nakotné.

Sis parskats tika sagatavots, balstoties uz pétnieku izstradato metodologiju (turpmak —
Parskata metodologija), kura tika saskanota ar SEPLP 2023. gada 20. marta. Parskata
metodologija ir pieejama Si parskata pielikuma nr. 1. Kopuma, izvértéjumam par pamatu ir tris
dazadi informacijas avoti. Pirmkart, izvértéti $1 parskata attieciga perioda ikgadéjo sabiedriska
labuma T1stenoto iedzivotaju aptauju rezultati. Otrkart, lai noskaidrotu nozares ekspertu
viedoklus, tika organizétas devinas fokusa grupas, kuras piedalijas specialisti no dazadam
jomam, apspriezot jautajumus par sabiedrisko mediju sabiedriska labuma aspektiem attieciba
uz sabiedribu, kultlru un radoSumu. TreSkart, apkopoti un analizéti pieejamie sekundarie dati,
kurus apkopo gan marketinga izpétes un analitikas kompanijas, gan pasi sabiedriskie mediji.
Sie dati aptvéra plasu informaciju spektru, sakot no auditorijas aptveres dinamikas lidz
sabiedriska pasutijuma izpildes un kvalitates vadibas raditajiem.

Parskats sastav no cetram dalam. Pirmaja dala apskatiti ikgadéjo sabiedriska labuma
iedzivotaju aptauju rezultati. Otraja dala sniegta informacija no fokusgrupam. Tresaja dala
izverteti sekundarie dati. Nosleguma apkopoti galvenie secinajumi un rekomendacijas.
Pétijuma pirmas divas dalas 1stenojis un datus analizéjis Andris Saulitis, savukart sekundaro
datus apkopojis un tresaja parskata dala analiz€éjis Janis Juzefovics.

12022.gada 8.novembra lemums Nr.62/1-1 “Par grozijumiem 2022. gada 4. aprila léemuma Nr. 17/1-1 un Latvijas
sabiedrisko mediju sabiedriska labuma izvertéSanas metodologijas apstiprinaSanu jauna redakcija
https://www.seplp.lv/lv/sabiedriska-labuma-izvertesanas-metodologija
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1. Ikgadéjo iedzivotaju aptauju datu analize

KOPSAVILKUMS

Sabiedriskie mediji Latvija spéj radit sabiedrisko labumu, atspogulojot sabiedribas dazadas
grupas un veicinot sapratni starp tam. Vienlaicigi sabiedriskajiem medijiem ir nopietns
izaicinajums: ka radit saturu, kas ne tikai sasniedz plasu auditoriju, bet ari atbilst tas
kvalitates prasibam. ST at$kiriba starp sasniedzamibu un kvalitati norada uz nepiecie$amibu
izstradat stratégijas, kas uzlabotu satura kvalitati, padaritu to pievilcigaku dazadam
meérkauditorijam un atbilstu iedzivotaju vajadzibam un gaidam.

Tapat ir nepiecieSamiba stiprinat sabiedrisko mediju lomu ka uzticama un neatkariga
informacijas avotu demokratiskajos procesos. Sie secindjumi kopuma norada uz to, ka, lai
gan sabiedriskie mediji Latvija ir stabils un svarigs sabiedribas elements, pastav butiskas
iespéjas to darbibu padarit vel efektivaku un atbilstosaku Latvijas iedzivotaju vajadzibam
un gaidam.




Ikgadéja iedzivotaju aptauja par sabiedrisko mediju sabiedrisko labumu katra aptaujas vilni
aptver vairak neka 3,000 respondentu, Latvijas sabiedribu reprezentativam izoléetam izlasem
tiesaisté (CAWI metode) atbildot uz jautajumiem par katru sabiedrisko mediju. Saja parskata
analizeti kopéjie sabiedrisko mediju sasniegtie rezultati, neizdalot katru sabiedrisko mediju
atseviski. Respektivi, skatits, cik liela méra sabiedriskie mediji ka vienots veselums spé&j sniegt
visaptverosu sabiedrisko labumu, neatkarigi no viena panakumiem vai otra izaicinajumiem.

Dati aptaujas pirmajam vilnim ievakti laika no 2021. gada 5.-25. novembrim, kopuma
aptaujajot 3,565 respondentus; otrajam - no 2022. gada 30. maija lidz 25. janijam ar 3,673
respondentus, savukart treSajam vilnim, kur$ norisinajas no 2023. gada 6. aprila lidz 27.
aprilim, aptaujaja 3,615 respondentus.

Indikatori analizéti, grupéjot tos tris tematiski lidzigos blokos. Tadéjadi kopsakaribas analizéti
indikatori Sabiedriba, Demokratjia un letekme, tad Kultira, RadoSums un Zinasanas, bet
nosléguma Sasniedzamiba un Kvalitate.

1.1. Sabiedriba, Demokratija un letekme

Sabiedriba méra sabiedrisko mediju spéju atspogulot sabiedribu un tas dazadas grupas.
Sabiedriskajiem medijiem ir javeido tads saturs, kas palidz izprast kopigo un veidot pamatu
sabiedribas attistibai un labklajibai. Pedejo tris aptauju vilnos raditajam nav konstatéjamas
statistiski nozimigas izmainas. Vidéji tris no pieciem (58%) Latvijas iedzivotdjiem pozitivi
novérté sabiedrisko mediju spéju pildit sabiedrisko labumu, kas definéta indikatora Sabiedriba
misija un meérkos.

Savukart indikators Demokratija norada uz sabiedrisko mediju spéju nodrosSinat sabiedribu ar
vispusigu un uzticamu informaciju, veidojot diskusiju platformu. Misija uzsvérta sabiedriska
medija loma ka neatkariga informacijas avota, kas informé sabiedribu par socialpolitiskajam
aktualitatém un veicina politisko atbildibu. Peédéjo tris gadu laika sabiedriskajiem medijiem tas
ir palielinajies no 47% lidz 51%, ta¢u kopuma ir zemaks neka Sabiedribas indikators.

Turpreti indikators letekme norada, cik liela méra iedzivotaji atzist, ka sabiedriskie mediji ir
nepiecieSami, pat ja vini tos nelieto un kads ir uzticésanas limenis sabiedriskajiem medijiem,
ka ari cik |oti pietraktu sabiedriskie mediji, ja tie parstatu raidit vai piedavat saturu interneta.
No visiem trim Saja apakSsadala apskatitajiem indikatoriem tas ir relativi viszemakais.



Grafiks nr. 1. Indikatoru izmainu dinamika novérojuma perioda
Indikatori Sabiedriba, Demokratija un letekme (2021-2023)
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Avots: ledzivotaju sabiedrisko aptauju rezultati 2021-2023

Minétie aptauju rezultati norada uz to, ka sabiedriskie mediji visveiksmigak nodroSina
sabiedribas dazado grupu atspogulojumu, mazaka méra sekmé demokratisko procesu un ir
daudzpusiga platforma diskusijam. Relativi zemaks vértéjums ir saistits ar letekmi. Vienigais
indikators, kuram pédeéjo tris gadu laika ir novérojama izmainu dinamika, ir Demokratija, tacu
tas nesasniedz Sabiedribas indikatora [Tmeni.

1.2. Kulttra, RadoSums un Zinasanas

Indikators Kultlra pievérSas sabiedrisko mediju lomai Latvijas kultiras mantojuma
saglabasana un attistiSana. 2023. gada 43% iedzivotaju uzskatija, ka sabiedriskie mediji aktivi
veicina Latvijas kulttras klatbGtni un tas attistibu.

Indikators Zinasanas izcel sabiedrisko mediju nozimigumu sabiedribas informésana un
izglitoSana par dazadam dzives jomam. 2023. gada 40% iedzivotaju uzskatija, ka sabiedriskie
mediji veicina tiestbu un finansu pratibu, mazizglitibas nozimigumu un citus aspektus, kas
uzlabo dzives kvalitati.

Indikators RadoSums norada uz sabiedrisko mediju ieguldijumu iedzivotaju paSizpausmé un
talantu atklasana. 2023. gada 45% iedzivotaju uzskatija, ka sabiedriskie mediji iedvesmo un
sekmeé sabiedribas radoSumu un uznémibu.

Lai gan dati starp aptauju vilniem nav tiesi salidzinami, 2023. gada aptaujas vilni redzams, ka
visaugstak novértétais indikators ir "RadoSums" ar 45% pozitivu atsauksmju, savukart
viszemak - Zinasanas ar 40%. Indikators "Kulttra" saja konteksta ir novéertéts ar 43%.

1.3.Sasniedzamiba un Kvalitate

Indikators "Sasniedzamiba" méra sabiedrisko mediju lietojumu regularitati un ta saistibu ar
lietotaju interesém attieciba uz tému un Zanru. 2023. gada 87% iedzivotaju regulari lietoja
sabiedriskos medijus, tam pieaugot no 82% gadu ieprieks. Sis augstais raditajs norada uz to,



ka liela dala sabiedribas uztver sabiedriskos medijus ka svarigu informacijas avotu, kuram
pievers regularu uzmanibu.

Indikators "Kvalitate" noskaidro sabiedrisko mediju piedavajuma vértibu un saistoSumu. 2023.
gada 44% iedzivotaju uzskatija, ka sabiedriskie mediji piedava kvalitativu un saistoSu saturu.
Tas norada uz to, ka, lai ari sabiedriskie mediji ir plasi pieejami un tiek regulari lietoti, pastav
asimetriska attiecibas starp sasniedzamibu, kura ir augsta, un kvalitati, kas ir ievérojami
zemaka, noradot uz nepiecieSamibu palielinat satura kvalitati un atbilstibu auditorijas
vajadzibam.



2. Nozares ekspertu vértéjums un ieteikumi

KOPSAVILKUMS

Sabiedriskajos medijos noveérojama politiskas dienaskartibas notikumu deskripcija, ka ari
cilvekstastu dominésana. Tas aizéno sarezgitakos, aktualos un kritiskos jautajumus, kas ir batiski
pilsoniskas sabiedribas un demokratiskas valsts attistibai. Eksperti rosina redakcionali palielinat
analitiskas Zurnalistikas kapacitati. Tas nozimé palielinat konstruktiva satura Tpatsvaru
sabiedrisko mediju satura.

UzticéSanas sabiedriskajiem medijiem ir paaugstinama ar aktivitatém vairakos virzienos.
Saturiski nepiecieSams izzinat plasakas Latvijas sabiedribas aktualas problémas, paplasinat
regionalas tematikas klastu. Redakcionali nepiecieSama caurskatama riciba un atklata saruna ar
auditoriju par redakcionalajam izvélem, tas skaidrojot ikdiena, pie publikacijam pievienojot
saites uz skaidrojoSiem materialiem par redakcionalo politiku konkrétas tematikas satura
veidosana un par konkréetu ekspertu atlasi. Sabiedriskajos medijos ir janodroSina atbilstoss
Ipatsvars pozicijas un opozicijas Tpatsvars atbilstoSi to parstavniecibai parlamenta, tapat
mazakumtautibam janodrosina pastaviga lidzdaliba diskusijas, nevis epizodiska un pasiva loma.

Sabiedriskajiem medijiem butu jadefiné vai japarskata, kadas ir to galvenas meérkauditorijas, un
veidot saturu, kas atbilst $o auditoriju vajadzibam un interesém. Sobrid novérojams, ka
sabiedrisko mediju satura liels Tpatsvars ir uz mazizglitotu auditoriju, tadéjadi veicinot
stereotipus par Latvijas sabiedribas zinasanu, uztveres un uznéméjgribas limeni. Tapat
apsverama ir sabiedrisko mediju stratégisko mérku precizésana, taja paredzot ne vien diskusiju
platformas nodrosinasanu dazadam balsim, bet veidot saturu, kas sasniedz ilgtermina mérkus,
nodrosina ilgtspéjigu Latvijas attistibu, ka art veicina diskusijas par Siem méerkiem un reflekté ar
Latvijas sabiedribas dienaskartibu.

Jastiprina gan Zurnalistu, gan redaktoru kompetences, lai ikviena sabiedriska medija satura
veidotaja darbs raditu augstu pievienoto vértibu. Tapat jastiprina kultliras Zurnalistika, lai ta
batu mazak atkariga no kultlras organizaciju marketinga aktivitatém un veicinatu profesionalu
kritikas attistibu. NepiecieSams palielinat mediju kompetenci ekonomikas jautajumu izpratné
un plasaku s1s témas atspogulojumu arpus diskusiju un zinu raidijumiem, kas butu adreséts tiesi
uznémeéjiem. Redaktoru gadijuma jastiprina faktu parbaudes un datu apstrades, interpretacijas
un vizualizacijas prasmes.

Ir japievers uzmaniba literaras valodas un runas kvalitatei, lai nodroSinatu precizu un kultras
normam atbilstoSu valodas lietojumu, it seviski neatkarigo producentu raditajam saturam.
Jastiprina zurnalistu autoriba un stila atpazistamiba, ka ari analitiska kapacitate, kuras
izmantosSana javeicina, jo ta biezi ir stipraka neka pieaicinato ekspertu saturiska vertiba.

Japaplasina mazakumtautibu platformas rus.Ilsm.lv tematiskais tveérums, ieklaujot kultaras,
ekonomikas un citu jautajumu loku, tadejadi stiprinot mazakumtautibu integraciju Latvijas
informativaja un kultirtelpa. Japaredz finanséjums sinhronajiem tulkiem, lai paplasinatu
pieejamo intervéjamo loku krievu valoda veidotajam saturam un iespéju izteikties valsts valoda
krievu valoda producétaja satura.




Devinas fokusgrupas — par katru sabiedrisko mediju tris tematikas kategorija (Sabiedriba,
Kultdra, Radosums) — tika istenotas laika perioda no 2023. gada 17. aprila lidz 11. maijam.
Kopuma izvértejuma iesaistiti 48 eksperti no dazadam nozarém saskana ar Parskata
metodologijas noteiktajiem kritérijiem. Dalibu némuso ekspertu saraksts katra no tematikas
kategorijam ir pieejams pielikuma nr. 2. Talak Saja nodala noraditi kopigie secinajumi un
rekomendacijas par sabiedrisko mediju sabiedrisko labumu katra no trim tematiskajam
kategorijam.

Kopuma eksperti atzist, ka sabiedriskie mediji sasniedz kategorijas “Sadarbiba” definéto meérki
—rada saturu un pakalpojumus, 1stenojot sadarbibu ar nevalstiska, publiska un privata sektora
organizacijam, un auditorijam. Tapat eksperti atzist, ka sabiedriskie mediji pietiekami isteno
sadarbibu ar nevalstiska, publiska un privata sektora organizacijam, lai raditu sabiedrisko
labumu. Taja pasa laika sabiedrisko mediju sniegtie sekundarie dati par sadarbibas projektiem
norada uz buatiskam atskirtbam katra no medijiem: Latvijas Televizija pédéjo divu gadu laika
tas veidoja 8% no originalsatura, LSM veido sadarbibu ar arStata autoriem, savukart Latvijas
Radio neatkarigo producentu veidots saturs ir vien atseviski raidijumi, kas nav uzskatams par
pietiekamu apjomu. Eksperti arT pozitivi vérté sabiedrisko mediju arhivu satura pieejamibu
sabiedrisko mediju platformas (RePlay, LSM un LR).

Eksperti pozitivi vérté iedzivotaju uzticéSanos sabiedriskajiem medijiem konteksta ar
uzticéSanos dazadam valsts iestddém, organizacijam utt., kuram ta ir zemaka, tacu norada, ka
nepiecieSams Tstenot tadu redakcionalo politiku, lai to palielinatu. Ekspertu vértéjuma
sabiedrisko _mediju piedavatais saturs ir daléji vertigs un saisto3s. Ekspertu skatijuma
sabiedriskajiem medijiem ir daléji pozitiva ietekme sabiedrib3, jo atseviskas satura veidoSanas
tendences var radit negativas sekas sabiedriba.

No ekspertu fokusgrupam nav iespéjams identificét indikativus novértéjuma raditajus par
mediju lietojuma regularitati sabiedriba kopuma un mérka grupas, kopuma un starp tiem,
kurus interesé konkréta satura tematika vai Zanrs, jo eksperti atteicas dod $adu vértéjumu,
lielai dalai noradot, ka vini nav mediju vai statistikas eksperti, bet gan dazadu tematisko nozaru
specialisti. ST pasa iemesla dé& nav_vértéts cik izmaksa sabiedrisko mediju satura
nodro$inasana un ka to novérté iedzivotaji.

Vienlaicigi eksperti vértéja iedzivotaju aptaujas rezultatus par mediju patérinu starp tiem, kuri
nepatéré kadu no sabiedriskajiem medijiem un konstaté€ja, ka sabiedriskie mediji nesasniedz
apmierino$a limen1 atseviskas sabiedribas grupas. Péc ekspertu vértéjuma Sis grupas
galvenokart ir:

e Jauniesi
Mediju pasreizéja pieeja un tematikas izvéle biezi neatspogulo jaunieSu intereses un bazas.
JaunieSi tiecas orientéties uz globalam tendencém, un viniem ir plasaka izpratne par
notikumiem pasaulé. Mediji dazkart nepiedava pietiekamu informaciju par aktualam
tendencém un diskusijam, kas ir svarigas Sai auditorijas grupai.

e Migranti un diaspora
Medijos triikst informacijas par migracijas jautajumiem un diasporas problematiku. Sis témas
ir svarigas sabiedribas grupam, kuras ir tiesi ietekmétas vai intereséjas par Siem jautajumiem,



tadu tas biezZi tiek ignorétas vai apskatitas no loti Saura skatpunkta, pieméram, svétku
sviné$ana un kulttras dzives organizésana.

e Mazakumtautibas
Lai gan ir atseviskas iniciativas, pieméram, rus.Ism.lv, kas veltitas mazakumtautibam, biezi Sie
pasakumi tiek uzskatiti par izolétiem un neintegrétiem kopéja informacijas telpa. Sis grupas
jautajumi un bazas dazkart netiek pietiekami atspogulotas sabiedriskajos medijos.

e Arvalstu iedzivotaji
Eksperti uzsver, ka Riga un citas Latvijas pilsétas dzivo ievérojama dala arvalstu iedzivotaji, kuri
runa anglu valoda, bet neparvalda ne latvieSu, ne krievu valodu. Lai gan sabiedriskie mediji
veido saturu anglu valoda, tie reti piedava informaciju, kas atbilst Sis grupas interesém un
vajadzibam.

2.1.Sabiedriba un Demokratija

Eksperti ménesi pirms diskusijam, kas norisinajas no 2023. gada 24. lidz 27. aprilim, pievérsa
uzmanibu sabiedrisko mediju atbilsto$as tematikas saturam, it 1pasi pievérSot uzmanibu
raidijumiem De facto, Kas notiek Latvija? un Panorama (Latvijas Televizija), ka art Labrit un
Krustpunkta (Latvijas Radio). Latvijas sabiedriskie mediji piedalas pilsoniskas un demokratiskas
sabiedribas veidoSana un attistiba, nodrosinot Latvijas iedzivotajus ar zinam un analizi. Tomér
ekspertu vértéjuma ir vairaki aspekti, kuri dominé satura veidoSana, kur butu nepiecieSami
uzlabojumi.

Visos tris medijos izcelts spéjigais cilvékstastu pasniegéanas limenis. Sie stasti spéj aizraut,
padarit notikumus personigus un saistoSus. Tomer Sie stasti biezi tiek pasniegti bez plasakas
kontekstualas izpratnes, koncentréjoties uz individualajam pieredzém, nevis plasakam
sabiedriskam tendencém. Tapat ari eksperti norada, ka, lai gan mediji piedava kvalitativu
informaciju, bieZi trikst analitiska dziluma un konteksta. Zurnalistika dazkart nesniedz ko
vairak ka tikai notikumu deskriptivu atreferéSanu, nevis to analizi, kadé] un kada konteksta tie
ir notikusi. Tadéjadi netiek veicinata medijpratiba un sabiedriskie mediji biezi nepalidz
auditorijai labak izprast notikumu kopsakaribu. Pastavot deskriptivai pieejai un trukstot
kontekstualam skaidrojumam, auditorija vien no sabiedriskajiem medijiem nespéj konstatét
notikumu butibu.

Atsevisks aspekts saistits ar nevienlidzibas un nabadzibas tematiku. Saskana ar ekspertu
vértéjumiem, Siem jautajumi sabiedriskajos medijos tiek pievérsta uzmaniba, tacu biezi
nepietiekama dziluma un plasuma. Diskusijas un reportazas biezi pievérsas individualam
stastu sérijam, bet netiek attistitas lidz plasakam sabiedriskam diskusijam par So jautajumu
céloniem, sekam un iespé&jamiem risinajumiem. Tam tiek pievérsta uzmaniba ar atseviskiem
zinu siZzetiem vai reportazam, izcelot atsevisSkus gadijumus, kur individi vai gimenes cinas ar
nabadzibu, tacu bieZi iztrikst So tému sasaiste ar citiem aktualiem sabiedribas jautajumiem,
pieméram, ar izglitibu, veselibu, ekonomiku vai migraciju. Respektivi, trikst konteksta par to,
ka nabadziba un nevienlidziba ietekmé visparejo sabiedribas labklajibu, ekonomiku un socialo
kohéziju.
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Kritiski fokusgrupu dalibnieki vérté sabiedrisko mediju izvelétos ekspertus, kas komenté
sabiedriskos notikumus. Nav skaidrs, ka tiek veikta atlase konkrétajos gadijumos, kad eksperts
ir aicinats komentét kadu noteiktu paradibu. Biezi tas tiek maldinosi noslépts aiz profesijas,
kura minétais eksperts nemaz nestrada (pieméram, politologs) un attiecigaja joma vai
komentéjama jautajuma nav neviena zinatniska publikacija vai vienlaikus persona ienem
vélétu amatu. Sobrid ekspertu iesaiste zinu sizetos drizak mazina to analitisko vértibu neka
palielina, tapéc butu apsverama pilniba vai gandriz pilniba atteikties no ekspertu intervésanas
zinu siZetos, ja vien tam nav nozimigas pievienotas vértibas. Ta vieta bidtu jamudina pasus
Zurnalistus izdartt analttiskus secinajumus, nevairoties tos ieklaut satura.

Kopuma, Latvijas sabiedriskajiem medijiem ir raksturiga profesionala satura veidoSana,
piedavajot apmierinosas kvalitates saturu un emocionali piesatinatus cilvekstastus. Tomer
novérojamas vairakas problémas: analitiskuma triakums, noteiktu sabiedribas grupu maza
parstavnieciba un zema medijpratibas veicinasana. Lai saglabatu un palielinatu uzticibu
sabiedriskajiem medijiem, tiem bUtu japievérSas Siem jautajumiem un jameklé veidi, ka
uzlabot sava satura kvalitati un pieeju attieciba uz sabiedribas tematiku.

Tadéjadi jasecina, ka eksperti atzist, ka sabiedriskie mediji da/éji sasniedz kategorijas
“Sabiedriba” definéto mérki — ataino sabiedribu un dazadas tas grupas, palidz izprast kopigo
un veido pamatu sabiedribas attistibai un labklajibai. Taja pasSa laika eksperti atzist, ka
sabiedriskie mediji iesaista iedzivotajus satura veidoSana, tomér kritiski vérté 1 radita satura
visparinasanu un kontekstualizaciju, ka ar1 patsvaru, kas tiek atvéléts iedzivotajiem ar zemu
diskusiju kultlras limeni.

Ekspertu izteikumi liecina, ka sabiedriskie mediji daléji sasniedz kategorijas “Demokratija”
definéto meérki. Sabiedriskie mediji nodroSina sabiedribu ar vispusigu aktualo informaciju un
zinu saturu, tacu ne pilntba uzticamu saturu, jo trikst skaidras redakcionalas atlases ekspertu
un tematiku atlasé, atseviski satura veidoSanas panémieni ir neprofesionali un reizumis
kladaini. Tapat ekspertu vertéjumi liecina, ka sabiedriskajos medijos ir nepilnigs informativi
analitiskais un pétniecisko saturs, trakst konstruktivas Zurnalistikas saturs. Kaut gan
sabiedriskie mediji kalpo par platformu diskusijam par sabiedribai aktualam un nozimigam
témam, tomer tie pilniba neveicina iedzivotaju politisko atbildigumu un pilsonisko iesaisti, jo
saturs lielakoties tiek veidots iedzivotajiem ar zemu pratibas [imeni un maz prasa atbildibu no
pasiem pilsoniem.

Eksperti atzist, ka zinu, informativi analitiskie un pétnieciskie raidijumi ir daudzpusigi,
redakcionali kvalitativi un neitrali, un jaunumi tiek atspoguloti operativi. TaCu tikai dalé&ji
atbilstosa kvalitaté sabiedriskie mediji analizé un péta sabiedriskos procesus Latvija un ataino
Latvijas iedzivotaju viedoklu, vértibu un dzivesstilu dazadibu.

Ekspertu teiktais liecina, ka sabiedriskie mediji dal€ji veicina sabiedriba medijpratibu, taja
skaita kritisko domasanu, jo satura dominé notikumu deskripcija un skaidrojums par
normativo aktu bdtibu, tadejadi sabiedriskajiem parlieku pildot funkciju par pienemto
lemumu skaidrotaju, mazak par kritisku un objektivu izvértétaju, kas rada izpratni.

11



2.2.Radosums un zinasanas

Eksperti ménesi pirms diskusijam, kas norisinajas no 2023. gada 8. lidz 11. maijam, pievérsa
uzmanibu sabiedrisko mediju atbilsto$as tematikas saturam, it Tpasi pievérSot uzmanibu
raidijumiem 4. studija, Tava dariSana, Vides fakti, Panordma (Latvijas Televizija), ka art Ka
labéak dzivot? (Latvijas Radio).

Sabiedriskajos medijos novérojama tendence dominét cilvékstastiem, kas nereti aizéno
visaptveroSu notikumu analizi, ka art satura biezi izpaliek konteksts, kura ietvaros minétas
paradibas norisinas. Visizteiktak ekspertu skatijuma medijiem triukst kompetences
ekonomikas jautajumos, reti ir novérojama Zurnalistu specializacija minétaja joma. Ta vieta
Sobrid konstatéjams, ka, pieméram, lidzautore raidijuma ciklam par ekonomiku veido ari
kultdras, bérnu un veselibas tematikas raidijumus Latvijas Televizijai. Tas liecina, ka raidijumu
formati médz dominét par saturu. Atskiriga situacija ir vides un zinatnes komunikacijas joma,
kur sabiedriskajos medijos ir izveidota gan specializéti raidijumi (Vides fakti; Zinamais
nezinamaja) un spéciga veidotaju komanda, gan veiksmigi tiek attistita sadarbiba ar
nevalstiskajam organizacijam. Minéto pieredzi sabiedriskajiem medijiem vajadzétu izmantot,
lai attistitu un veidotu kvalitativu saturu citos tematos, pieméram, ekonomika un veselibas
jautajumos.

NepiecieSams stiprinat sabiedriskajos medijos faktu parbaudes procesus, ka ari caurskatamibu
par datiem un pirmavotiem, uz ka pamata sabiedriskie mediji izdara secinajumus vai veic
izmeklésanu. Sabiedrisko mediju darbiba konstatéjama vaja datu interpretacijas spéja un
nekritiska uzticeSanas citu avotu sniegtajai informacijai. Tapat novérojama vaja datu
vizualizacija un tas adaptacija dazadajam mediju platformam.

Saturs, kuru izveido redaktori péc linearaja formata izskanéjusajiem raidijumiem, bieZi ir bez
pievienotas vértibas un vien adapté dazadam platformam jau reiz kada no sabiedrisko mediju
raidijumiem izskanéjuso informaciju. Eksperti iesaka medijiem pievérst uzmanibu papildu
faktiem un analizei, ar ko papildinat sakotnéjo materialu un tadéjadi veicinat sinergiju starp
sabiedriskajiem medijiem.

Sabiedriskajiem medijiem triokst skaidri definétas redakcionalas politikas, ka rezultata
sabiedrisko mediju radita informacija médz nesaskanét ar plasakas sabiedribas vajadzibam un
gaidam. Notiek satura infantilizacija, vienkarsojot sabiedriba notiekoSos procesus, metaforiski
sabiedribas kopumu identificéjot ar neko nesaprotosu un nespéjigu iegaumét “tanti Bauska”,
ka ari nereti ka vienigo vainigo dazados jautajumos uzskatot valsti, neizgaismojot lidzcilveku
lomu un atbildibu. Eksperti aicina medijus pieverst lielaku uzmanibu individualas atbildibas
akcentésanai, uzsverot lidzcilvéeku lomu svarigos valsts attistibas jautajumos, ka ari satura
veido$ana pievérst uzmanibu dazadiem scenarijiem, ka batu jarikojas Latvijas iedzivotajiem,
lai varétu lidzdarboties valsts attistiba un pilnveidosana.

Kopuma eksperti neatzist, ka sabiedriskie mediji sasniedz kategorijas “Zinasanas” definéto
meérki — vairo zinasanas sabiedriba un tadejadi uzlabo iedzivotaju dzives kvalitati, jo minétais
saturs ir fragmentéts, bez skaidras redakcionalas politikas un atseviSki temati ir maz vai
virspuseji ieklauti sabiedrisko mediju satura.
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Eksperti vérté ka neapmierinoSu sabiedrisko mediju nodroSinato skaidrojoSu saturu, kas
veicina tiesibu pratibas un finansu pratibas jautajumu izpratni, vairo zinasanas par vides un
ekologijas jautajumiem, uznémeéjdarbibu, tehnologijam, zinatni, muzizglitibas lomu,
savstarpéjo attiecibu veidoSanu gimené un ar bérniem, fizisko un mentalo veselibu un citam
témam. Mineétais saturs vai nu netiek atspogulots kvalitativi vai ari tas lielakoties tiek skaidrots
iedzivotaju grupam ar zemu pratibas un zinasanu limeni, tadéjadi saturu nodrosinot vienai
Saurai mérkauditorijai un nesniedzot plasaku sabiedrisko labumu.

Eksperti neatzist, ka sabiedriskie mediji attista iedzivotaju praktiskas prasmes, kas var noderét
ikdienas dzivé. Ta vieta dominé cilvekstasti, ka ari maz atbildibas tiek prasits no individa,
risinajumus problémam un sekam visbiezak prasot no valsts.

2.3. Kultlra

Eksperti ménesi pirms diskusijam, kas norisinajas laika no 2023. gada 17. lidz 21. aprilim,
pievérsa uzmanibu sabiedrisko mediju atbilstosas tematikas saturam, it 1pasi pievéersot
uzmanibu raidijumiem Kultdrdeva, Kultdrsoks un Kultdras zinam (Latvijas Televizija), ka art
Kultaras rondo (Latvijas Radio).

Sabiedriskajos medijos dominé atbalstoSa un pozitiva kultlras notikumu un procesu
atspogulosana, biezi iztrukst profesionalai kritikai un analitiskajam dzilumam. Tas padara
kultUras saturu vairak informativu un mazak izglitojoSu. Tapéc sabiedriskajiem medijiem butu
jastiprina kultGras redakcijas, izveidojot Zurnalistu komandas, kas tieSi specializéjas
kult@rpolitikas analizé un kritika. Sada prakse jau pastav (pieméram, LR3 raidijumi), kas bdtu
veicinams arf citos gadijumos. Sis satura veidotaji bitu janodala no tiem kultiras Zurnalistiem,
kas 1steno informativo funkciju (Kultdras zinas, KultQras rondo), nodrosinot kritikas neatkaribu
un objektivitati.

Kultlras satura razoSana dominé satura adaptacija dazadam platformam, mazinot resursus no
zurnalistu pamatdarbibas, kas bltu vérsta pret satura kvalitates paaugstinasanai. Batu
javeicina kultlras Zurnalistu profesionala attistiba un specializacija, lai nodrosinatu augstakas
kvalitates satura veidoSanu.

Tapat ekspertu skatijuma pasSreizéjas balvu pasniegSanas ceremonijas lielakoties ir
vienveidigas un monotonas. Tas mazina interesi par kultiras nozares sasniegumiem un
neveicina kultlras patérinu. Tapéc butu jaatvel vairak resursu balvu ceremoniju organizésanai
un kvalitates uzlaboSanai.

Diskusijas par kultlrpolitikas jautajumiem, pieméram, teatru repertuara izvélém, netiek
pietiekami atspogulotas sabiedriskajos medijos. Turklat diskusijas bieZi tiek organizétas izoléeti,
bez integrétas redakcionalas pieejas. Tapéc sabiedriskajiem medijiem batu jaizstrada plasakas
redakcionalas politikas, kas ieklauj regularas diskusijas par kultrpolitikas jautajumiem
lidztekus citiem Zanriem, kas turpina pacelto tému visparinasanu un atbilzu meklé$anu. Tas
veicinatu sabiedribas izglitoSanu par kultlras un radoSajam industrijam, ka ari uzlabotu
diskusiju kvalitati.
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Ekspertu vértéjuma, krievu valodas kultlras satura sabiedriskajos medijos pastav nozimigas
nepilnibas un kvalitates nevienlidziba salidzindjuma ar latvie$u valodas saturu. Sis nepilnibas
ietver ne tikai kvantitativus, bet ari kvalitativus trikumus, pieméram, zemu literaro kvalitati,
fragmentaru kultlras notikumu atspogulojumu un neadekvatu informacijas tulkojumu un
adaptaciju. Sada situacija ne tikai mazina mazakumtautibu iedzivotdju pieeju kvalitativam
kultdras saturam, bet arl ierobeZo vinu iespéjas pilnvertigi piedalities Latvijas kultlrtelpas
aktivitatés. Tapéc batu jaizstrada integrétas redakcionalas stratégijas, kas nodrosina kultlras
satura vienotibu un saskanu starp dazadam valodam, veicinot dazadu etnisko grupu
integraciju un savstarpéjo dialogu.

Kopuma nemot, eksperti atzist, ka sabiedriskie mediji sasniedz kategorijas “Kultira” definéto
mérki — saglaba, veido un attista Latvijas kultOrtelpu, stiprina Latvijas nacionalo identitati,
sekmeé kultldras jaunradi un apzina kultdras mantojumu.

Eksperti daléji pozitivi verté sabiedrisko mediju pasu veidoto un iepirkto kultdras saturu,
piedavatas tieSraides. It 1pasi kritiski tie ir pret krievu valoda pieejamo kultdras saturu, tapat
ar1 pret piedavatajam balvu tieSraidém. Attieciba uz pasu veidoto saturu, eksperti ir kritiski
pret komplimentaro kultliras Zurnalistikas stilu un vélas sagaidit no sabiedriskajiem medijiem
vairak kritikas un kultiras notikumu analizi.

Eksperti novérté ka viduveju sabiedriskaja medija lietotas latvieSu valodas kvalitati. Kaut gan
ta lielakoties ir gramatiski korekta, reti jutama Zurnalistu autoriba un savs rokraksts, kas to
atskirtu no citiem satura veidotajiem.

Eksperti atzist, ka sabiedriskie mediji daléji ataino un analizé pasaules, taja skaita Eiropas,
daudzveidigo kultdrtelpu un veicina par to izpratni Latvija. Lielakoties kultiras notikumi tiek
atspoguloti konteksta ar Latvijas kulttras personibu panakumiem, bet arpus sada tematikas
loka ir maz satura vai tas ir nekvalitativs, it seviski par popularo maziku.
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3. Sekundaro datu analize

KOPSAVILKUMS

Lai gan izvértéjuma perioda vérojama tendence pieaugt laikam, ko sabiedriska radio un
televizijas auditorijas linearaja apraidé pavada, tos lietojot, sasniegtas auditorijas apjoms
linearaja apraidé nepieaug un ir raksturojams ka stabils: bez ievérojamas augsSupejas vai
lejupslides. Izaugsme notiek digitalaja vide: 2020.gada un 2021.gada strauji pieaudzis LSM
sasniegtas auditorijas apjoms; pieaudzis ari laiks, ko LSM auditorijas pavada, to lietojot.
Visiem sabiedrisko mediju kontiem daZadajas socialo mediju platformas palielinajies
sekotaju skaits. Attieciba uz sasniegtas un iesaistitas auditorijas apjomu LTV, LR un LSM
socialo mediju kontu sniegums ir nevienmeérigs. Citadak ir ar podkastu vidi: tur ne tikai aug
podkastu sekotaju skaits, bet dazadajas podkastu straumeésanas platformas ari kapj
sasniegtas un iesaistitas auditorijas apjoms. Sie secindjumi neSaubigi norada uz
nepiecieSamibu aktivak investét digitala satura attistiba.

Etnisko mazakumgrupu auditorijas sekmigi uzruna tikai Sim auditorijam adresétas
sabiedrisko mediju platformas: LR4 un LSM krievu valodas versija. Sabiedriska televizija
linearaja apraidé sastopas ar grutibam uzrunat jauniesus un pilsétniekus. Sabiedriska radio
portfolio linearaja apraideé ir plasaks un Iidz ar to ari saturiski daudzveidigaks, kas savukart
palidz LR sekmigak neka LTV uzrunat dazadas socialdemografiskas grupas. Sabiedriska radio
runas kanali LR1 un LR4 gan tapat sastopas ar gratibam uzrunat jaunieSus, savukart LR1 un
LR2 izdodas labak uzrunat lauku iedzivotajus neka pilsétniekus. JaunieSus un pilsétniekus
sekmigi uzruna LSM.

Lai gan zinu un current affairs saturs ir plasi parstavéets sabiedriska radio un televizijas
piedavajuma, maz ir pétnieciskas Zurnalistikas. Abam sabiedrisko mediju raidorganizacijam
tapat ieteicams palielinat izglitojoSo un zinatnes raidijumu — un LTV gadijuma ar1 kulttras
raidijumu — satura Ipatsvaru. LTV piedavajuma ieteicams palielinat izklaides satura
Ipatsvaru, savukart LR gadijuma — ieklaut satura vairak sporta raidijumus. Tapat ieteicams
daudzveidot LSM saturu, palielinot materialu skaitu rubrikas arpus “Zinu” sadalas.

Reagéjot uz auditorijas sudzibam, kuras par pamatotam atzinusas sabiedrisko mediju darbu
(pasd)regulejosas institlcijas, sabiedriskie mediji ir veikuSi parrunas ar darbiniekiem,
organizéjusi izglitojoSus seminarus, lekcijas, ka ari istenojusi citas aktivitates. NepiecieSams
vertét, ciktal tas ir bijusas efektivas sabiedrisko mediju snieguma uzlabosana.
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3.1. Auditorijas mérijumu dati

LTV1 un LTV7 sasniegtas auditorijas apjoms izvértéjuma perioda raksturojams ka stabils: bez
nozimigiem kapumiem vai kritumiem. Vienlaikus abi sabiedriskas televizijas kanali piedzivojusi
kapumu taja, cik daudz laika vidéji diena to auditorijas pavada tos lietojot; lielaks kapums bijis
LTV7.

Tabula 1. LTV vidéji nedéla sasniegta auditorija procentuali (Reach %; 15+ min. consecutive;
4+ gadi)

LTV1 LTV7 LTV kopa
2019 30,3 20,4 36,0
2020 31,1 20,1 36,4
2021 31,2 22,0 37,3
2022 31,2 19,7 36,7

Dati: Kantar

LR2 auditorijai ir tendence pakapeniski sarukt. Lai gan tas bijis neliels, kritumu sasniegtas
auditorijas apjoma ir piedzivojis art LR1. Stabila ir paréjo LR kanalu sasniegta auditorija. LR1
un LR5 ir vienigie LR kanali, kuru vidéjais klausiSanas laiks minGtés diena ir samazinajies.
Vislielako kritumu piedzivojis LR5. Paréjo sabiedriska radio kanalu gadijuma laiks, ko to
auditorijas pavada tos lietojot, ir pieaudzis.

Tabula 2. LR vidéji nedéla sasniegtd auditorija procentuali (Reach %; 8+ min. consecutive; 16-
74 gadi)

LR1 LR2 LR3 LR4 LRS LR kopa
2019 22,98 31,99 6,07 10,94 10,28 51,49
2020 22,45 29,95 5,46 10,29 9,94 50,37
2021 20,88 29,25 5,85 10,87 10,27 50,06
2022 21,57 29,2 5,16 9,88 10,06 49,02

Dati: Kantar

Péc strauja léciena 2020.gada un 2021.gada, 2022.gada sasniegtas auditorijas apjoms
stabilizeéjies LSM latviesu valodas versijai. Stabils ir LSM krievu valodas versijas sasniegtas
auditorijas apjoms; tas pats sakams par LSM sadalu “Bérnistaba”, bet tas pamazam samazinas
LSM anglu valodas versijai. Neliels pieaugums vérojams LTV un LR majaslapu, ka ari REPlay
vietnes sasniegtaja auditorijas apjoma, savukart bltiski tas pieaudzis vietnei VisiemLTV. Strauji
2022.gada kapis tas laiks, cik vidéji minutés diena LSM latvieSu valodas versija, LTV majaslapa
un REPlay vietné pavada tas lietotaji; mazaku kapumu piedzivojusas ari citas LSM sadalas.

Tabula 3. Videéji nedela sasniegta auditorija procentuali (Real users (reach%); 7-74 gadi)

LSM RusLSM | EngLSM | LTVLSM | LRLSM | REPlay Bernistaba LSM

(Lat) LSM LSM kopa
2019 | 14,9 2,00 N* 3,30 2,00 N* N* 16,6
2020 | 19,73 | 4,96 0,60** | 3,18 2,17 1,89*** | 0,37** 24,04
2021 | 23,42 | 5,00 0,49 3,85 2,34 2,43 0,40 27,52

16




[ 2022 | 22,28 | 4,93 0,39 422 [248 [258 0,39 26,15

* Dati nav pieejami, jo EngLSM / REPlayLSM / BernistabalLSM nav ieklauta 2019.gada Gemius Audience mérijuma
** Dati pieejami par periodu no 2020.gada novembra *** Dati pieejami par periodu no 2020.gada janija. Dati:
Gemius

Visi sabiedrisko mediju konti dazadajas socialo mediju platformas izvértéjuma perioda
audzejusi sekotaju skaitu. Visi LTV un LSM un lielaka dala LR kontu vietné “Facebook” ari
palielinajusi sasniegtas auditorijas apjomu. Citos socialajos medijos dazado sabiedrisko mediju
kontu sniegums ir nevienmeérigs: sasniegtas auditorijas apjoms gan kapis, gan kritis, gan palicis
nemainigs. Tas pats sakams art par iesaistitas auditorijas apjomu dazadajiem LTV, LR un LSM
socialo mediju kontiem.

Sabiedrisko mediju podkastu sasniegtas auditorijas apjoms izvértéjuma perioda ir
palielinajies, tapat pieaudzis podkastu sekotaju skaits un kapis ari iesaistitas auditorijas
apjoms. Vienlaikus daudzu podkastu sasniegtas un iesaistitas auditorijas apjoms, ka ari
sekotaju skaits ir neliels.

Mazakumtautibu auditorijas no visiem sabiedriskas televizijas un radio kanaliem sekmigi
uzruna tikai tam adresétais LR4. Abi sabiedriskas televizijas kanali ar gratibam sasniedz
jauniesus. Uzrunat jaunieSu auditoriju ir gritibas ari sabiedriska radio runas kanaliem LR1 un
LR4; labaki panakumi Saja zina ir sabiedriska radio muzikas kanaliem. Abi sabiedriskas
televizijas kanali, 1pasi LTV1, ka ar1 LR1 un LR2 ir sekmigaki uzrunajot lauku iedzivotajus neka
pilsétniekus. Atskirtba no LTV un LR, kas sastopas ar grutibam uzrunat jaunieSus un
pilsétniekus, LSM sekmigi sasniedz $is auditorijas. Tomér tapat ka LTV un LR arl LSM ar
grutibam sasniedz mazakumtautibas. lznémums ir tikai LSM krievu valodas versija, kas ir
mérkéta tiesi $ai auditorijai.?

Sagaidams, ka ar1 nakamajos gados turpinas augt sabiedrisko mediju sasniegtas auditorijas
apjoms digitalaja vidé, kameér linearaja apraidé tas turpinas stagnét - saglabasies esosaja
[fTment vai piedzivos lejupslidi. Tas nozimé, ka sabiedriskajiem medijiem vairak jaiegulda
resursi digitala satura attistiba. Sis investicijas |aus ari sekmigak uzrunat divas sabiedribas
grupas - jaunieSus un pilsétniekus, kuras ar grutibam sabiedriskajiem medijiem izdodas
sasniegt linearaja apraide.

3.2.Sabiedriskaja pasutijuma noteikto kritériju uzskaites parskatu dati

LTV satura dominé sports, zinu un current affairs raidijumi; paréjie Zanri satura parstaveti
mazak. LR satura savukart izteikti dominé mazika — mazikas Tpatsvars gan ir mazaks sabiedriska
radio runas kanalos, TpasSi LR1. Ari sabiedriska radio satura lielu dalu veido zinu un current
affairs raidijumi. Abos medijos gan maz ir parstavéta pétnieciska Zurnalistika. AtSkiriba no
sabiedriskas televizijas, kur izklaides ir maz, lielu daJu sabiedriska radio saturu veido
izklaidéjoSie raidijumi. LR atskiriba no LTV savukart maz ir sporta satura. LR vairak ir vértibu
orientéjosie, kultlras un makslas raidijumi, bet mazak - izglitojoSo un zinatnes raidijumu. LTV
maz ir gan vieni, gan otri.

2 Nav pieejami kvalitativi sekundarie dati par socidldemografisko profilu sabiedrisko mediju
auditorijam socialajos medijos un podkastu straumeésanas platformas.
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Pétnieciska Zurnalistika, izglitojoSie un zinatnes raidijumi, un LTV gadijuma ari kultdras
raidijumi, ka art popularais saturs - izklaide LTV gadijuma un sports LR gadijuma - ir tie Zanri,
kuru Tpatsvaru sabiedriska radio un televizijas piedavajuma ieteicams palielinat.

Tabula 4. DaZadu Zanru raidijumu ipatsvars LTV saturd 2022.gada (% no kopéja stundu skaita)
Atkartojumi 46,2
lepirktas filmas, ekranizéjumi, raidijjumi |19,1

Sports 9
Zinas 7
Informativi analttiskie, sabiedriski
politiskie raidijumi 5,7
Pasreklama 5,6
Vertibu orientéjosie, kultdras raidijumi |2
IzglitojoSie un zinatnes raidijumi 1,7
IzklaidejoSie raidijumi 1,4
Bérnu, pusaudZu un jauniesu raidijumi |0,8
Pétnieciskie raidijumi 0,7
Mauzika 0,5
Socialie un citi pazinojumi 0,2
Kultdras pazinojumi 0,02
Dati: LTV

Tabula 5. DaZadu Zanru raidijumu ipatsvars LR saturd 2022.gada (% no kopéja stundu skaita)

Miuzika 38,7
Izklaidejosie raidijumi 14,9
Vertibu orientéjosie, kultdras raidijumi 11,4
Informativi analitiskie, sabiedriski politiskie raidijumi (11,2
Zinas 9,9
IzglitojoSie un zinatnes raidijumi 6,1
Bérnu, pusaudZu un jauniesu raidijumi 51
Pasreklama 0,9
Sports 0,8
Saeimas plenarsédes (LR6) 0,5
Socialie un citi pazinojumi 0,3
Pétnieciskie raidijumi 0,1
Kultdras pazinojumi 0,1
Dati: LR

Lielako dalJu LSM satura, 1pasi LSM krievu valodas un anglu valodas versija, veido zinu saturs;
paréjas tematiskajas rubrikas tadas ka "Kulttra" un "Sports" materialu skaits ir batiski mazaks.
leteicams tematiski daudzveidot LSM piedavajumu, palielinot arpus "Zinu" sadalas esosa
satura ipatsvaru.
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Tabula 6. DaZadu rubriku ipatsvars LSM latvieSu valodas versijas satura 2022.gada (% no
kopéja rakstu skaita)

Zinas 53,80
Dzive & Stils 15,30
Kultara 13,90
Sports 11,70
Laika zinas 2,80
Kas notiek
Latvija? 1,20
Arpus étera 1,20
Dati: LSM

Tabula 7. Dazadu rubriku ipatsvars RusLSM satura 2022.gada (% no kopéja rakstu skaita)

HosocTtu 78,60

KynbTypa 9,20

Moroaa 4,70

3a a¢pupom | 3,30

Cnopt 2,70

fKTmmaj:-le 1,60
Dati: LSM

Tabula 8. DaZadu rubriku ipatsvars EngLSM saturd 2022.gadd (% no kopéja rakstu skaita)

Society 41,30
Economy 25,20
Politics 12,70
Culture 11,60

Weather 4,60

Features 4,60
Dati: LSM

3.3. Dati par uzlabojumiem sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz auditorijas stdzibam

Individualu vai kolektivu parrunu un izglitojoSu seminaru, lekciju organizésana ir prakse, ka
ierasti sabiedriskie mediji reagé uz auditorijas stdzibam, kuras par pamatotam atzinusas
sabiedrisko mediju darbu (pas)reguléjosas institlcijas. Tas izriet no informacijas, ko sniegusi
LTV galvena redaktore Sigita Roke un LR galvena redaktore Anita Brauna (skat. pielikumus nr.
3. & 4). Sadu stdzibu izvértéjuma perioda kopa bijusas 19. No tam 12 bijusas par LTV, piecas
par LR un divas par LSM.3 Reagéjot uz auditorijas stdzibam, LR ir ari rikojis satura, par ko
sanemtas sudzibas, izvertésanu, savukart LTV, kura ietilpst ari LSM redakcija, ir ari veikusi

3 Tas ieklauj ari tadas stdzibas, kuras, lai gan atzitas par nepamatotam, vienlaikus ir kalpojuas par pamatu, lai
sabiedrisko mediju darbu (pas)reguléjosas institiicijas sniegtu rekomendacijas sabiedrisko mediju darba
uzlabosanai.
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izmainas kvalitates vadibas sistéma, ieviesusi parmainas darba organizacija un profesionalajas
praksés, ka ari par profesionalas etikas jautajumiem komunicéjusi ar auditoriju. Turpmakajos
pétijlumos nepiecieSams vértét, ciktal Sis aktivitates ir uzlabojusSas sabiedrisko mediju
sniegumu.
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4. Secinajumi un rekomendacijas

Sasniedzamiba

- Nemot vera, ka digitalaja vide atskiriba no linearas apraides vérojama izaugsme
sasniegtas auditorijas apjoma, ieteicams aktivak investét digitala satura attistiba

- Tas art lautu labak uzrunat auditorijas grupas, kuras ar gratibam sasniedz
sabiedriskie mediji linearaja apraidé — jaunieSus un pilsétniekus

- NodrosSinat auditorijas segmentaciju, skaidri defin€jot dazada satura mérkauditoriju,
atsakoties no pasreiz dominéjosas “visiem par visu” pieejas

- Veidot saturu vidusslanim, kas ir pilsoniski un ekonomiski aktivs, zinatkars un ar
augstu pratibas [lmeni — tai skaita uznémeéjiem un ar pasiniciativu bagatiem Latvijas
iedzivotajiem

Sabiedriba

- Nodrosinat sabiedrisko mediju satura atbilstosu Tpatsvaru politiskas pozicijas un
opozicijas balsim un dazadam sabiedribas grupam

- Nodrosinat mazakumtautibu pastavigu, aktivu lomu sabiedrisko mediju organizétajas
diskusijas arpus specifiski Sim grupam meérkétajam sabiedrisko mediju platformam
LR4 un LSM krievu valodas versijas

- Palielinat NVO balsu parstavniecibu sabiedrisko mediju satura

- Veicinat diskusiju un sarunasanas kultdru, izvairoties no konfliktu Zurnalistikas, kas
izcel pretéju viedoklu esamibu, nevis meklé kopsaucéjus un iespéjamos risinajumus

- Mazinat sporadisku un agresivu iedzivotaju viedoklu reprezentaciju satura, ta vieta
auditoriju iesaistot jeégpilni un konstruktivi

Demokratija

- Zinu un current affairs satura mazinat reportéjosa, aprakstosa stila Zurnalistikas un
viedokJu Zurnalistiku, kad Zurnalisti vien savac viedoklus, bet neveic temata
izpéti, Tpatsvaru

- Attistit analttisko Zurnalistiku, kuras uzdevums ir skaidrot, kontekstualizét, interpretét
dazados zinu tematus, Tpasi ekonomika, un Sadi palidzet auditorijai izprast tos, radit
interesi par tiem

- Attistit Zurnalistu tematisko specializaciju. Stiprinat Zurnalistu kompetenci 1pasi
ekonomikas jautajumu izpratng, ka ari datu analize, interpretacija

- Samazinat atkaribu no aréjas ekspertizes, ta vieta stiprinot pasu zurnalistu analitisko
kapacitati

- Parliecinaties par pieaicinata eksperta kompetences atbilstibu raidijuma tematam,
noradit precizu eksperta atribuciju, novérst tadu ekspertu iesaisti, kuriem ir
iespéjama interesu konflikta pazimes
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letekme

Kultlira

Samazinat atkaribu no valsts parvaldes, politiskas elites diktétas dienaskartibas
Definét originalu, proaktivu, konsekventu, ilgtermina, un dazadas sabiedrisko mediju
struktiras un platformas aptverosu dienaskartibu (redakcionalas prioritates, vertibas)
Vairak darboties konstruktivaja Zurnalistika, kas piedava risinajumus, sekmé
auditorijas ricibspéju, lidzdalibu, atbildibu

Paaugstinat uzticeésanos sabiedriskajiem medijiem, 1stenojot caurspidigu redakcionalo
politiku:

- Regulari informéjot un atgadinot pie publikacijam par redakcionalo izvélu un
ikdienas Zurnalistikas praksu principiem un vadlinijam, tai skaita konkrétu
tematu atspogulosana, ka ar1 par faktu parbaudes un klidu laboSanas
proceddram

- Informéjot par ilgtermina darbibam, kas vérstas uz kladu risku mazinasanu, uz
kuram ir noradijusas sabiedrisko mediju darbu (pas)reguléjosas institlcijas
savos atzinumos

Kultlras satura samazinat atkartbu no kultlras organizaciju marketinga aktivitatem
un attistit analttisko Zurnalistiku, mazinot afiSveidiga un komplimentara satura
veidoSanu

Aktivak darboties kritikas Zanra, izmantot autorzurnalistikas pieeju, diskusijas
formatu

Nodalit izklaidi no kultdras, jo lidzSinejie méginajumi sintezét Sos Zanrus nav bijusi
sekmigi

Stiprinat kultdras satura piedavajumu mazakumtautibu auditorijam

Radosums un zinasanas

Piedavat vairak tadu saturu, kas nodrosina zinasanas par dazadam dzives jomam,
tostarp palielinat izglitojoSo un zinatnes raidijumu Tpatsvaru LTV un LR piedavajuma
Informacijas skaidrosana atteikties no “no augsas uz leju” modela un stereotipiska
“vienkarsa cilveka” téla. Ta vieta veidot cienpilnu un jégpilnu sarunu ar dazadajam
sabiedrisko mediju mérkgrupam atbilstosi to zinasanu un pratibas [iTmenim

Kritiski izvertét starpvalstu salidzinajumu atbilstibu problému analizei un tas
pienesumu konstruktivu risinajumu identificésana

Attistit jaunus un daudzveidigus raidijjumu formatus, ieguldot ltdzeklus formatu un
satura izpétes un attistibas darbnicas un pilotraidijumu veidosana

Metodologija

Proaktivi uzkrat visaptverosa sabiedriska labuma izveértéjuma vajadzibam
nepiecieSamos datus par sabiedrisko mediju sniegumu socialajos medijos un
podkastu straumeésanas platformas
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Pilnveidot satura uzskaites sistemas metodologiju

Veikt izvertéjumu par to, vai sabiedrisko mediju aktivitates, kas istenotas reagéejot uz
auditorijas sudzibam, ir uzlabojusas sabiedrisko mediju snieguma kvalitati

Turpinat regulari ievakt reprezentativus iedzivotaju aptauju datus par sabiedrisko
mediju sabiedrisko labumu

Visaptverosu sabiedrisko mediju izvertéjumu veikt katru gadu tematiski fokusétu,
pievérsoties vienam no tematiskajiem virzieniem (Sabiedriba & Demokratija; Kultdra;
Zinasanas & Radosums), par ko attiecigaja gada ariistenot ekspertu fokusgrupas,
satura pétijumus un izstradajot attiecigajam redakcijam rekomendacijas, tam nosakot
divu gadu ievieSanas terminu.
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Pielikumi
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1. Pétijuma metodologija

lkgadéjas sabiedriska labuma aptaujas

Ieprieks€jo periodu ikgad@jo sabiedriska labuma aptauju rezultati apkopos pedgjo tris aptauju
vilnu rezultatus. Tiks izverteti raditaji par visiem sabiedriska labuma indikatoriem, visas
sabiedriska labuma metodologija noraditajas socialdemografiskajas grupas.

Datu analizé uzmaniba tiks pievérsta katra indikatora dinamikai tris gadu garuma. Gadijuma,
ja atSkiribas starp vilniem ir statistiski nozimigas (p<0.05), tiks veikta padzilinata analize, lai
konstatetu, kura sabiedribas socialdemografiskaja grupa vai zanra mérkgrupas izmainas
potenciali ietekm&juSas indikatora vertibu. Savukart gadijuma, ja izmainas nav konstat€jamas
jeb kliuda ir 95% konfidences intervala robeZas, tiks veikta rezultatu fikséto efektu meta-
analize.

Ikgadg€jo sabiedriska labuma aptauju meta-analizes rezultati tiks izmantoti fokusgrupu
diskusijas, ekspertiem izveértgjot caurviju un sabiedriska labuma kategoriju indikatorus. Tapat
tie tiks analizéti nosléguma zinojuma kopsakariba un kontekstuali ar citiem indikativajiem
raditajiem par katru sabiedrisko mediju.
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Sekundarie dati

Auditorijas mérijumu dati

ST uzdevuma mérkis ir novértét sabiedrisko mediju sniegumu auditorijas sasniedzamiba un
iesaisté tr1s gadu perioda no 2020. [1dz 2022.gadam. Analizei tiks paklauti auditorijas statistikas
dati trijos segmentos: (1) par konvencionalo radio un televizijas apraidi un interneta portalu
LSM; (2) sabiedrisko mediju parstavniecibu socialajos medijos un (3) podkastiem.

Analizes satvars veidots maksimali vienkarSs, parskatams un neparsatinats ar lielu datu
apjomu, lai identific€tu tris galvenos indikatorus, ka art lielaku skaitu papildu indikatorus, par
sasniedzamibu un iesaisti (skat. talakas sadalas “Sasniedzamiba” un “Iesaiste”), ja dati ir
pieejami un to ieguve neprasa nesamérigus cilvékresursus. Izvéle dota par labu regularajiem
auditorijas mérjjumu datiem, jo tas lauj noveértét auditorijas sasniedzamibas un iesaistes
raditaju dinamiku ilgaka laika perioda. Radio un televizijas gadijuma tie ir pé€tjumu
kompanijas Kantar dati, bet interneta gadijuma tie ir petijumu kompanijas Gemius (diasporas
auditorijas gadijuma Google Analytics) dati. Socialo mediju un podkastu gadijuma tiks
izmantoti So platformu piedavatie dati.

Ciktal tas ir iesp&jams, izveleti 1idzigi auditorijas sasniedzamibas un iesaistes raditaji visas
satura izplatiSanas un lietoSanas vides. Tomér tos nav iesp&jams tiesi salidzinat, jo tie iegti,
izmantojot atSkirigu metodologiju. Turklat ne visi socialie mediji un podkastu straumésanas
platformas piedava visus miis interes€josos auditorijas sasniedzamibas un iesaistes raditajus.
Tapat, ja pasi sabiedriskie mediji tos nav proaktivi ievaku$i un uzglabajusi, atseviSkos
gadijumos socialo mediju un podkastu straum&Sanas platformu auditorijas statistikas dati
retrospektivi vairs nav pieejami.* Tade| arT nav iesp&jams sniegt konsolidétu novertejumu par
sabiedrisko mediju sniegumu visas satura izplatiSanas un lietoSanas vides, bet gan par katru
sabiedrisko mediju atseviski.

Auditorijas uzvediba tiks analiz€ta socialdemografiskajos Skérsgriezumos, kas definéti
Latvijas sabiedrisko mediju sabiedriska labuma izvértéSsanas metodologija: viriesi/sievietes;
jauniesi (TV un LSM: 15-24 gadi, radio: 16-24 gadi), mazakumtautibas (radio, TV: cita tautiba,
LSM: cita gimenes valoda); pilsétas dzivojosie/lauku iedzivotaji un diaspora (tikai LSM
gadijuma). Socialo mediju un podkastu straumé&Sanas platformu nodroSinatie dati par to
lietotaju socialdemografisko profilu ir nepilnigi vai nav pieejami vispar, tadel tur sads
socialdemografiskais griezums nav iesp&jams. Papildus metodologija noteiktajam — nemot véra
radio un televizijas lietoSanas paradumu ipatnibas — noskirsim radio un televizijas lietoSanu
“prime-time” laika®, darbdienas, brivdienas un svétku dienas.®

Vel viens izaicinajums datu analiz€ ir katra sabiedrisko mediju satura izplatiSanas kanalu
daudzveidiba — katram no tiem ir vairaki kanali/portali, kur auditorijas var parklaties ne vien
socialajos medijos, bet arT konvencionalajos kanalos (katra sabiedriska medija kanalu, socialo
mediju un podkastu nosaukumus skat. Pielikuma nr. 1). ST iemesla d&] radio un televizijas

4 &7 iemesla dél, ja $o metodologisko satvaru planots izmantot ari visaptvero$aja sabiedriskd pasiitfjuma
izvertejuma ari nakotné, ieteicams jau tagad veikt priekSdarbus, lai nodros§inatu savlaicigu datu ievak$anu un
uzglabasanu.

5 TV gadijuma: 18.00-23.00, bet radio gadijuma: (tikai darbdienas) 6.00-9.00, 12.00-14.00 un 16.00-19.00.

b 1.janvaris — Jaungada diena; Liela Piektdiena; Pirmas Lieldienas; Otras Lieldienas; 1.maijs — Darba svétki,
Latvijas Republikas Satversmes sapulces sasaukSanas diena; 4.maijs — Latvijas Republikas Neatkaribas
atjaunoSanas diena; 23.jlinijs — Ligo diena; 24.jinijs — Janu diena; 18.novembris — Latvijas Republikas
proklamésanas diena; 24.decembris — Ziemassvetku vakars; 25.decembris — Pirmie Ziemassvetki; 26.decembris
— Otrie Ziemassvetki; 31.decembris — Vecgada diena.
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gadijuma tiks apkopoti dati par katru Latvijas Radio kanalu atseviski un abiem Latvijas
Televizijas kanaliem atseviSki. Lidziga pieeja izvéléta arm1 multimediju platformas LSM
gadijuma: analiz€sim katru LSM sadalu — LSM, RusLSM, Engl.SM, LTVLSM, LRLSM,
RePlayLSM, BérnistabaLSM un VisiemLTV — atseviski. Tas pats princips tiks izmantots ar1
sabiedrisko mediju socialo mediju kontu un podkastu gadijuma: apkoposim datus par katru
kontu (podkastu) visos socialajos medijos (podkastu strauméSanas platformas) kopa.
Paredzama gan auditorijas parklaSanas starp dazadajiem socialajiem medijiem (podkastu
straumé&Sanas platformam), un §is ierobezojums janem vera vélak datu interpretacija.
Sasniedzamiba

Sasniedzamibas raditaji raksturo to, cik daudz iedzivotaju ir lietojusi sabiedrisko mediju saturu.
Galvenie indikatori ir sasniegta auditorija tiikstoSos un procentuali pret visiem Latvijas
iedzivotajiem vid&ji nedéla, ka ar1 sekojumu skaits uz 1. janvari (skat. Grafiku nr. 1).

Grafiks nr. 1. Sasniedzamibas indikatoru aprékina slidshema

Pamatkanalu auditorija Socialo mediju auditorija Podkastu auditorija
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Galveno un papildu indikatorus aprékini katram sabiedriskajam medijam notiek tris solos.
Pirmais, tiek identificeti katra sabiedriska medija pamatkanalu, socialo mediju un podkastu
kontu nosaukumi, par kuriem var iegiit nepiecieSamos datus. Otrais katram nosaukumam tiek
noskaidroti tris raditaji: (1) sasniegta auditorija procentos; (2) sasniegta auditorija tiikstoSos;
(3) sekojumu skaits tiikstoSos. Pamatkanaliem tie tiek noskaidroti par katru nosaukumu
atseviski, savukart socialo mediju un podkastu auditorijai — par katru nosaukumu atseviski
visas platformas kopa. TreSais, tiek identificéti galvenie indikatori laika perioda no 2020. lidz
2022. gadam: vai nu vidgji ned€la katra gada (par sasniegto auditoriju procentuali un tikstoSos)
vai uz katra gada 1. janvari (par sekojumu skaitu). Datu analiz€ tiek veértéta So galveno
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indikatoru izmainu dinamika, lai konstateétu sabiedrisko mediju sasniedzamibu p&dg€jos tris
gados.

Papildus, galvenie indikatori tiks aplikoti sabiedriska labuma metodologija noraditajam
socialdemografiskajam grupam. Tapat tiks aprékinati papildu indikatori par dazadiem laika
intervaliem (prime time, darbdienas, vidgji diena u.c.), ja tos iesp&jams izgiit no pieejamajiem
datiem. Pielikuma nr. 2. iesp&jams iepazities ar katra sabiedriska medija pamatkanalu sarakstu,
datu avotu katram no merjjumiem, ka arT pieejamam socialdemografiskajam grupam u.c.
informaciju.

lesaiste

lesaistes raditaji raksturo to, cik daudz laika iedzivotaji pavadijusi lietojot sabiedriskos
medijus. [znémums ir socialie mediji, kur iesaistes raditajs raksturo to, cik daudz ir tadu socialo
mediju lietotaju, kas mijiedarbojusies ar saturu, kas pieejams sabiedrisko mediju socialo
mediju kontos. Galvenais indikators ir vidgji diena pavaditais laiks vai iesaistita auditorija
tikstoSos un procentuali pret sasniegto auditoriju (skat. Grafiku nr. 2).

Grafiks nr. 2. lesaistes indikatoru aprékina slidshema
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Lidzigi ka sasniedzamibai, arT iesaistes gadijuma galveno un papildu inidkatorus aprékina tris
solos. Pirmais, tiek identificéti katra sabiedriska medija pamatkanalu, socialo mediju un
podkastu kontu nosaukumu, par kuriem var iegiit nepiecieSamos datus. Otrais, katram
nosaukumam tiek identificéti tris raditaji: (1) vid&jais pavaditais laiks miniités; (2) iesaistita
auditorija tukstoSos; (3) iesaistita auditorija procentos attieciba pret sasniegto auditoriju.
Tresais, tick identific€ts galvenais indikators — visiem trim raditajiem vidgji diena. Datu analizg
tiks vértéta So raditaju dinamika laika perioda no 2020. lidz 2022. gadam.
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Papildus, galvenie indikatori tiks aplikoti sabiedriska labuma metodologija noraditajam
socialdemografiskajam grupam. Tapat tiks aprékinati papildu indikatori par dazadiem laika
intervaliem (prime time, darbdienas, vidgji diena u.c.), ja tos iesp&jams izgiit no pieejamajiem
datiem. Pielikuma nr. 3. iesp&jams iepazities ar katra sabiedriska medija pamatkanalu sarakstu,
datu avotu katram no meérjjumiem, ka arT pieejamam socialdemografiskajam grupam u.c.
informaciju.

Dati par uzlabojumiem sabiedrisko mediju darba, readéjot uz auditorijas sidzibam

Vispirms apkoposim spéka stajuSos lémumus, kurus pienémusas sabiedrisko mediju darbu
(pa$)regulgjosas institlicijas - Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu padome, Sabiedrisko
elektronisko plassazinas lidzeklu padome, Sabiedrisko mediju ombuds, Latvijas Televizijas
Etikas komisija, Latvijas Radio Etikas padome, Latvijas Mediju &tikas padome un Latvijas
Zurnalistu asociacijas Etikas komisija, reaggjot uz auditorijas (privatpersonu un organizaciju)
stidzibam par sabiedrisko mediju darbu, kuras sapemtas 2020., 2021. un 2022.gada.
Informaciju no augstak mingtajam institiicijam pieprasa Sabiedrisko elektronisko plassazinas
lidzeklu padome.

Studzibas, kas attiecas uz vienu gadijumu, tiks apvienotas viena lietd. Katru gadijumu
aprakstisim, konspektivi fiksgjot (a) stidzibas butibu un (b) iesaistito institticiju Iémumu, t.sk.
rekomendacijas, ja tadas ir sniegtas. Péc tam ltgsim Latvijas Televizijas un Latvijas Radio
galvenas redaktores rakstiska veida sniegt Tsu atskaiti par to, kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko
mediju darba, reagg€jot uz lieta pienemtajiem l€émumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas.

Sabiedriskaja pasatijuma noteikto kritériju uzskaites parskatu dati

Vispirms tiks apkopota informaciju par Latvijas Televizijas, Latvijas Radio un platformas LSM
satura (LSM gadijuma — tikai originalsatura) 2021. un 2022.gadu parstavétajam tematikam un
zanriem, izteiktiem stundas vai satura vienibas, ko mediji apkopojusi integréta satura uzskaites
sistéma (dati par 2020.gadu nav pieejami, jo taja laika vél nedarbojas integréta satura uzskaites
sisttma). Talak planots veikt So datu analizi ar mérki novértet sabiedrisko mediju satura
zanrisko un tematisko daudzveidibu, ta dinamiku Saja laika perioda.

Atskirigas metodologijas dél LSM gadijuma gan iesp&jams veikt portala satura daudzveidibu
drizak rubriku, nevis Zanru un tematiku Itmeni. Vélak datu interpretacija tapat janem veéra, ka
Latvijas Televizija uzskaita visas viena materiala ieklautas tematikas, savukart Latvijas Radio
nosaka tikai materiala pamata tematiku.

Dati par saturu tiks analizéti par katru Latvijas Radio kanalu atseviski un visiem kanaliem kopa.
Latvijas Televizijas gadijuma — par abiem kanaliem kopa. LSM gadijuma vispirms par $adam
LSM sadalam atseviski — LSM latvieSu valoda, RusLSM un Engl.SM, bet p&c tam par tam
visam kopa. Sadi nemta véra katra medija atskiriga pieeja programmas uzbiivé: Latvijas Radio
ta ir kanalos bazeta, Latvijas Televizija — redakcijas, kas veido saturu abiem televizijas
kanaliem. Savukart LSM gadijuma tas ir valodas noskirums — platformas versijas latviesu,
krievu un anglu valoda, kas nosaka satura veidoSanas organizaciju. Kopg€js novertéjums par
Latvijas Televiziju, Latvijas Radio un platformu LSM nav iesp&jams, jo katrs medijs izmanto
atskirigu satura uzskaites metodologiju.
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Nozaru ekspertu fokusa grupas

Sabiedriska labuma visaptverosa izveértéjuma veikSanai sabiedrisko mediju sabiedriska labuma
kategorijas novérté dazadu nozaru eksperti. Kopuma paredz€ts organizét devinas fokusa grupu
diskusijas: katram medijam - “Latvijas Televizija”, “Latvijas Radio” un multimediju platformai
LSM — par katru sabiedriska labuma kategoriju grupu: (1) Sabiedriba un Demokratija, (2)
Kultira, (3) Zinasanas un RadoSums). Katra fokusgrupa sastav no ne mazak ka pieciem
dalibniekiem-ekspertiem.

Fokusgrupas norises kartiba visos gadijumos ir lidziga. Visupirms tiek izvertéta sabiedriska
labuma kategorija “Sadarbiba” un caurviju raditajus — Sasniedzamiba, Kvalitate, Ietekme,
leguldito lidzeklu atdeve. Pécak tiek izverteti specifiski attiecigajai fokusgrupai atlasiti divi
raidijumi (Latvijas Radio un Latvijas Televizijas gadijuma’) vai rubrikas (multimediju
platformas LSM gadijuma) ka piemeri (case studies), caur kuriem tiek izvertéta sabiedriska
labuma kvalitate attiecigaja sabiedriska labuma kategorija.

Fokusgrupu sastavs tiks veidots péc iesp€jas daudzveidigaks, pieverSot uzmanibu gan vecuma,
dzimumu, regiona un tautibas parstavibai. Potencialo dalibnieku atlases kritériji ir noraditi talak
pie attiecigas sabiedriska labuma kategorijas, par kuru tiek organizétas fokusgrupas, savukart
iesp&jamo dalibnieku saraksts ir noradits pielikumos nr. 5.-7.

Sabiedriba & Demokratija

Veértésanai pieaicinami ir eksperti, kuri parstav sociologiju, antropologiju, filozofiju, politikas
zinatni, komunikacijas jomu u.c. kategorijai atbilstosas jomas.

Ekspertu atlases Kkritériji (ekspertam/ekspertei jaatbilst vismaz vienam krit€rijam):
Zinatniskas publikacijas par mediju darbibu, komunikaciju (t.sk. politisko), sabiedribas
saliedétibu; magistra grads sociologija, antropologija, komunikacijas studijas, filozofija vai
politikas zinatng; ilgstoSa pieredze mediju darbiba; daliba nevalstiska sektora organizacija
pilsoniskas sabiedribas joma.

IzslegSanas Kkriteriji: Pedeja gada laika ir veidots saturs sabiedriskajiem medijiem, par ko
sanemta atlidziba un/vai regulari tiek veidots saturs komercmedijiem.

Potencialo dalibnieku saraksts atrodams Pielikuma nr. 5.

Diskusijas vadlinijas

Eksperti atzist, ka sabiedriskie mediji sasniedz kategorijas “Demokratija” defingto merki —
nodroS§ina sabiedribu ar vispusigu un uzticamu aktualo informaciju, zinu, informativi analitisko
un pétniecisko saturu, kalpo par platformu diskusijam par sabiedribai aktualam un nozimigam
témam un veicina iedzivotaju politisko atbildigumu un pilsonisko iesaisti.

1) Eksperti atzist, ka zinu, informativi analitiskie un pé@tnieciskie raidijjumi ir
daudzpusigi, redakcionali kvalitativi un neitrali, un jaunumi tiek atspoguloti
operativi.

a) Ka jis vertetu [sabiedriska medija] zinu, informativi analitisko un pé&tniecisko
raidijumu piedavajuma klastu dienas/nedélas ietvaros?

b) Ka jis vertejat §1 piedavajuma redakcionalo neitralitati?

c) Kajus vertgjat [sabiedriskais medijs] operativitati?

2) Eksperti atzist, ka sabiedriskie mediji atbilsto§a kvalitaté analizé un péta
sabiedriskos procesus Latvija un ataino Latvijas iedzivotaju viedoklu, vértibu un

" Latvijas Televizijas un Latvijas Radio attiecigo tematiku galvenie raidijumi, par kuriem paredzéts padzilinati
diskutet fokusgrupas, noraditi Pielikuma nr. 4.
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dzivesstilu dazadibu.
(1) Zinu dienesta vert&jums (izvértets tiek viens attiecigd zanra raidijums/rubrika)
(2) Petnieciska satura kvalitate (izvértets tiek tikai viens attiecigd Zanra
raidijums/rubrika)
(3) Analitiska satura kvalitate (izvertéts tiek tikai viens attiecigd Zanra
raidijums/rubrika)

Par katru no mingtajiem raidijumiem tiek apskatiti $adi jautajumi:
a) Kadas ir galvenas 1paSibas, kuras jums nak prata, raksturojot [sabiedriskais medijs]
[raidTjuma nosaukums] kvalitati?
b) Kadas ir stipras/vajas puses saistiba ar [sabiedriskais medijs] [raidijuma
nosaukums] kvalitati ?
¢) Sadi ir sabiedriska labuma aptauju rezultati par $o raidijumu kvalitati. Ka jas tos
koment&tu?

3) Eksperti atzist, ka sabiedriskie mediji veicina sabiedriba medijpratibu, taja skaita
kritisko domasanu.
a) Sads ir sabiedribas vertgjums par [sabiedriskais medijs] sp&ju veicinat medijpratibu un
kritisko domasanu. Ka jiis tos koment&tu?

4) Eksperti atzist, ka sabiedriskie mediji sasniedz kategorijas “Sabiedriba” definéto
meérki — ataino sabiedribu un dazadas tas grupas, palidz izprast kopigo un veido
pamatu sabiedribas attistibai un labklajibai.

a) [Satura veidotdjs] savam saturam atbilstoSa apméra iesaista iedzivotajus
(1) Kuras sabiedribas grupas ir par maz/par daudz parstavétas [sabiedriskais
medijs] satura?
(2) Sabiedriska labuma aptauja ir $adi rezultati par viedoklu parstavibu. Ka jus
koment&tu Sos rezultatus?
b) [Satura veidotajs] iesaistitas iedzivotaju grupas pietiekami ataino sabiedribas
dazadibu.
(1) Kurus raidijumus jus izceltu, kur daudzveidiba (ne)tiek nodrosinata?

5) Sasniedzamiba & Sadarbiba: Istenot stratégisku sadarbibu ar nevalstiska, publiska
un privata sektora organizacijam, lai raditu saturu un pakalpojumus, kas
iedzivotajiem ir vajadzigi

(1) Kuras sabiedribas grupas, jusuprat, [sabiedriskais medijs] nesasniedz un kadi
ir iemesli?

(2) Ka jus vertetu [sabiedriskais medijs] sadarbibu ar nevalstiska, publiska un
privata sektora organizacijam?

(3) Vai ekspertu klasts, kas tiek aicinats izteikties par jisu nozari, ir daudzveidigs?

6) Ietekme: UzticéSanas un nepiecieSamiba
(1) Seit ir aptauju rezultati par sabiedribas uzticgSanos [sabiedriskais medijs] Ka
jis to vertejat un kadi jusuprat ir iemesli $adam limenim?
(2) Arkadu saturu [sabiedriskais medijs] pilda sabiedrisko labumu, kuru nevarétu
1stenot komercmediji?

7) Ieguldito Iidzeklu atdeve

(1) Nemot véra [sabiedriskais medijs] finans€jumu, ka jiis vertjat ta satura
kvalitati?
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Kultdra
Vertesanai pieaicinami ir kultiras un makslas, ka ar1 valodas eksperti.
Ekspertu atlases Kkriteriji (ekspertam/ekspertei jaatbilst vismaz vienam krit€rijam):
Zinatniskas publikacijas par kultiiras komunikaciju; magistra grads valodnieciba, sociologija,
antropologija, komunikacijas studijas, filozofija vai kulturas studijas; ilgstosa pieredze mediju
darbiba; daliba nevalstiska sektora organizacija kultiras joma; daliba makslas nozaru
profesionalajas Ziirijas vai balvu nominacija.
IzslégSanas Kriteriji: Pedeja gada laika ir veidots saturs sabiedriskajiem medijiem, par ko
sanemta atlidziba un/vai regulari tiek veidots saturs komercmedijiem.
Potencialo dalibnieku saraksts atrodams Pielikuma nr. 6.
Diskusijas vadlinijas
1) Eksperti atzist, ka sabiedriskie mediji sasniedz kategorijas “Kultara” definéto merki
— saglaba, veido un attista Latvijas kultartelpu, stiprina Latvijas nacionalo
identitati, sekmeé kultiiras jaunradi un apzina kultiiras mantojumu.
a) FEksperti verte sabiedrisko mediju pasu veidoto un iepirkto kultiras saturu,
piedavatas tiesraides.
(1) Ka jus vertgjat [sabiedriskais medijs] [pasu veidota kultiras raidijuma
nosaukums] saturu?
(2) Ka jus vertgjat [sabiedriskais medijs] [iepirkta kultiiras raidijuma nosaukums]
saturu?
(3) Ka jus vertejat [sabiedriskais medijs] [nosaukums] tiesraidi?
(4) Sads ir sabiedribas vértejums par kultiiras raidijumu kvalitati [sabiedriskais
medijs]. Ka jis tos komentetu?

b) Eksperti novérte sabiedriskaja medija lietotas latviesu valodas kvalitati.
(1) Ka jis vertgjat [sabiedriskais medijs] [raidfjuma/tieSraides nosaukums]
valodas kvalitati?
(2) Vai jums nak prata kads cits raidijums/tieSraide, kuru jis varétu izcelt ka (ne)
labus piem@rus attieciba par latviesu valodas kvalitati?

C) Eksperti atzist, ka sabiedriskie mediji ataino un analizé pasaules, taja skaita
Eiropas, daudzveidigo kultiirtelpu un veicina par to izpratni Latvija.
(1) Ka [sabiedriskais medijs] kultiiras satura piedavajums atSkiras no citiem
medijiem?
(2) Kads kultiiras saturs [sabiedriskais medijs] pietriikst?

2) Sasniedzamiba & Sadarbiba: Istenot stratégisku sadarbibu ar nevalstiska, publiska
un privata sektora organizacijam, lai raditu saturu un pakalpojumus, kas
iedzivotajiem ir vajadzigi

(2) Kuras sabiedribas grupas, jusuprat, [sabiedriskais medijs] nesasniedz ar
kulttiras saturu un kadi ir iemesli?

(3) Ka jus vertetu [sabiedriskais medijs] sadarbibu ar nevalstiska, publiska un
privata sektora kultiiras organizacijam?

3) Ieguldito Iidzeklu atdeve
(4) Nemot véra [sabiedriskais medijs] finans&jumu, ka js vértgjat ta kultiiras
satura kvalitati?
4) Ietekme: UzticéSanas un nepiecieSamiba
(5) Seit ir aptauju rezultati par sabiedribas uzticg$anos [sabiedriskais medijs] Ka
JjUs to vertejat un kadi jusuprat ir iemesli $adam Itmenim?
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(6) Ar kadu saturu [sabiedriskais medijs] pilda sabiedrisko labumu kultiiras joma,
kuru nevar€tu istenot komercmediji? Vai ir kada kulturas nozare, kur ir $ads
iztrikums, bet [sabiedriskais medijs] to neveic?

Zinasanas & Radosums
Veértésanai pieaicinami ir zinatnes, izglitibas, tehnologiju, radoso industriju, vides, tiesibu,
finanSu, uzneémejdarbibas, veselibas u.c. kategorijai atbilstoSu jomu eksperti.

Ekspertu atlases Kkritériji (ckspertam/ekspertei jaatbilst vismaz vienam Kkrit€rijam):
Zinatniskas publikacijas par augstak min€tajam jomam; magistra grads min&tajas nozargs;
ilgstoSa pieredze mediju darbiba attiecigaja tematika; daliba nevalstiska sektora organizacija
minétajas nozar€s joma.

IzslegSanas Kkriteriji: Ped¢ja gada laika ir veidots saturs sabiedriskajiem medijiem, par ko
sanemta atlidziba un/vai regulari tiek veidots saturs komercmedijiem.

Potencialo dalibnieku saraksts atrodams Pielikuma nr. 7.

Diskusijas vadlinijas

Eksperti atzist, ka sabiedriskic mediji sasniedz kategorijas “ZinaSanas” definéto mérki — vairo
zinasanas sabiedriba un tadgjadi uzlabo iedzivotaju dzives kvalitati.

1) Eksperti verte, vai sabiedriskie mediji nodrosSina skaidrojoSu saturu, kas
a) veicina tiestbu pratibas un finansu pratibas jautajumu izpratni,
b) vairo zindasanas par vides un ekologijas jautajumiem,
C) uznémejdarbibu, tehnologijam, zinatni, miuzizglitibas lomu,
d) savstarpejo attiecibu veidosanu gimené un ar bérniem, fizisko un mentalo veselibu un
citam témam.
(1) Vai [sabiedriskaja medija] saturs par jisu nozari atspogulo jaunako
informaciju?
(2) Kada tematika [sabiedriskaja medija] par jisu nozari ir maz atspogulota?
(3) Kuros raidijumos [sabiedriskais medijs] pieverSas jlisu nozarei un ar to saistitai
tematikai?
(4) Vai ekspertu klasts, kas tiek aicinats izteikties par jiisu nozari, ir daudzveidigs?
(5) Ka jus vertgjat [sabiedriskais medijs] [raidijuma/rubrikas nosaukums]
kvalitati?

2) Eksperti atzist, ka sabiedriskie mediji attista iedzivotaju praktiskas prasmes, kas var
noderet ikdienas dzive.

(1) Vai jiis esat kadam ieteikusi par jlisu nozares aktualiem jautajumiem uzzinat
vairak, iepazistoties ar saturu [sabiedriskais medijs] publikacija?

(2) Sads ir sabiedribas vértgjums par to, cik liela méra [sabiedriskais medijs]
veicina praktisko iemanu attistibu dazadas jomas. Ka jis to koment&tu?

(3) Ka [sabiedriskais medijs] varétu vairak veicinat attistit iedzivotaju praktiskas
prasmes?

3) Sasniedzamiba & Sadarbiba: Istenot stratégisku sadarbibu ar nevalstiska, publiska
un privata sektora organizacijam, lai raditu saturu un pakalpojumus, kas
iedzivotajiem ir vajadzigi

(1) Kuras sabiedribas grupas, jisuprat, [sabiedriskais medijs] nesasniedz ar saturu
par jusu nozari un kadi ir iemesli?
(2) Ka jus vertetu [sabiedriskais medijs] sadarbibu ar nevalstiska, publiska un
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privata sektora organizacijam jiisu nozare?

5) leguldito Iidzeklu atdeve
(1) Nemot véra [sabiedriskais medijs] finans€jumu, ka jis veértejat ta satura
kvalitati par jisu nozari?

6) Ietekme: UzticeSanas un nepiecieSamiba
(1) Seit ir aptauju rezultati par sabiedribas uzticé$anos [sabiedriskais medijs] Ka
jis to vertejat un kadi jusuprat ir iemesli $adam [tmenim?
(2) Arkadu saturu [sabiedriskais medijs] pilda sabiedrisko labumu, kuru nevarétu
istenot komercmediji? Vai ir kada nozare, kur ir Sads iztrukums, bet
[sabiedriskais medijs] to neveic?
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PIELIKUMI
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Pielikums nr. 1.1. Sabiedrisko mediju kanalu/portalu un kontu nosaukumi
Sabiedrisko mediju pamatkanali

Latvijas Televizija

LTV1
LTv7

Latvijas Radio

Latvijas Radio 1
Latvijas Radio 2
Latvijas Radio 3
Latvijas Radio 4
Latvijas Radio 5

Multimediju platforma LSM

LSM

RusLSM
EngLSM
LTVLSM

LRLSM
RePlayLSM
BérnistabalSM
VisiemLTV
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Latvijas Televizijas socialo mediju konti

Zinas

Facebook Twitter Instagram | Youtube Tiktok Telegram

Latvijas TV X X X X X
LSM portals X X X X
LTV Supernova X X X X X
LTV Zinu dienests X X X X X
LTV PlusAudzis X X
LTV16plus X X X X
LTVSportaStudija X X X X
Province X X
RUS.LSM X X X X
LSM Beérnistaba X X X
100g kultdras X X X
LSM News X X
ltvdefacto X X
[tvpanorama X
REplay.lv X X
Aizliegtaispanemie «
ns
Gudrs, vel gudraks X X
ielasgarumalTV X
Latvijas
Sirdsdziesma X
LTV7kanals X
TeatrisZIP X
TomsBricisLTVLaika

X X
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Latvijas Radio socidlo mediju konti

Facebook | Twitter Instagram | Youtube | Tiktok Telegram
Latvijas Radio X X X X
Latvijas Radio 1 X X
Latvijas Radio 2 X
Latvijas Radio 3 X X
Latvijas Radio 4 X
Latvijas Radio 5 X X X
Latgales
Multimediju
Studija X X X
Pici breinumi X
Gimenes studija X
Dod pieci
Muzikala banka X
Krustpunkta

Latvijas Radio Zinas
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Latvijas Radio podkasti un podkastu straumésanas platformas

Spotify

Apple
Podcasts

Google
Podcasts

Yandex
Muzyka

Patriotu podkasts

X

X

Apburtais loks. Vardarbiba gimené

Vai tas ir normali?

Dokumentarijs

MiZiga majséde

X
X
X
X

X
X
X
X

Izmisuma zona

Puslopys

x

100 dedi Latvijai

x

Latgolys stunde (Latgales apraide)

Pici breinumi

Politikas podkasts

Cilvéks zinu virsrakstos

Dienas zinas

Ekonomikas podkasts

Raidnica

HosocTtu aHA

Rita intervija

Brivais mikrofons

Greizie rati

Ekonomikas podkasts

Si diena vésturé

X [ X [ X [ X [ X [ X [X [X [X[X[X[X [X [X [X [X [X [X [X [X [X

X [ X [ X [ X [ X [ X [ X [X [X [X[X[X

X | X | X | X [ X | X [|X|X|X|[X]|X|[|X

Zimolstasti.lv

Kepa uz sirds

Labu nakti - pasakas

Gudribas pilieni

Tokijas studija 2020

Aviznieku tauta

Brivibas bulvaris

Laikmeta krustpunkta

Gramatai pa pédam

Lasam un plapajam

Euranet Plus Zalais kurss

Sturu sturiem

Atvertie faili

Augstak par zemi

Burtu Burvis

Cienijamie lasttaji. Etides par literatdru

Diplomatiskas pusdienas

X [X [X |[X |[X [X [X [X [X [X [X [X [X [X [X [X [X

X [X [X [X |[X [X [X [X [X [X [X [X [X [X [X [X [X

X X X |X [X |X |X |X |X X X X |X |[X |X |X |X
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Divas puslodes

Eiro fokusa

x

Globalais latvietis. 21. gadsimts

Gimenes studija

Ka labak dzivot

Karantinas dienasgramata

Kolnasata

Krustpunkta

Kultaras Rondo

X | X | X |[X |X |X |X |X |X

X | X | X | X |X |X

X | X | X | X | X |[X

Latvijas pérles

Lieliskais piecinieks

Piespéle

Pievienota vertiba

Radio maza lasitava

Reiz radio...

Sis dienas acim

X | X [ X | X |X [X |X

X | X [ X [ X [xX [X

X | X | X | X [X [|X

Zeme 2050: llgtspéjiga nakotne

Zinamais nezinamaja

Digitalas Brokastis

Vietu lietas Latvija

Garazas sarunas

LatvieSiem pasaulé

No pamatiem lidz jumtam

Radio vilks daba

Ezisa sapni

Nakotnes pietura

Pasakas

Piejaras klimats

Snorbénini

Vai zini?

Meistars Knehts

Makslinieks pie mikrofona

Svétku lade

Gramatu stasti

Kapéc dizains?

Makslas vingrosana

UcTopuu Bo3BpaLLeHUA

UcTopmmn Ha maHKeTax

BeuepHAA cKaska

AHaToMUsA 3abnyKAEHUN

MoapobHocTH

MeaunumHCKan akagemua

X [X [ X [ X | X [ X [X | X |X|X|X|X|X|X|X|X|X|X|X|X|X|X|X|X]|X|X

X [ X [ X [ X | X [ X [ X | X | X |X[|X|X|X|X|X|X|X|X|X|X|X|X|X|X]|X|X

xX | X X | X | X | X [X | X |X|X|X X | X | X | X [X | X | X |X|X X | X | X | X x
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Mwu 3 YKpaiHu

AnekcaHap-ctygma

bes peuenTta

beceabl 0 asHom

B roctax Y KHUXKU

BHeKknaccHoe yteHune

BHewHun Bug,

[Oevicteyowme amua

X | X [ X [ X [ X [ X |[X[X

X | X | X [ X [ X [ X [|X [X

X | X | X | X | X [X|X|X

dnkaa HaTypa

Kak Bam Tam?

JlatranbcKkasa ctyaua

Megua-none

Mwup B npodunb

Hosoe namepeHune

Hoes KoByer

OTKpbITbIN BONPOC

MopTpeT BpemeHu

Mpupoga sewei

MpocTbiMmn cnoBamum

MNAaTaa AOPOXKKa

CoBpemeHHaa Oguccen

Cnopt cerogHsa

dopma BblparkeHUs

LLkona ana poautenem

X |IX |X |X

Ka ir bat

Profesiju skatloga

Radio rings

Piektais lTmenis

Jauni un bagati

Runajam par skriesanu ar Tomu Grévinu

Cita domnica

Piecas garsas

PIECI RITI

Pieci skatas

Ritdiena 1suma

Vietéja stacija

X [ X [ X [ X [ X [ X [X [X [X[X[X[X[X[X[X[X[X|[X[X|[X]|[X][X|[X]|[X]|X]|[X][X[X

X [ X [ X [ X [ X [ X [ X [X [X [X[X[X[X[X|[X[X|[X|[X|[X|[X|[X]|[X|[X]|[X]|X]|[X]|[X][X

X | X | X | X [ X X | X | X | X [X | X | X |X|X X | X | X | X X | X | X | X X | X | X | X | X |X

Dzintars Tilaks - Piedzivojumu meistari

Dzelzs priekskara éna

Laika Ritu Raksti

Pari mums pasiem

Stiprie stasti

Svétrits

X | X [ X [ X [xX [X

X | X [ X [ X [xX [X

X | X | X | X [X [|X
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Espona. JInyHo X X X
Kusaa ncropums X X X
Kak Bam TyT? X X X
Drosinatajs X X X
MpenoxpaHuTenb X X X
5zem 25 X X X
Dod pieci! X X X
Mediju anatomija X X X
Saskarsmes problémas X X X
KynbTypHbIV Kog, X X X
Buorpadusa cTpaHbl X X X
Latvijas Televizijas podkasti un podkastu straumésanas platformas
Apple Google Yandex
Spotify Podcasts Podcasts Muzyka
Sporta Studijas podkasts X X
Podkasts “Kulturdeva” X X
Podkasts “Parunasim” X X
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Pielikums nr. 1.2. Sasniedzamibas raditaju definicijas un datu avoti

[ Lz ..... RusLSM || EngLSM | |LTVLSM | | LRLSM | [RePlayLSM | |B&rnistabaLsM| | VisiemLTV

vidéji diena / nedé|la / ménesi vidéji diena / nedéla vidéji diena / nedéla / ménesi

2019./2020./2021./ 2022.gada } 2019./2020./2021. / 2022.gada ] [ 201972020,/ 2021,/ 2022.gada

—

E— )

eg ditorija ieg ieg ditorija
auditorija skaitllski procentuali auditorija skaitliski procentuali
i ditorija sasniegta auditorija procentuali
Reach (000) Reach % Reach Dly un Reach || Reach Dly % un Reach % (unikalo lietotaju skaits) (unikalo lietotaju skaits procentuali)
15+ consecutive 15+ consecutive 8+ consecutive 8+ consecutive
/Kantar/ /Kantar/ /Kantar/ /Kantar/ Real users /Gemius/ Real users
Users /Google Analytics/ (tikai par diasporas auditoriju) /Gemius/
[ Visa diena ] Visa diena
[ "Prime time" (18.00-23.00) J "Prime time" (darbdienas 06.00-09.00)

"Prime time" (darbdienas 12.00-14.00)

Visi (7-74) Latvijas iedzivotaji, kuri lieto internetu

"Prime time" (darbdienas 16.00-19.00)

Viriedi / Sievietes

A A A A

N e N ) — A A A

(
[
[ Visas dienas ] Visas dienas [ 15-24 gadus veci
[ Darbdienas ] Darbdienas [ Latvie3u / Cita gimenes valoda
[ Brivdienas ] Brivdienas [ Pilsétas dzivojosie / Lauku iedzivotaji
[ Svétku dienas ] Svétku dienas [ Diaspora ]

Visi (4+) Latvijas iedzivotaji Visi (16-74) Latvijas iedzivotaji

Viriesi / Sievietes Viriesi / Sievietes

15-24 gadus veci 16-24 gadus veci

Latviedi / Cita tautiba Latviesi / Cita tautiba

YY)
A A A
N
A A_NA_A_J

Pilsétas dzivojo3ie / Lauku iedzivotaji Pilsétas dzivojo3ie / Lauku iedzivotaji
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LTV un LR socialo mediju konti LTV un LR podkasti ]

I Facebook Instagramll YouTube |Facebook |Twltter llnstagram YouTube Spotify I p::g:ts ':“"‘z;:: [Spotlfy P:&Pa':u Ptoi::fs:s IY‘:;‘;;:

-

Par viena nosaukuma kontu visos socialajos medijos Par viena nosaukuma kontu visos socialajos meduos Par viena nosaukuma podkastu visas podkastu Par viena nosaukuma podkastu visas podkastu
kopa* kopa* straumésanas platformas kopa* straumésanas platformas kopa*
2019./2020./2021./2022.gada 1 N 2019./2020./2021./ 2022.gada
2020./2021./2022.gada 1. al
[ vidaji diena / nedéla / ménesi ] [ = gacaljanvar ] { vidaji diena / nedéla / menesi U2 2020:/:2021 4202283021 |anvrt
/ . / sasniegta auditorija skaitliski sekojumu skaits
skaits
sasniegta auditorija skaitliski sekojumu (unikalo klausitaju skaits)
Followers (Spotify)
: . : Page follows (Facebook] . .
Facebook page reach (impressions unique) (Facebook) gFoIIowers ((Twitter) ) Listeners (Spotify) Followers (Apple Podcasts)
Reach 1 day (Instagram) Followers (Instagram) Listeners (Apple Podcasts), Subscribers (Google Podcasts)
Unique viewers (Youtube) Subscribers (Youtube) Cnywarenu (Yandex Muzyka) Moanucuyukm (Yandex Muzyka)
/konkréta sociala medija analytics dati/ Jkonkreta sociala medija analytics dati/ /konkrétas podkastu strau(;ra\;fanas platformas analytics /konkrétas podkastu straudn;sanas platformas analytics
%, \_ .

*Saraksts ar Latvijas Televizgas un Latvjas

*Saraksts ar Latvias Televizjas un Latvijas
Radio socislo mediju kontiem pietikuma

Radio podkastiem pielikum3

44



Pielikums nr. 1.3. lesaistes raditaju definicijas un datu avoti

[ & I ) 5

LR
Lmvi Lz ..!. RusLSM || EngLSM | |LTVLSM | | LRLSM | |RePlayLSM | |B&rnistabalLSM | | VisiemLTV

2019./2020./2021./ 2022.gada

2019./2020. / 2021. / 2022.gada
vidéji diena

vid&ji diena / nedé)a / ménesi

| S

2019./2020. /2021. / 2022.gada
vidéji diena / nedéja

~

vid&jais skatiSanas laiks minatés vidé&jais klausiSanas laiks minatés

Time Spent Listening Dly un Time Spent

AvAud(View) Listening vidéjais pavaditais laiks minatés
/Kantar/ /Kantar/
Average time spent per real user
/Gemius/
Visa diena Visa diena

"Prime time" (18.00-23.00) "Prime time" (darbdienas 06.00-09.00)

e /ﬁr—\

A

"Prime time" (darbdienas 12.00-14.00)

Visi (7-74) Latvijas iedzivotaji, kuri lieto internetu

YY) /—\ Y

"Prime time" (darbdienas 16.00-19.00)

A A A

Viriesi / Sievietes

(NN

A A_A_A_

[ Visas dienas ] [ Visas dienas ] 15-24 gadus veci

[ Darbdienas ] [ Darbdienas ] Latvie3u / Cita gimenes valoda

[ Brivdienas ] [ Brivdienas ] Pilsétas dzivojosie / Lauku iedzivotaji
[ Svétku dienas ] [ Svétku dienas ]

Visi (4+) Latvijas iedzivotaji Visi (16-74) Latvijas iedzivotaji

Viriesi / Sievietes Viriesi / Sievietes

15-24 gadus veci 16-24 gadus veci

Latviesi / Cita tautiba Latviesi / Cita tautiba

P S —
A A_A_ A
A A A A

Pilsétas dzivojosie / Lauku iedzivotaji Pilsétas dzivojosie / Lauku iedzivotaji
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i

LTV un LR socialo mediju konti ] [ LTV un LR podkasti ]
Apple Yandex Google
Facebook Twitter Youtube Tiktok Facebook Twitter Youtube || Telegram Facebook | | Youtube Spotify Podcasts Muzyka Podcasts

o )

Par viena nosaukuma kontu visos socialajos medijos kopa] E’ar viena nosaukuma kontu visos socialajos medijos kopa] E’ar viena nosaukuma kontu visos socialajos medijos kop

)

Par viena nosaukuma podkastu visas podkastu
straumé&3anas platformas kopa

2019./2020./2021./2022.gada
vidéji diena / nedé)a / ménesi

J (

2019./2020./2021./ 2022.gada
vidé&ji diena / nedéja / ménesi

2019./2020./2021./ 2022.gada
vidé&ji diena / nedé)a / ménesi

)

{
[

2019./2020./2021./2022.gada
vidé&ji diena / nedéla / ménesi

—

7 N[

iesaistita auditorija skaitliski
Page engaged users (Facebook)
Engagements (Twitter)
Subscribers (Youtube)
Engagement (Tiktok)
/konkréta sociala medija analytics dati/

iesaistitas auditorijas daja attieciba pret sasniegto
auditoriju
Engagement rate (Facebook)
Engagement rate (Twitter)
Bez termina (Youtube)
Engagement by views (Telegram)
/konkréta sociala medija analytics dati/

”{

vidé&jais skatiSanas laiks minatés
Page video view time (miliseconds) (Facebook)
Bez termina (YouTube)
/konkréta sociala medija analytics dati/
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iesaistita auditorija skaitliski
Streams (Spotify)
Crpumebl (Yandex Muzyka)
Engaged listeners (Apple Podcasts)
Kopéjais klausidanas laiks minatés (Google Podcasts)
/konkrétas podkastu straumé3anas platformas analytics
dati/




Pielikums nr. 1.4. Latvijas Televizijas un Latvijas Radio galveno raidijumu saraksts
Latvijas Televizija

1. Zinu raidijums
Panorama

2. Pétnieciskais raidijjums/saturs:
de facto

3. Analitiskais raidijums/saturs:
Kas notiek Latvija?

4. Pasu veidotais kultiiras raidijjums/saturs:
Kultirdeva

5. lepirktais kultiiras raidijums/saturs:
Literature

6. Galvenas parraides ar skaidrojoso saturu (finansu, tehnologiju, mediju pratibas jautajumi;
vide & ekologija; zinatne & mazizglitiba; attiecibu veidoSana gimené & mentala veseliba;
praktisko prasmju attistisana):

4.studija



Latvijas Radio

1. Zinu raidijums
Labrit — LR1

2. Galvenie pétnieciska raidijumi/saturs:
“Atvértie faili” — LR1

3. Analitiskais raidijums/saturs:
“Krustpunkta” — LR1

4. Galvenie pasu veidotie kultdras raidijumi/saturs:
“Kultiras Rondo” — LR1

5. Galvenas parraides ar skaidrojoso saturu (finansu, tehnologiju, mediju pratibas jautajumi;
vide & ekologija; zinatne & muzizglitiba; attiecibu veidosana gimené & mentala veseliba;
praktisko prasmiju attistiSana):

Ka labak dzivot — LR1
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2.

Fokusgrupu dalibnieku saraksts katra no tematikas kategorijam

Fokusgrupu dalibnieki sakartoti alfabétiska seciba. Katra fokusgrupa piedalijas ne mazak ka
cetri un ne vairak ka sesi eksperti.

e Sabiedriba un Demokratija

Katra fokusgrupa nodroSinata parstavnieciba gan akadémiskajam, gan nevalstiskajam
sektoram.

10.

11.
12.
13.
14.
15.

16.

17.

Mara Araja, Vidzemes augstskolas Informacijas un komunikaciju zinatnes studiju virziena
direktore

Baiba Bela, Latvijas Universitates Sociologijas magistra studiju programmas vaditaja,
asociéta profesore

leva Bérzina, Latvijas Nacionalas aizsardzibas akadémijas vadosa pétniece

Raivis Bicevskis, Latvijas Universitates Filozofijas un étikas nodalas vaditajs, profesors
Janis Buholcs, Vidzemes augstskolas asociétais profesors

Martins Hirss, Latvijas Nacionalas aizsardzibas akadémijas pétnieks

Martins Kaprans, Latvijas Universitates Filozofijas un sociologijas institita vadoSais
pétnieks

Skaidrite Lasmane, Latvijas Universitates Komunikacijas studiju nodalas emeritéta
profesore

Klinta Loémele, Latvijas Universitates pétniece

Egita Prama, Sarunu festivala LAMPA [idzdibinataja un fonda atvértai sabiedribai DOTS
administrativa direktore

Martins Pricins, Latvijas Universitates Komunikacijas studiju nodalas lektora p.i.

Olga Procevska, komunikacijas zinatnes doktore

Juris Rozenvalds, Latvijas Universitates Politikas zinatnes nodalas viesdocétajs

Kaspars Ruklis, IREX Baltijas Medijpratibas programamas vaditajs.

Klavs Sedlenieks, Rigas Stradina universitates Komunikacijas studiju nodalas asociétais
profesors

Sigita Struberga, Latvijas Transatlantiskas organizacijas generalsekretare, Latvijas
Universitates Politikas zinatnes nodalas viesdocétaja

Kristine Zonberga, biedribas "Latvijas Pilsoniska alianse" politikas koordinatore

e Zinasanas un RadoSums

Katra fokusgrupa piedalijas vismaz viens latviesu valodas eksperts (t.sk. rakstnieks/rakstniece)

ok wnNpE

o N

Anta Aizupe, aktrise

Zaiga Gaile, arhitekte

Evita Goze, KIM? izpilddirektore, kuratore

lize Jansone, rakstniece

Arno Jundze, rakstnieks

Andra Kalnaca, Latvijas Universitates Humanitaro zinatnu fakultates LatvieSu un visparigas
valodniecibas katedras profesore

Péteris Krilovs, reZisors

Tatjana Krivenkova, gleznotaja
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10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.

Anda Lake, Latvijas Kultlras akadémijas prorektore zinatniskaja darba un Kultdras un
makslu institata vaditaja, profesore

Laura Leontjeva, kordirigente

Miks Magone, producents

Andra Smite, arhitekte

Inga Steimane, kuratore

Dieina Steinberga, rakstniece

Stanislavs Tokalovs, rezZisors

Elina Vikmane, Latvijas Kultlras akadémijas Kultliras un makslu institGta zinatniska
asistente

e Zinasanas un radosums

Katra fokusgrupa piedalijas vismaz viens/viena akadémiska un nevalstisko organizaciju
parstave/parstavis

10.
11.

12.

13.

14.
15.

Nika Aleksejeva, Datu skolas vaditaja Latvija

Ivars Austers, Latvijas Unviersitates psihologijas nodalas doktora studiju programmas
"Psihologija" direktors, profesors

Signe Balina, Latvijas Universitates Rektora padomniece digitalas sabiedribas jautajumos,
profesore

Lauris BokiSs, Biedribas “Tévi“ nodarbibu organizators un vaditajs

Liene Brizga-Kalnina, Latvijas Dabas fonda komunikacijas vaditaja

Viesturs Celmins, biedribas VEFRESH valdes loceklis

Klinta Harju, Biedribas "Latvijas SOS Bérnu ciematu asociacija" lzglitibas un kompetencu
attistibas jomas direktore

Anda Kivite-Urtane, Rigas Stradina universitates Sabiedribas veselibas institita direktore,
asociéta profesore

Karlis LaksSevics, Vageningenes Universitates socialas antropologijas doktorants

Andris Natrins, Banku augstskolas padomes loceklis

Zanda Rubene, Latvijas Universitates Pedagogijas, psihologijas un makslas fakultates
prodekane zinatnes jautajumos, profesore

Vita Savicka, Rigas Stradina universitates Veselibas komunikacijas studiju programmas
direktore

Vineta Silkane, Vidzemes augstskolas asociéta profesore

Daniels Truk$ans, Ekoskolu programmas vaditajs

Baiba Zizena, stratégiskas un parmainu vadibas, lideribas un motivacijas praktike, bijusi
All Media Baltics vaditaja Latvija
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3.  Latvijas Radio darbibas uz lietas pienemtajiem |[Emumiem

Sudzibas iesniedzéjs: Nav noradits

2022.gada 28.julijs

Sddzibas iesniegSanas datums:

Institicija, kas sudzibu izskatijusi: Sabiedrisko
mediju ombuds

Sadzibas saturs: Par Zurnalistes Svetlanas Ginteres ricibu

Fragmenti no institlcijas lemuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Radio galvenas redaktores Anitas Braunas atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem lemumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

Sanemot lesniegumu, ir veikts LR4 darbinieces S. Ginteres profesionalas
darbibas un publiskas komunikacijas izvértéjums. Ta secinajumi sakrit
ar LR Etikas komisijas lémumiem. Lidz ar to nav konstatéti jauni
profesionalas étikas parkapumi un LR netiek izteikti ar lesnieguma
minétajiem jautajumiem saistiti ieteikumi.

Latvijas Radio Saja lieta reagéja operativi péc savas iniciativas.
S.Ginteres riciba ir izvértéta gan LR vadibas limeni, gan Etikas
komisija, atzistot Etikas kodeksa parkdpumus un izsakot S.Ginterei
rajienu. S.Ginterei ir izskaidrota vinas pielauto parkapumu butiba.
Nesaistiti ar S.Ginteres izpausmém, LR4 darbiniekus Tpasa
prezentacija esmu iepazistinajusi ar 2022.gada apstiprinata LR Etikas
un ricibas kodeksa, ka ari Latvijas sabiedrisko mediju redakcionalo
vadliniju batibu un galvenajam prasibam, tai skaita attieciba uz LR
darbinieku komunikaciju socialajos tiklos.

Saite uz pilnu atzinuma tekstu: https://www.seplp.lv/lv/media/843/download?attachment

Sudzibas iesniedzéjs: Nav noradits
2022.gada 28.novembris

Sddzibas iesniegSanas datums:

Institucija, kas sudzibu izskatijusi: Sabiedrisko
mediju ombuds

Sudzibas iesniedzéjs: Nav noradits
2022. gada 28.novembris

Sddzibas iesniegSanas datums:

Institucija, kas sudzibu izskatijusi: Sabiedrisko
mediju ombuds

Sudzibas saturs: Par raidijumu “ka ir but” #kailums

Fragmenti no institlcijas lemuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Radio galvenas redaktores Anitas Braunas atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem lemumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

[..] temata realizacijas kvalitate raisijusi pamatotus iebildumus un
jautajumus par raidieraksta satura atbilstibu profesionalas étikas

Raidieraksta “Ka ir bt” konkrétas epizodes problémas ir parrunatas
LRS redakcija kopa ar sabiedrisko mediju ombudu. Saja pasa saruna



https://www.seplp.lv/lv/media/843/download?attachment

principiem. Raidieraksta nav tieSa veida popularizéta vai prezentéta
prostitlicija, vienlaikus taja trikst informacijas par vietnes OnlyFans
darbibu un riskiem tas satura veidotajiem vai patérétajiem.

[..] nevar piekrist LR véstulé minétajam, ka uz raidierakstu nav
attiecinams sabiedrisko mediju redakcionalo vadliniju sadala 2.2. Darbs
ar informacijas avotiem minétais, ka Zurnalists kritiski izverte
informacijas avotus, to uzticamibu. ST norma neattiecas tikai uz
sabiedriski politiskam zinam vai humanajiem informacijas avotiem
(uzaicinatajiem raidieraksta viesiem) un to sniegto informaciju, bet uz
informaciju, kas ieguta jebkada dokumentala satura gatavoSanas vai
prezentéSanas posma [..], to vidu — citiem viedokliem.

Informacija avotu kritisks novertéjums ka profesionals princips nozimé,
ka satura veidotajs, atbilstosi saviem mérkiem un profesionalas étikas
vértibam, strada ar informaciju, to novérte, neizvairoties no pretrunam,
Tpasi gadijumos, kad runa ir par tadiem sensitiviem un socialaja vidé
atskirigi  vértetiem  jautajumiem ka  seksualitates  publisks
atspogulojums, seksuala satura piedavasana par maksu, $1 pakalpojuma
interpretacija dazadas auditorijas, 3$adas informacijas iespéjama
ietekme.

[..] raidieraksta “ka ir but” —#84 kailums satura ir vienpusigi atspogulota
vietnes OnlyFans darbiba un sniegts vienpusigs saturs, neievérojot
pretrunigo informaciju, kas saistita ar vietnes darbibu.

[..] vienpusiga vienas vietnes pieminéSana un darbibas taja vienpusiga
interpretacija, to saistot galvenokart ar publiskas atkailinasanas
individualajiem psihologiskajiem aspektiem, rada iespaidu, ka
neapzinati nav ievérota objektivitates profesionala vértiba [..].

ombuds LR5 darbiniekiem sniedza plasaku prezentaciju par
zurnalista lomu satura veidosana.

Esmu iepazistinajusi LR5 darbiniekus un jaunu didZeju skolas
dalibniekus ar Latvijas sabiedrisko mediju redakcionalajas vadlinijas
noteiktajam vértibam un profesionalas darbibas standartiem, ka ar1
parrunajusi, ka tas piemeérot LR5 satura.

Sada veida sarunas notiek regulari, tai skaitd, iepazistoties ar
jauniesu satura veidoSanas principiem un formatiem citu Eiropas
valstu sabiedriskajos medijos, ko LR darbinieki mérktiecigi apgust
EBU rikotajos seminaros un pieredzes apmainas braucienos.

Raidieraksts “Ka ir bat” kop$ 2023.gada pavasara vairs netiek
veidots. Savukart LR5 eksperimentalo podkastu sérija jeb podkastu
fabrika tapusie raidieraksti ir ieklauti Latvijas Radio 2023.gada
izvértéSanas plana. Saskana ar Latvijas Radio noteikto satura
kvalitates vadibas sistému vertésanai tiek nodoti jaunie raidijumi un
raidieraksti, ka arT saturs, par kura atbilstibu kvalitates standartiem ir
radusas Saubas vai sanemtas sudzibas. lzvértéjumu veic LR
redkolégiju veidotas vértéSanas komisijas vai neatkarigie eksperti, un
péc tam tiek lemts par vértéjumos izteikto rekomendaciju ievieSanu.
LR5 podkastu fabrikas projekta tapusos raidierakstus planots izvertet
$a gada rudent.

2023.gada LR5 ari planotas plasakas parmainas, kuru meérkis ir
uzlabot satura piedavajumu linearaja étera un digitalajas platformas
atbilstosi auditorijas vajadzibam.
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[..] vienpusiga vienas vietnes pieminésana rada iespaidu, ka satura
izvéle un ta publicéSana noteikta laika un noteikta satura raméjuma ir
inicieta no arpuses, tadéjadi neapzinati parkapjot neatkaribas principu
un objektivitates profesionalo vértibu [..].

Veidojot [..] raidieraksta “ka ir but” — #84 kailums saturu, parkaptas [..]
sabiedrisko plassazinas mediju redakcionalo vadliniju profesionalas
étikas normas, kas atrodamas vadliniju 2.2. sadala “Darbs ar
informacijas avotiem”:

REKOMENDACIJA:

Izvértet pieci.lv raidieraksta “ka ir bat” un citu raidierakstu formatu un
to profesionalo kvalitati daudzu, publiskas komunikacijas vidé plasi
pieejamo raidierakstu konteksta, kolegiali mekléjot iespéjas, ka veidot
jaunieSu auditorijai pievilcigu saturu, vienlaikus neatsakoties no
profesionalajai Zurnalistikai un sabiedriskajiem medijiem nozimigam
profesionalajam vértibam un satura veidoSanas pieejam.

Saite uz pilnu atzinuma tekstu:

https://www.seplp.lv/lv/media/768/download?attachment un

https://www.seplp.lv/lv/media/765/download?attachment

Sudzibas iesniedzéjs: Nav noradits Sddzibas iesniegSanas datu

2022.gada 12.decembris

Institlcija, kas stdzibu izskatijusi: Sabiedrisko
mediju ombuds

ms:

Sudzibas saturs: Par zurnalista Edgara Kupca ricibu

Fragmenti no institlcijas [emuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Radio galvenas redaktores Anitas Braunas atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem lemumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:
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Latvijas Radio Zurnalists Edgars Kupcs, komentéjot ierakstu par
pazudusu personu socialas sazinas vietné Facebook, parkapis $adas,
Latvijas Radio darbiniekiem saistosas, profesionalas étikas normas:
sabiedrisko mediju Redakcionalo vadliniju 2.4. punktu [..], Latvijas
Radio Ricibas un étikas kodeksa 4. punktu [..], Latvijas Radio Ricibas un
étikas kodeksa 6. punktu [..].

Parkapumus komunikacija socialajos medijos ir pielavis konkréts
darbinieks, un no tiem neizriet uzlabojumu nepiecieSamiba LR
darba. NepiecieSamibu komunikacija socialajos medijos ievérot
zurnalistu profesionalos un étikas principus esmu skaidrojusi gan
privata saruna ar E.Kupcu, gan dazada veida sapulcés Zinu dienesta
un citas LR struktdras.

Saite uz pilnu atzinuma tekstu: https://www.seplp.lv/Iv/media/840/download?attachment

Sudzibas iesniedzéjs: Nav noradits Sudzibas iesniegSanas datums: Nav noradits Institucija, kas sudzibu izskatijusi: Latvijas Radio

Etikas padome

Sudzibas saturs: Par Zurnalista Edgara Kupca ricibu

Fragmenti no institlcijas lemuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Radio galvenas redaktores Anitas Braunas atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem [emumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

[E.Kup&a] Twitter ieraksti ir vairak neka gadu veci, tapéc Etikas padome
nevérté, vai par tiem piemérojams disciplinarsods. Etikas padome
vienojas aicinat E.Kupcu turpmak komunikacija socialajos medijos
uzmanigak lietot parprotamus apziméjumus.

Parkapumus komunikacija socialajos medijos ir pielavis konkréts
darbinieks, un no tiem neizriet uzlabojumu nepiecieSamiba LR
darba. NepiecieSamibu komunikacija socialajos medijos ievérot
zurnalistu profesionalos un étikas principus esmu skaidrojusi gan
privata saruna ar E.Kupcu, gan dazadas sapulcés Zinu dienesta un
citas LR struktdras.

Saite uz pilnu lémuma tekstu: nav pieejams

Sudzibas iesniedzéjs: Alina Ozolina Sudzibas iesniegSanas datums: Nav noradits Institucija, kas sudzibu izskatijusi: Latvijas

Zurnalistu asociacijas Etikas komisija

Sudzibas saturs: Par raidieraksta “Miers ar tevi” vizualo noforméjumu
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Fragmenti no institlcijas lemuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Radio galvenas redaktores Anitas Braunas atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem [emumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

Komisija norada, ka Zurnalistikas uzdevums nav radit tikai tadu saturu,
kas atbilst auditorijas jau esoSajiem uzskatiem. Citadu perspektivu
paradiSana, kas sabiedriba izraisa diskusijas, veicina viedoklu apmainu
un tadejadi var sniegt nozimigu pienesumu dazadu tému izzinasana.
Vienlaikus Etikas komisija atzist, ka religiskas simbolikas lietojums ir
viena no potenciali jutigam témam, par ko ir iespéjamas dazadas, tai
skaita klaji pretrunigas interpretacijas. Tapéc komisija aicina Zurnalistus,
kas strada ar S$adam témam, rikoties veida, kas palidz sabiedriba veidot
izpratni par attiecigajiem jautajumiem, nevis veicina polarizaciju.

Latvijas Radio redakcija uzskata, ka vizualais noforméjums bija
atbilstoss raidieraksta tematam, visparpienemtajam Zurnalistu étikas
normam un varda brivibas principiem. Ari LZA Etikas komisija
parkapumus nesaskatija. LR respekté te noradito LZA Etikas komisijas
aicinajumu un vienlaikus norada uz Eiropas cilvektiesibu tiesa
nostiprinato atzinu, ka varda briviba attiecas ne tikai uz informaciju
un idejam, kas tiek uztvertas labveligi vai neitrali, bet art uz tadam,
kas apvaino, Soke vai uztrauc valsti vai kadu sabiedribas dalu.

Saite uz pilnu Iemuma tekstu: https://latvijaszurnalisti.lv/wp-content/uploads/2023/04/Miersartevi_atzinums.pdf
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4.  Latvijas Televizijas darbibas uz lietas pienemtajiem [émumiem

Sudzibas iesniedzéjs: Nav noradits Sddzibas iesniegSanas datums: Institicija, kas sudzibu izskatijusi: Sabiedrisko

2022.gada 17.marts

mediju ombuds

Stdzibas saturs: Par LTV Etikas padomes darbu

Fragmenti no institlcijas lemuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Televizijas galvenas redaktores Sigitas Rokes atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem lemumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

[..] LTV Zinu dienests nav rosinajis LTV Etikas komisiju izskatit $o
parkapumu, izraisot citu LTV darbinieku neizpratni un radot Saubas par
patiesu gatavibu atzit profesionalas etikas parkapumu.

REKOMENDACIJA:

Paradot atbildigu attieksmi pret jebkuru profesionalas eétikas
parkapumu, papildinat LTV Ricibas un eétikas kodeksa 8.dalu ar
nosacijumu, ka visi mediju organizacija konstatétie profesionalas etikas
parkapumi tiek izskatiti Etikas komisijas sédé.

Ir izstradats LTV Redakcionalas padomes (Redkolégijas) nolikums, un
padome darbojas kops 2022.gada vidus. Redakcionala padome
izskata visus profesionalas étikas parkapumus un darba atbilstibu
sabiedrisko mediju redakcionalajam vadlinijam. Lidz ar to ir
parstradats ari Etikas padomes nolikums, un Etikas padome izskata
étikas parkapumus, kas nav tieSi saistiti ar redakcionaliem
[emumiem. Redakcionalaja padomé darbojas galvenais redaktors un
redakciju galvenie redaktori, redaktori, Zurnalisti, kuri ir kompetenti
spriest par profesionalas darbibas principu ievéroSanu.

Etikas parkapuma komunikacija raidijuma “Panorama” 2022.gada
21.janvari ir bijusi nepreciza un neskaidra. LTV nav pietiekami
komunicéjis par So gadijumu art citos informacijas kanalos, padarot
étikas jautdjuma komunikaciju atsvesinatu. ST gadijuma komunikacija
nav pietiekami izmantotas digitalajai komunikacijai raksturiga iespéja
precizi uzrunat dazadas auditorijas grupas un individualizét
komunikaciju. Pieméram, uzdodot siZzeta autoram l.Kozinam izveidot Tsu
video ar skaidrojumu un atvainoSanos.

REKOMENDACIJAS:

I.Kozins par savu ricibu atvainojas un skaidroja digitalajas platformas,
tapat to darija redaktori. Zinu dienests atvainojas ari tieSraidée. Lidz
ar to redakcijas ieskata parkapums tika komunicéts auditorijai un LTV
viedoklis bija neparprotams.

Lemumi par étikas parkapumiem tiek publicéti LTV platforma.

Etikas parkdpumi tiek komunicéti un lemti LTV Redakcionalaja
padomé un talak “aiznesti” uz redakcijam. Ir bijusas arl redakciju
tiksanas ar mediju ombudu, kur diskutéts par profesionalas étikas
parkapumiem.
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LTV valdei izveidot kartibu, ka LTV darbinieki un skatitaji tiek informeti
par konstatétajiem profesionalas étikas parkapumiem. Galvenajai
redaktorei rosinat izveidot formatu, ar kura palidzibu sniegt informaciju
un veicinat diskusiju par dazadiem, ar profesionalo étiku saistitiem
jautajumiem. Nodro$inat LTV Etikas komisijas |Emumu publicé$anu LTV
majas lapa, ta nodroSinot darbibas caurskatamibu un veicinot
sabiedribas medijpratibu.

Lai nodrosinatu atklatu un precizu komunikaciju par profesionalo etiku,
LTV Marketinga un komunikacijas dalai izveidot efektivu profesionalas
étikas problémjautajumu un LTV Etikas komisijas konstatéto parkapumu
un profesionalas étikas jautajumu komunikacijas planu un formatus,
ieklaujot ari Zurnalistu, redaktoru un producentu, ka arT citu satura
veidoSana iesaistito darbinieku komunikaciju par étikas dilemmam un
parkapumiem, ja tie konstateti.

Darbojas podkasts “Parunasim!”, kur sarunas ar LTV satura
veidotajiem tiek skarti arT profesionalo izvélu jautajumi. Rudens
sezona turpinasim podkastu sériju par profesionalajam izvéelem.
Tapat LSM platformas regulari tiek publicéti blogi par profesionaliem
jautajumiem un izvélem.

Nav pienemams, ka Etikas komisijas sédé, kura izskatits konkrétais
parkapums, balsojuma piedalijusies darbinieka tiesa vaditaja, tadejadi
radot aizdomas par Etikas komisijas pienemta Iemuma objektivitati.

REKOMENDACIJAS:

LTV Etikas komisijas nolikumu papildinat ar ricibu gadijumos, kad Etikas
komisija izskata iespéjamos profesionalas étikas parkapumus, kuros
iesaistiti konkréetu komisijas loceklu padotie vai struktirvienibas kolégi.
Proti, Sados gadijumos komisijas loceklim ir jaizvirza prasiba sevi no
balsoSanas atstadinat un balsoSana nepiedalities.

TieSie vaditaji nepiedalas balsojumos, kas skar tiem paklautos
darbiniekus vai ka citadi vérojams intereSu konflikts. Tas ir noteikts
redkolégijas nolikuma.

Sobrid Redakcionalaja padomé darbojas galvenie redaktori,
redaktori un Zurnalisti, kuri ir kompetenti izvértét profesionalas
darbibas atbilstibu Redakcionalajam vadlinijam.
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leklaut LTV Etikas komisijas sastava dazadu jomu profesionalus, kas
neparstav LTV struktUrvientbu vaditajus un kurus darbam étikas
komisija izvirza LTV darbinieki.

Saite uz pilnu atzinuma tekstu: https://www.seplp.lv/lv/media/356/download?attachment

Sudzibas iesniedzéjs: A.USackis

Sddzibas iesniegSanas datums: Nav noradits

Institicija, kas sudzibu
Televizijas Etikas komisija

izskatijusi: Latvijas

Sudzibas saturs: Par Zurnalista lljas Kozina zinu sizetu

Fragmenti no institlicijas [emuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Televizijas galvenas redaktores Sigitas Rokes atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem lemumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

LTV Etikas komisija nolemj, ka |.Kozina siZets par G.Astras ir vértéjams
ka Ricibas un étikas kodeksa 4.1.1.punkta parkapums.

NotikusSais tika plasi analizéts dazados sastavos. Zinu dienesta un
citas redakcijas, redkolégija notika diskusijas, tika aktualizéti un
atgadinati profesionalie standarti, kas ietverti redakcionalajas
vadlinijas un nolikuma par LTV satura profesionalas uzraudzibas
sistemu, un panakts kopigs viedoklis, ka $ada veida riciba nav
pienemama. LTV atvainojas par So skatitajiem.

Saite uz pilnu Iémuma tekstu: nav pieejama

Sudzibas iesniedzéjs: Nav noradits

2022.gada 22.marts

Sddzibas iesniegSanas datums:

Institlcija, kas stdzibu izskatijusi: Sabiedrisko
mediju ombuds

Sadzibas saturs: Par zurnalista Ivo Leitana ricibu komunikacija ar informacijas avotu

Fragmenti no institlicijas [emuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Televizijas galvenas redaktores Sigitas Rokes atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem lemumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

REKOMENDACIJA:

Izvértéet So gadijumu LTV Redakcionalaja padomé un vienoties par to,
kadi ieteikumi un konkrétas redakcijas vadibas atbalsts sniedzams LTV

Gadijums parrunats Zinu dienesta un redkolégija. Atgadinats par
Sabiedrisko mediju redakcionalo vadliniju 2.2.punktu par
komunikaciju ar informacijas avotiem. Vienlaikus stdzibas
iesniedzéja izklasts bija nepilnigs un saruna redigéta. Péc Zurnalista
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Zurnalistiem un producentiem, veidojot personisku komunikaciju ar
informacijas avotiem gadijumos, kad informacijas avoti atsaka savu
dalibu satura veidoSana, apgratinot sabiedribai nozimigas un
daudzveidigas informacijas iegiiSanu un sniegSanu.

sarunas ar tiesibsardzi un iepazisanas ar pilnu saraksti parkapumi
netika konstateéti.

REKOMENDACIJA:

Lai neraditu informacijas avotiem Saubas par LTV Zurnalistu gatavibu
neitrali izturéties pret informacijas avotiem, ka to paredz Kodeksa 4.2.6.
punkts, kura teikts “Gadijumos, kad raidijumos piedalas vai tiek
intervéti varas parstavji vai politiki, Zurnalistam jaievéro neitralitate un
objektivitate”, ierosinu LTV Etikas komisijai izvértét nepiecieSamibu
papildinat LTV Ricibas un étikas kodeksu ar normam, kas nosaka LTV
Zurnalistu personisko komunikaciju ar informacijas avotiem.

leteikumi Zurnalistu darbam ar informacijas avotiem jau sakotnéji ir
ieklauti Sabiedrisko mediju redakcionalajas vadlinijas 2.2.punkta.

Saite uz pilnu atzinuma tekstu: https://www.seplp.lv/lv/media/379/download?attachment

Sudzibas iesniedzéjs: Nav noradits Sddzibas iesniegSanas datums: Institicija, kas sudzibu izskatijusi: Sabiedrisko

2022.gada 22.marts

mediju ombuds

Sudzibas iesniedzéjs: Nav noradits Sddzibas iesniegSanas datums: Institicija, kas sudzibu izskatijusi: Sabiedrisko

2022.gada 22.marts

mediju ombuds

Sadzibas saturs: Par Zurnalista lljas Kozina interviju ar Aleksu Dubasu

Fragmenti no institlcijas lémuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Televizijas galvenas redaktores Sigitas Rokes atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem [emumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

Fakts, ka Zurnalists un intervéta persona sarunajas krievu valoda nav
vértéjams ka profesionalas étikas parkapumes, jo raidijuma nodrosinats
sizeta tulkojums. Tomér gadijumos, kad divu Latvijas pilsonu saruna var
radit neizpratni par to, kapéc intervija latviesu valodas kanala notiek
cita valoda, valodas lietojums batu japaskaidro.

Tika parskatita tulku un tulkotaju piesaistes kartiba LTV. Gadijumos,
ja tas ir iespéjams, Zinu dienestam rekomendéts piesaistit
profesionalu tulku interviju tulkoSanai, iepriekS§ parbaudot ta
zinasanas attiecigaja tematika. Ja ierobeZota laika dé| intervijai nav
iespéjams piesaistit profesionalu tulku, tulkot drikst Zurnalists, par
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Ta ka sizets publicéts zinu programma, tad taja, ievérojot zinu
Zurnalistikai nozimigo precizitates un neitralitates principu, daudz
rapigak butu janorada sekojosi aspekti: Janodrosina precizs intervijas
tulkojums, lai nerastos nozimiga pretruna starp informacijas avota
teikto un ta tulkojumu [..];

REKOMENDACIJA:
Lai nodrosinatu patiesas informacijas sniegSanu un precizitati, ripéties
par tulkojumu, kas izmantoti LTV satura, atbilstibu un precizitati.

kura valodas zinaSanam nav bazu. Tulkojuma kvalitatei lidzi seko
atbildigais producents.

AtbilstoSi LTV Ricibas un étikas kodeksam, 19.marta raidijuma
“Panorama” sizeta, kuru veido intervija ar Aleksu Dubasu parkapts
Kodeksa 4.1.2.punkts, kas paredz nodalit viedoklus no faktiem.
Izvértéjot siZzeta saturu un Zurnalista personiska viedokla ietekmi uz ta
raméjumu, nevaru atbalstit LTV Etikas komisijas secinajumu, ka sizeta
nav parkapti profesionalie principi, jo Zurnalista personiska viedokla
pausana nav skaidri nodalita no sizeta minétajiem faktiem.

Ta ka sizets publicéts zinu programma, tad taja, ievérojot zinu
Zurnalistikai nozimigo precizitates un neitralitates principu, daudz
rapigak bltu janorada sekojosi aspekti:

[.]

-Jainformé skatitaji par iemesliem, kapéc intervija notiek, izmantojot
uzrunas formu “tu”, kas varéetu liecinat par sarunas biedru personiskam
attiecibam un var likt apSaubrtt LTV Zurnalista neitralitati, lai gan, ka tika
noskaidrots atzinuma veidoSanas procesa, Zurnalists ar raidijuma
intervéto ieprieks nav bijusi pazistami;

Sabiedrisko mediju profesionalas darbibas principi ietverti un
skaidroti sabiedrisko mediju redakcionalajas vadlinijas.

Paslaik notiek darbs pie zinu vadliniju atjaunoSanas un precizésanas,
tostarp precizéjot zinu raidijumos izmantotos formatus. Zinu
vadlinijas tiks veidotas ka atsevisks dokuments, balstoties gan uz
sabiedrisko mediju redakcionalajam vadlinijam, kara atspogulo$anas
vadlinijam, gan satura profesionalas uzraudzibas nolikuma
definétajam kvalitates prasibam, gan profesionalaja ikdienas darba
aktualizetam kvalitates pilnveidoSanas nepiecieSamibam un
atzinam.
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-Jaatturas no personiska viedokla pausanas par sarunas biedru un vina
idejam, ta samazinot skatitaju iespéjas pasSiem noveértét sizeta saturu,
ka arT radot Saubas par zZurnalista neitralitati;

-Ja intervijas laika tiek izteikts Zurnalista personiskais viedoklis, tas
japauz forma, kas nelauj personisko viedokli asociét ar LTV Zinu
dienesta vai LTV parstavéto viedokli;

-Realizéjot precizitates principu, siZzetos, ko veido intervija, precizi
javeido sizZeta virsraksts, gadijumos, kad virsraksta izmantots citats, tas
atbilstosi janoforme.

REKOMENDACIJAS:

Papildinat LTV Ricitbas un étikas kodeksa 2. nodalu “LTV darbibas
principi” ar tadam visparpienemtam Zurnalistikas étikas normam ka
precizitate un neitralitate zinu siZzetos un zinu un aktualo notikumu
raidijumos vai formatos.

Atbilstosi LTV Etikas komisijas véstulé atzitajam, iesaku izveidot precizu
interviju formatu zinu raidijjumiem, TpasSi uzsverot nepiecieSamibu
piedavat kontekstualu informaciju un ievérot precizitati zinu sizetu
virsrakstu veidoSana, ka ari skaidri noskirt intervijas ka Zanra un
intervijas ka informacijas vakSanas metodes atskiribas un pielietojumu.

Saite uz pilnu atzinuma tekstu:

https://www.seplp.lv/lv/media/391/download?attachment un https://www.seplp.lv/Iv/media/388/download?attachment

Sudzibas iesniedzéjs: Nav noradits Sudzibas iesniegSanas datums:

2022.gada 13.aprilis

Institdcija, kas sudzibu izskatijusi: Sabiedrisko

mediju ombuds

Sudzibas saturs: Par Zurnalistes Galinas Solodovnikas zinu sizetu
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Fragmenti no institlcijas lemuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Televizijas galvenas redaktores Sigitas Rokes atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem [emumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

REKOMENDACIJA:

Veidojot siZetus un citus aktualas informacijas formatus, kuru saturs
tiek pakapeniski modificéts, ieteicams izveidot formu, ka neparprotami
un precizi noradtt, ka informacija ir papildinata.

Redakcijam ir atgadinats, ka janorada, ja informacija ir papildinata.

REKOMENDACIJA:

SiZzetu un zinu pieteikumos precizi minét izmantoto avotu skaitu, jo
Sizeta un arl no ta veidotaja zina izmantots vienas sabiedriskas
organizacijas viens parstavis, ievada vinu piesakot daudzskaitli ka
“sabiedriskas organizacijas”.

Notikusais parrunats redakcijas un atgadinats par redakcionalajas
vadlinijas ietverto principu ievéroSanu.

Saite uz pilnu atzinuma tekstu: https://www.seplp.lv/Iv/media/404/download?attachment

Sudzibas iesniedzéjs: Nav noradits

2022.gada 27.aprilis

Sudzibas iesniegSanas datums:

Institdcija, kas sudzibu izskatijusi: Sabiedrisko
mediju ombuds

Sadzibas saturs: Par Zurnalistes Oditas Krenbergas zinu sizetu

Fragmenti no institlcijas lemuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Televizijas galvenas redaktores Sigitas Rokes atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem [emumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

2022. gada 6. februari, veidojot zinu materialus par tiesas spriedumu
(“Tiesa atcel NEPLP sodu par «Aizliegta panémiena» raidijumu par
Covid-19 vakcinu efektivitati” [..] parkapts LTV Ricibas un étikas kodeksa
4.1.1. punkts.

LTV pienemtie Iémumi par lesnieguma minéta éetikas parkapuma
novérsSanu un kladu labojumu, precizéjot klidaino zinu materialu, ka ari

KlGdaina informacija tika labota. Parskatita korespondentu
specializacija, katram korespondentam nostiprinot pamata tému
loku, kura tas darbojas, lai stiprinatu kompetenci atbilstosaja
tematika.
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LTV planotais, lai uzlabotu LTV Zinu dienesta darbinieku kompetenci
tiesu darba atspogulo$ana, vértéjams ka atbildiga riciba, kas liecina par
profesionalajam vértibam un sabiedrisko mediju pienakumiem
atbilstosu attieksmi pret profesionalo étiku, savu auditoriju un
sabiedribu kopuma.

Saite uz pilnu atzinuma tekstu: https://www.seplp.lv/lv/media/407/download?attachment

Sudzibas iesniedzéjs: Nav noradits

Sddzibas iesniegSanas datums:

Institlcija, kas stdzibu izskatijusi: Sabiedrisko
mediju ombuds

Sudzibas saturs: Par zurnalistes Anitas Bértules interviju ar Inaru Marnieci

Fragmenti no institlcijas [emuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Televizijas galvenas redaktores Sigitas Rokes atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem lemumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

REKOMENDACIJA:

Veidojot zinu un analttisko raidijumu saturu atspogulojosus titrus, LTV
zinu dienesta batu ieteicams radit tadas iek$eéjas profesionalas
proceduras, kas dotu iespéju virsrakstu vai titru saturu ietekmet
raidijjuma vai siZzeta veidotajam, nodrosinot precizu un neitralu saturu
un izvairoties no saturam daléji atbilstosa, parak vispariga vai
neatbilstosi ieramétu frazu izmantojuma.

Raidijuma vai sizeta veidotajam dota iespéja ietekmét virsrakstu vai
titru saturu.

Saite uz pilnu atzinuma tekstu: https://www.seplp.lv/Iv/media/488/download?attachment

Sudzibas iesniedzéjs: Nav noradits

2022.gada 13.jlnijs

Sudzibas iesniegSanas datums:

Institucija, kas sudzibu izskatijusi: Sabiedrisko
mediju ombuds

Sudzibas saturs: Par Zurnalista Raimonda GekiSa veidoto tieSraides materialu raidijuma “Rita Panorama”
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Fragmenti no institlcijas lemuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Televizijas galvenas redaktores Sigitas Rokes atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem [emumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

Godpratibas princips ir izprotams, novéertéjot LTV darbinieku attieksmi
pret sabiedribu un tas nozimigam interesém, tas ir saistams ar sizeta
meérki un ta veidotaju profesionalajiem noldkiem. Atbildiguma principu
var analizét saistiba ar siZeta realizacijas gaitu un ta satura elementiem
(tekstu, attelu, struktdru). lepazistoties ar lesniedzeéja veéstule
minétajiem jautajumiem un analizéjot tos sabiedrisko mediju Ricibas un
étikas kodeksu konteksta, var diskutét par atbildiguma principa pret
sabiedribu ievéroSanu (LTV Ricibas un étikas kodeksa 2.3. un 2.3.1.
punkts) un konstatét St principa netiSu parkapumu.

Celu satiksmes parkapums netika siZzeta planots, un bija parsteigums
ari sizeta autoram. Sizets tika analizéts redkolégija, un atgadinats
redakcijam par atbildiguma principa pret sabiedribu ievérosanu.

Saite uz pilnu atzinuma tekstu: https://www.seplp.lv/Iv/media/515/download?attachment

Sudzibas iesniedzéjs: Nav noradits

2022.gada 3.augusts

Sddzibas iesniegSanas datums:

Institicija, kas sudzibu izskatijusi: Sabiedrisko
mediju ombuds

Sudzibas saturs: Par LTV sporta spélu translaciju komentétaju praksi

Fragmenti no institlcijas lémuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Televizijas galvenas redaktores Sigitas Rokes atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem [emumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

lesnieguma un ta izskatiSanas gaita izanalizétaja informacija var atrast
sievieSu dzimuma sportistu stereotipizacijas pazimes sporta Zurnalistu
leksika, lai gan konkrétajas frazeés vards “meitenes” izmantots neitrali.
Pozitivi vértéjama ir pastaviga LTV sporta zZurnalistu izglitoSanas par
dzimumu lidztiesibas jautajumiem sporta Zurnalistika un iecere
papildinat zinasanas, ka ar1 uzturét diskusiju par Siem jautajumiem.
Izvértéjot iesnieguma minétos apstaklus, atzistu, ka redakcionalo
darbibas vadliniju princips “lzvairiSanas no stereotipizacijas” apzinati
nav parkapts.

Jautajums izskatits gan redakcija, gan redkolégija. Atgadinats par
redakcionalo vadliniju principiem un dzimumu stereotipizacijas
nepielausanu. Sporta redakcija aicinata atkartoti iepazities ar EBU
materialiem par kvalitativu sporta Zurnalistiku.
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REKOMENDACIJAS:

Regulari (vismaz vienu reizi gada) iepazistinat Sporta redakcijas
darbiniekus un zurnalistus, kas iesaistiti satura veidosana, ar UNESCO
un citu organizaciju ieteikumiem un jaunakajiem pétijumiem par to, ka
izpauZas dzimumu stereotipizacija sporta Zurnalistika.

Veidojot sporta spélu translacijas komandas, ieteicams, apspriest, kada
veida sievieSu sporta notikumu komentétaji ievéros redakcionalo
vadliniju principus, neieklaujot LTV satura dzimumu stereotipus vai
aizspriedumus.

Saite uz pilnu atzinuma tekstu: https://www.seplp.lv/lv/media/571/download?attachment

Sadzibas iesniedzéjs: Janis Irbe

Sddzibas iesniegSanas datums: Nav noradits

Institicija, kas sudzibu izskatijusi:

Mediju etikas padome

Latvijas

Sadzibas saturs: Par LSM publikaciju

Fragmenti no institlicijas [emuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Televizijas galvenas redaktores Sigitas Rokes atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem lemumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

[..] mediju materialu sagatavosana un publicésana bitu japievers ipasa
uzmaniba neraksturigu izteiksmes formu izmantoSanai sabiedribai
nozimigu jautajumu aplikosana. Lai publiceta materiala merkis batu
labak saprotams dazadam sabiedrisko mediju auditorijas grupam,
Etikas padome iesaka skaidrot auditorijai jaunu formatu un panémienu
izmantojumu, 1pasi tados gadijumos, kad izmantota pieeja ir jauna un
nozimigi atSkiras no auditorijai pierastajiem satura veidoSanas
principiem sabiedriskajos medijos, turklat piedavatais saturs kadai
auditorijas dalai var likties aizvainojoss.

LTV nepiekrit, ka Saja materiala izmantota neraksturiga izteiksmes
forma. Sadas izteiksmes formas teksti medijos ir tradicionali jau kop3
laikrakstu pirmsakumiem.
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Lai ar1 Etikas padome secina, ka medija materiala mérkis ir caur ironisku,
satirisku un paradoksalu atainojumu sniegt véstijumu par G. Astras
pieminekla izveidé saskatamajiem problémjautajumiem, ka ari kritiski
vértét publiskas reakcijas pieminekla atklasanas pasakuma, Etikas
padomes ieskata var pievienoties iesniedzéju noraditajam, ka viena no
nozimigakajiem latvieSu brivibas cinttajiem portretéjums aplikotaja
medija materiala nav bijis cienpilns, turklat var radit klGdainu iespaidu
par G. Astras nozimi neatkarigas Latvijas vésturé. Sada medija riciba ir
pretruna Biedribas Etikas kodeksa 3. punkta nostiprinatajam vértibam.

LTV nepiekrit, ka $aja materiala izmantota neraksturiga izteiksmes
forma. Sadas izteiksmes formas teksti medijos ir tradicionali jau kop3
laikrakstu pirmsakumiem. Teksta mérkis nekada zina nav noniecinat
G.Astras devumu vai personibu.

Saite uz pilnu vértéjuma tekstu: nav pieejama

Sudzibas iesniedzéjs: Péteris Pjalkovskis | Stdzibas iesniegSanas datums: Institlcija, kas sddzibu izskatijusi: Latvijas

2022.gada 1.septembris

Mediju étikas padome

Sudzibas saturs: Par LSM zinu rakstu

Fragmenti no institlcijas lemuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Televizijas galvenas redaktores Sigitas Rokes atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem [emumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

[..] sakotnéji Valsts prezidenta teiktais citats bija atspogulots neprecizi
— izlaistie vardi $aja situacija nedaudz maina izteikto domu. LMEP
ieskata intervija no gramatiska viedokla ir pavirSi atSifréta, savukart
medijam, uzdodot cilvéka teikto par tieSo runu, janodrosina, ka citatam
ir jabUt precizam, nevis sacita interpretacijai.

LMEP nevar piekrist LTV skaidrojuma minétajam, ka raksta sakotnéja
versija Valsts prezidenta teiktais ir atreferéts atbilstosi teiktajam. [..]
LMEP [..] cer, ka $adi gadijumi LTV pamudinas ar vél lielaku ripibu
izvairities no neprecizitatém, 1pasi atreferejot tieSo runu [..].

Teksts tika precizéts un izlabots, ka ari parrunata atbilstosas
precizitates nepiecieSamiba, izmantojot materialos tieSus avota
citatus.
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Saite uz pilnu vértéjuma tekstu: nav pieejama

Sudzibas iesniedzéjs: Nav noradits

Sddzibas iesniegSanas datums: Nav noradits

Institicija, kas sudzibu
Televizijas Etikas komisija

izskatijusi: Latvijas

Sadzibas saturs: Par raidijuma “4.studija” sizetu

Fragmenti no institlicijas [emuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Televizijas galvenas redaktores Sigitas Rokes atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem lemumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

LTV Etikas komisija nolemj, ka |.Supes sizets raidijuma “4.studija”
2020.gada 14.aprila étera ir vértéjams ka Ricibas un étikas kodeksa
4.1.1.punkta parkapums.

Diemzél nevaru komentét 2020.gada sizetu, un nav pieejamas
rekomendacijas, ja tadas tikusas sniegtas.

Saite uz pilnu Iemuma tekstu: nav pieejama

Sudzibas iesniedzéjs: SIA Depo DIY

Sddzibas iesniegSanas datums: Nav noradits

Institicija, kas sudzibu
Televizijas Etikas komisija

izskatijusi: Latvijas

Sadzibas saturs: Par raidijuma “4.studija” sizetu

Fragmenti no institlicijas [emuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Televizijas galvenas redaktores Sigitas Rokes atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem lemumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

LTV Etikas komisija nolemj, ka sizets raidijuma “4.studija” 2020.gada
16.aprila étera ir vértéjams ka Ricibas un étikas kodeksa 4.1.1.punkta
[kurs nosaka, ka Zurnalistu pienakums ir faktus izklastit skaidri un
objektivi bez falsifikacijas un auditorijas maldinasanas] parkapums.

Diemzéel nevaru komentét 2020.gada siZzetu, un nav pieejamas
rekomendacijas, ja tadas tikusas sniegtas.

Saite uz pilnu IEmuma tekstu: nav pieejama

Sudzibas iesniedzéjs: A.Tarasova

Sddzibas iesniegSanas datums: Nav noradits

Institucija, kas sudzibu Latvijas

Televizijas Etikas komisija

izskatijusi:

Sudzibas saturs: Par raidijumu “Kepa uz sirds”
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Fragmenti no institlcijas lemuma, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir
sniegtas:

Latvijas Televizijas galvenas redaktores Sigitas Rokes atskaite par to,
kadi uzlabojumi veikti sabiedrisko mediju darba, reagéjot uz lieta
pienemtajiem [emumiem, t.sk. rekomendacijam, ja tadas ir sniegtas:

LTV Etikas komisija vienbalsigi nolemj, ka siZets raidijuma “Kepa uz
sirds” 2020.gada 21.novembra étera ir vértéjams ka Ricibas un étikas
kodeksa 4.2.punkta parkapums. Janosuta véstule [.. Jraidijuma “Kepa uz
sirds” veidotajiem ar piebildi, ka turpmak lidzam izvairities no socialo
eksperientu veikSanas sava raidijuma.

DiemZel nevaru komentét 2020.gada siZzetu, un nav pieejamas
rekomendacijas, ja tadas tikusas sniegtas.

Saite uz pilnu Iemuma tekstu: nav pieejama
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